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Das Winterhalbjahr, das mit einer Steigerung von
7,7% bei den Nächtigungen gegenüber dem Ver-
gleichszeitraum des Vorjahres aufwarten kann,
bedeutet wiederum den 3. Platz bei den Übernach-
tungen sowie den 2. Platz bei den Ankünften inner-
halb der Steiermark. In absoluten Zahlen konnten
wir von November 2023 bis April 2024 mit + 61.488
Übernachtungen sogar den größten Zuwachs
erzielen.

Aber keine Zeit, um die Hände in den Schoß zu
legen, denn das Sommerhalbjahr hält viele
Herausforderungen bereit: mit zahlreichen Cross-
Medialen Kampagnen wird im Inland sowie den
angrenzenden Nahmärkten intensiv geworben. Ob
mit auflagenstarken Printbeilagen, Online
Kampagnen, Out of Home Plakaten und digitalen
Screens, in Hörfunk und TV: unsere Kernthemen

Mag. Susanne Haubenhofer
Geschäftsführung Tourismusverband Region Graz

Graz als GenussHauptstadt mit südlichem Flair, die
Top-Ausflugsziele sowie Wandern & Radfahren
stehen im Fokus.

In der Angebots- und Produktentwicklung werden
zusätzlich zu den „geführten Wanderungen“ auch
„Ausflugsfahrten“ für unsere Gäste angeboten – ein
Format, das sich bereits im Advent großer
Beliebtheit erfreut hat. Mit dem neuen kulinarischen
Format „ VOLLMUND“ wird eine Veranstaltungs-
reihe initiiert, die an außergewöhnlichen Orten,
einem exklusiven Rahmenprogramm und
steirischen Top-Köchen für magische Momente zu
Vollmond sorgen soll: der Auftakt am Schöckl hat
gezeigt, wie es geht – wohl bekomm’s!

Vorwort
Die Erlebnisregion Graz blüht auf!
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NÄCHTIGUNGEN WHJ 2023 WHJ 2024 VERÄNDERUNG
ABSOLUT

VERÄNDERUNG 
IN %

Gesamtregion 798.891 860.771 61.880 +7,7%

Stadt Graz 500.679 543.645 42.966 +8,6%

GU 236.042 256.421 20.379 +8,6%

Voitsberg 62.170 60.705 -1.465 - 2,4%

1. Statistik
Nächtigungsbilanz
Quelle: Landesstatistik Steiermark

Winterhalbjahr 2024
November 2023 - April 2024

Das Winterhalbjahr ist abgeschlossen und hat für die Erlebnisregion Graz mit 860.771 Nächtigungen
eine Steigerung von 7,7 % oder 61.880 Nächtigungen zum Vergleichszeitraum des Vorjahres
gebracht. 

Graz und Graz-Umgebung haben gut zugelegt (jeweils 8,6 %), der Bezirk Voitsberg liegt leicht hinter
dem Ergebnis des Vorjahres (-2,4 %). In der Lipizzanerheimat entwickelten sich die Zahlen
abwechselnd „auf und ab“: Während einzelne Monate sehr positiv bilanzierten (November, Jänner,
März), blieben die restlichen drei Monate (Dezember, Februar, April) hinter den Zahlen des Vorjahres
zurück. 

WHJ 2023 WHJ 2024

Gesamtregion Stadt Graz GU Voitsberg
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NÄCHTIGUNGEN
NACH NATION WHJ 2023 WHJ 2024 VERÄNDERUNG

ABSOLUT
VERÄNDERUNG 

IN % ANTEIL

Österreich 478.123 512.701 34.578 +7,2% 59,5%

Deutschland 112.199 121.277 9.078 +8,1% 14,1%

Ungarn 24.944 21.984 -2.960 -11,9% 2,6%

Polen 15.812 20.924 5.112 +32,3% 2,4%

Italien 18.529 18.613 84 +0,5% 2,2%

Schweiz / FL 9.242 9,654 412 +4,5% 1,1%

Slowakei 7.418 8.408 990 +13,3% 1,0%

UK 7.468 8.032 564 +7,6% 0,9%

Slowenien 6.827 7.548 721 +10,6% 0,9%

Tschechien 5.918 6.806 888 +15,0% 0,8%

Niederlande 5.480 5.369 -111 -2,0% 0,6%

Sonstige 106.931 119.455 12.524 +11,7% 13,9%

Gesamt 798.891 860.771 61.880 7,7% 100%

Nächtigungen nach Nationen

Der Anteil der Inlandsnächtigungen an den Gesamtnächtigungen betrug im WHJ 2024 59,6 %, der
Anteil internationaler Nächtigungen somit 40,4 %; auf den deutschen Markt entfielen 14,1 %.

Die zahlenmäßig größten Zuwächse kamen neben Österreich (+34.578 Nächtigungen, +7,2 %) und
Deutschland (+9.078 Nächtigungen, +8,1 %) aus Polen (+5.112 Nächtigungen, +32,3 %), aus der
Slowakei (+990 Nächtigungen, +13,3 %) sowie aus Tschechien (+888 Nächtigungen, +15 %).
Erfreulich sind auch die Steigerungen aus den „Sonstigen Märkten“ (+12.524 Übernachtungen, 
 +11,7 %). Hier sind alle weiteren Nationen außer den Top 11 zusammengefasst. 

Rückgänge gab es bei den Nächtigungen aus Ungarn und den Niederlanden. 
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ANKÜNFTE WHJ 2023 WHJ 2024 VERÄNDERUNG
ABSOLUT

VERÄNDERUNG 
IN %

AUFENTHALTS-
DAUER 2024

Gesamtregion 361.942 401.320 39.378 +10,9% 2,1

Stadt Graz 280.357 314.939 34.582 +12,3% 1,7

GU 65.794 72.694 6.900 +10,5% 3,5

Voitsberg 15.791 13.687 -2.104 - 13,3% 4,4

Ankünfte
November 2023 - April 2024

Bei den Ankünften wurden 401.320 Gästeankünfte gezählt. Das sind um 10,9 % oder 39.378
Ankünfte mehr als im Winterhalbjahr 23. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer beträgt in der
Erlebnisregion Graz 2,1 Nächte. In der Stadt ist diese mit 1,7 Nächten wesentlich kürzer als in GU  
(3,5 Nächte) und der Lipizzanerheimat (4,4 Nächte).

Vergleich Steiermark – Die ersten drei Regionen
Auswertung von Steiermark Tourismus – mit hochgerechneten Zahlen | 
November 2023 - April 2024

Ankünfte Nächtigungen

Schladming-Dachstein:
478.567 Gäste (+7.503 | +1,6%)

Schladming-Dachstein:
2.026.218 Nächtigungen (+513 | +0,0%)

Region Graz:
401.124 Gäste (+39.182 | +10,8%)

Thermen- & Vulkanland Steiermark:
884.606 Nächtigungen (+21.786 | +2,5%)

Thermen- & Vulkanland Steiermark:
277.753 Gäste (-508 | -0,2%)

Region Graz: 
860.379 Nächtigungen (+61.488 | +7,7%)

Schladming-Dachstein ist mit einem Nächtigungsanteil von 34 % die größte Winterregion
der Steiermark. Das hohe Niveau konnte bei einer kurzen, kompakten Saison gehalten
werden. Die größten prozentuellen Nächtigungszuwächse verzeichneten Gesäuse 
(+ 13,3 %), Region Graz (+7,7 %) und Murau (+6,7 %), in absoluten Zahlen erzielten die
Region Graz (+61.488 ÜN), Murau (+40.627 ÜN) und das Thermen- & Vulkanland (+21.786
ÜN) die größten Zuwächse.
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NÄCHTIGUNGEN 05 | 06 2023 05 | 06 2024 VERÄNDERUNG
ABSOLUT

VERÄNDERUNG 
IN %

Gesamtregion 385.979 397.635 11.656 +3,0%

Stadt Graz 242.259 253.043 10.784 +4,5%

GU 115.843 117.612 1.769 +1,5%

Voitsberg 27.877 26.980 -897 -3,2%

Bisheriges Sommerhalbjahr 2024
Mai - Juni 2024

Ein Blick auf das bisherige Sommerhalbjahr zeigt, dass sich der positive Trend in der Gesamtregion
fortsetzt. Die Statistik weist ein Plus von 3 % oder 11.656 Nächtigungen im Vergleich zum Vorjahr
auf. In der Stadt Graz beträgt die Steigerung 4,5 % - hier ist aber auch die Bettenanzahl im ersten
Halbjahr durch einige neue Betriebe stark gestiegen.

Graz-Umgebung hat um 1,5 % oder 1.769 Nächtigungen mehr aufzuweisen als im Mai / Juni 2023. 

Einen Rückgang von 3,2 % oder rund 900 Nächtigungen brachten die Monate Mai / Juni 2024 dem
Bezirk Voitsberg, was zum einen auf fehlende Bettenkapazitäten (vor allem busgruppentaugliche
Betriebe) und zum anderen auf das durchwachsene Wetter im Frühjahr zurückzuführen ist. Durch
Unwetter waren viele Wanderwege gesperrt und ein Badebetrieb bei den Stauseen war teilweise
nicht möglich.

Während die Nächtigungen österreichischer Gäste rückläufig waren (-4,4 % - viele zog es wieder ans
Meer), konnten auf den internationalen Märkten schöne Zuwächse erzielt werden (+12,2 %). Vor
allem die Niederlande (+39,9 %; der Formel 1 GP Ende Juni war hier spürbar!), Tschechien (+39,7 %)
und Polen (+23,4 %)konnten große Steigerungen verzeichnen. Aber auch die „Sonstigen
Internationalen Märkte“ legten mit einem Plus von 26,2 % deutlich zu.



Besucherfrequenzmessung

Mitte 2023 startete die Erlebnisregion Graz mit der Besucherfrequenzmessung über Mobility
Insights von A1. Gemeinsam mit der Steirischen Tourismus- und Standort GmbH wurden folgende
sechs POI’s (=Points of Interest, Messstellen) definiert: Schöckl, Lipizzanergestüt Piber, Therme
NOVA, Schloss Eggenberg, Schlossberg Graz, ÖFM Stübing.

Vier weitere POI’s wurden seitens Erlebnisregion zusätzlich in Auftrag gegeben: 

Hirzmannsperre
Packer Stausee
Skulpturenpark/Schwarzlsee
Frohnleiten Zentrum

Von 1.12.23 bis 31.3.24 wurden die POIs am Packer- und Hirzmannstausee gegen die Skigebiete
Salzstiegl und Hoislifte Modriach getauscht.

Die Messung erfolgt über A1 Handys, die einen Marktanteil von rund 44% aufweisen – der Rest wird
mittels regionaler Faktoren hochgerechnet. Mittels Dashboard können Besucherströme nach
verschiedensten Parametern ausgewertet, gefiltert und verglichen werden. (z.B. nach bestimmten
Tagen, Herkunft, Geschlecht, Altersgruppen etc….)

Bei der Auswertung handelt es sich um eine Trendberechnung, da die Personen in vordefinierten
Zeiträumen gezählt werden. Die Daten geben nicht die exakten Besucherzahlen wieder. 

Berechnet werden z.B. am Schöckl alle Personen, die mindestens 30 Minuten und maximal 7 Stunden
anwesend waren und ein Handy bei sich hatten. Die durchschnittliche Anreisezeit ist ein Mix aller
Anreisenden, egal ob zu Fuß, mit dem Auto, dem Fahrrad, per Bahn etc. - gerechnet von allen, die
außerhalb des Analysegebietes angereist sind.

Gesamtbesucher 209.380

Anreisezeit 0h 45 min

Aufenthaltsdauer 3h 34 min

Internationale Besucher 6%

Auswertung Schöckl & Schöcklseilbahn - Bergstation
01.06.2023 - 31.12.2023

Im Zeitraum 1. Juni 2023 bis 31. Dezember 2023
besuchten laut Auswertung 209.380 Gäste den
Schöckl. 

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer betrug
3 Stunden 34 Minuten sowie die
durchschnittliche Anreisezeit 45 Minuten.
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Die meisten Besucher
hielten sich zwischen
11.30 Uhr und 13.15
Uhr am Schöckl auf.

Verlauf der Besuche

Altersgruppen

56,5 % der Besucher
waren männlich und
43,5 % weiblich. Die
größte Besuchergruppe
waren die 50-59-jähr-
igen (knapp 20 %),
gefolgt von den 30-39-
jährigen (17,7 %) sowie
den 60-69-jährigen
(17,3 %).

Verlauf der Besuche

Der besucherstärkste
Tag war mit Abstand
der Silvestertag -
Sonntag, 31. Dezem-
ber 2023 mit 4.420
Personen, gefolgt vom
Sonntag, 1. Oktober
2023 (3.100 Besucher)
und Sonntag, 12. No-
vember 2023 (2.900
Besucher).
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TOP GEMEINDEN

GEMEINDE Bezirk GESAMT
BESUCHE

AUFENTHALTS-
DAUER REISEZEIT

Graz Graz Stadt 94k 03:34 00:36

Eggersdorf bei Graz Graz-Umgebung 9,8k 03:24 00:31

Kumberg Graz-Umgebung 7,1k 03:18 00:27

Passail Weiz 5,3k 03:17 00:37

Semriach Graz-Umgebung 4,2k 03:15 00:30

Weinitzen Graz-Umgebung 4,2k 03:27 00:22

Gleisdorf Weiz 3,3k 03:37 00:42

St. Radegund bei Graz Graz-Umgebung 3,2k 02:43 01:13

Weiz Weiz 3,2k 03:26 00:39

Gutenberg-Stenzengreith Weiz 3,0k 03:10 00:36

Herkunft der Besucher

Die meisten Besucher
kamen aus der näheren
Umgebung – allen
voran aus Graz,
Eggersdorf bei Graz,
Kumberg, Passail,
Semriach und
Weinitzen. 

TOP NATIONEN

Von den insgesamt
209.380 Besuchern
waren rund 6 %
internationale Gäste.
Davon kam der
Großteil aus Deutsch-
land (ca. 4.600 Gäste),
gefolgt von Ungarn und
den Niederlanden. 
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Die meist besuchten Ausflugsziele
Traditionell listet die Steirische Tourismus und Standortmarketing Gmbh im Frühling die
Besucherzahlen der steirischen Ausflugsziele auf – auch heuer erfolgte die Erhebung wieder durch
die elf steirischen Erlebnisregionen.

Die beliebtesten Ausflugsziele im Jahr 2023 waren steiermarkweit (nach Bezahleinritten) der
Grazer Schlossberg, das Zotter Schokoladentheater, der Schlosspark Eggenberg, die Tierwelt
Herberstein und der Schöckl mit der Schöcklseilbahn. 

Innerhalb der Erlebnisregion Graz sind damit natürlich auch der Schlossberg (Lift und
Schlossbergbahn) sowie der Schlosspark Eggenberg die meistbesuchten Ausflugsziele. In Graz-
Umgebung haben der Schöckl (Schöcklseilbahn) sowie das Österreichische Freilichtmuseum
Stübing die Nase vorne, in der Lipizzanerheimat das Lipizzanergestüt Piber. Bei den freien bzw.
geschätzten Eintritten steht der Österreichische Skulpturenpark Premstätten (38.031) an erster
Stelle vor der St. Barbara Kirche-Hundertwasser in Bärnbach (30.000).

Nach Bezahleintritten

  Ausflugsziel    GESAMT   

Schlossberg - Lift und Bahn   1.109.740  

Schloss Eggenberg Park   252.530  

Schöcklseilbahn   176.032  

Kindermuseum Frida & freD    110.403  

Kunsthaus Graz   78.725  

Österr. Freilichtmuseum Stübing   68.649  

Sommerrodelbahn Hexenexpress   59.137  

Graz Museum Schlossberg   58.000  

Landeszeughaus   57.183  

Graz Museum (Sackstraße)   52.000  

Märchenbahn Graz   47.602  

Schloss Eggenberg Prunkräume   43.626  

Lipizzanergestüt Piber   41.100  

Naturkundemuseum   38.833  

CoSA - Center of Science Activities   33.876  

Arnold Schwarzenegger Museum   31.438  

Schloss Eggenberg Alte Galerie   31.122  

  Ausflugsziel    GESAMT   

Volkskundemuseum   24.834  

Schloss Eggenberg Münzkabinett   21.171  

Museum für Geschichte   20.526  

Neue Galerie Graz   18.836  

Glasmuseum Bärnbach   18.367  

Lurgrotte Semriach 16.600

Schloss Eggenberg - Archäologie   16.202  

Lurgrotte Peggau   14.426  

Tramway Museum Graz   13.689  

Dampfbahnclub Graz   8.747  

Brauerei Puntigam   7.184  

Stift Rein   6.596  

Museum Der Wahrnehmung   5.664  

Kunsthaus Köflach   5.226  

Diözesanmuseum Graz   5.150  

Kunstgarten   3.860  

Hanns Schell Collection   3.500  
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2.Kulinarisches Leitprojekt 2024
 
VOLLMUND – steirischer Genuss in der Erlebnisregion Graz - rückt kulinarische Höchstleistungen
an ausgefallenen, exklusiven und einmaligen Orten am Berg, am Wasser und im Wald - umgeben
von Kunst, Licht & Klang - ins magische Licht des Vollmonds. 

5 Vollmondnächte, 5 unvergleichliche Orte, 5 steirische Top-Köche und ein exklusives
Rahmenprogramm sind die Zutaten für ein neues Kulinarik-Format, das es in dieser Art noch nie
gegeben hat.

Termine & Locations 2024
Sa 22. Juni 2024, 17.30 Uhr
Am Schöckl Westgipfel inkl. Aperitif und Fingerfood in der Gondel 
Koch: Manuel Höfer-Schwarze vom Genusstreffpunkt Höfer in Weinitzen

Mo 22. Juli 2024, 18.30 Uhr
Am Thalersee, mit Licht- und Klangerlebnis 
Koch: Roman Pekarz vom Kreuzwirt in Thal

Mo 19. August 2024, 18.30 Uhr
Am Dechantteich in Köflach
Koch: Johann Rainer vom Trautentalwirt in Geistthal-Södingberg

Di 17. September 2024, 18.30 Uhr
Im Österreichischen Skulpturenpark Premstätten; Kunst, Natur und Kulinarik
Koch: Daniel Edelsbrunner vom Restaurant Kupferdachl in Premstätten

Do 17. Oktober 2024, 18.30 Uhr
Lost Place Laßnitzhöhe, im verfallenen Schwimmbad mitten im Wald
Koch: Stefan Liebmann vom Hotel Liebmann in Laßnitzhöhe

Ziel der Veranstaltung
Die neue Veranstaltungsserie soll auch in Zukunft als verbindendes Element quer durch die
gesamte Erlebnisregion Graz etabliert werden. Ziel ist es, die regionalen Betriebe vor den Vorhang
zu holen. Durch die Zusammenarbeit vieler Akteure wie Gemeinden, Gastronomen, Bergbahnen,
Dienstleister, Kulturschaffende, Ausflugsziele, Winzer und viele mehr soll die touristische
Wertschöpfung gesteigert werden.

Regionalität und Saisonalität stehen besonders im Fokus dieser Veranstaltungsreihe, die sich zu
einem kulinarischen Leitprodukt entwickeln und ausgehend von der Erlebnisregion Graz auch
internationale Strahlkraft entwickeln soll.

VOLLMUND ist eine Symphonie aus Kultur, Natur und Kulinarik an außergewöhnlichen Orten.

Am 24. Mai fand dazu eine Pressekonferenz im Growth Garden in Graz statt. Daraus resultierten
zahlreiche Medienberichte – siehe ab Seite 37 unter redaktionelle Berichterstattung.

In diesem Quartal ist die erste Veranstaltung der neuen Kulinarik-Serie am Schöckl erfolgreich über
die Bühne gegangen.
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Vollmund am Schöckl - Sa, 22. Juni 2024
Herausfordernder hätte der Auftakt der neuen Kulinarikreihe wohl nicht sein können, da sich die
Wetterprognosen stündlich änderten, aber schlussendlich wurde es ein grandioser Abend. 
Höchstleistungen aller beteiligter Partner und mehr als zufriedene Gäste, die mit
unvergleichlichen Eindrücken nachhause gegangen sind, machten die erste VOLLMUND
Veranstaltung am Schöckl zum vollen Erfolg.

Auf 1.445 m Höhe zauberte Küchenchef Manuel Höfer-Schwarze vom Genusstreffpunkt Höfer in
Weinitzen ein 5-Gänge-Dinner auf höchstem Niveau. Für die ausgezeichnete Weinbegleitung sorgten
Weinakademikerin Sandra Loidolt und Markus Scheucher vom Semriacherhof.
Der Aperitif und Gruß aus der Küche wurden bereits in der Gondel mit atemberaubender Aussicht
auf die Erlebnisregion Graz eingenommen. Mit musikalischer Begleitung ging es anschließend in
einem gemeinsamen Fußmarsch zum Westgipfel, wo die von den Schülern der Tourismusschule
Bad Gleichenberg stilvoll eingedeckten Tische auf die Gäste warteten und Alphornbläser für den
perfekten musikalischen Rahmen sorgten.

regiongraz.at/vollmund



3.Zusammenarbeit mit der STG
 (Steirische Tourismus und Standortmarketing GmbH)

Sommerkampagne 2024
Im Rahmen der Sommerkampagne 2024 wurde in Zusammenarbeit mit der Steirischen Tourismus
und Standortmarketing GmbH (STG) ein zielgruppenspezifisches Marketing in den Nahmärkten
(Österreich, Deutschland, Ungarn, Tschechien, Polen, Niederlande und Italien) erfolgreich
umgesetzt. Zu den Kernmärkten zählen Österreich und Deutschland. Die Marketingmaßnahmen
erstreckten sich von Print-, Online- bis hin zu großflächiger digitaler Außenwerbung. In den
deutschsprachigen Märkten ist die Kulinarik das Kampagnen-Hauptthema, in den weiteren
Nahmärkten unterstützt die Kulinarik unterschiedliche Themen. Auch die Betriebe hatten wieder die
Möglichkeit sich direkt bei der Steirischen Tourismus und Standortmarketing GmbH einzubringen.

Mit dem Slogan „Kopf aus, Urlaub an!“ wurde dem Gast in der Erlebnisregion Graz eine Vielzahl an
Urlaubsmöglichkeiten geboten. Weiters wurde der Schwerpunkt „Von Stadt auf Land in 10
Minuten“ gelegt, um die durchschnittliche Aufenthaltsdauer mittelfristig zu steigern.

Die Erlebnisregion Graz setzte rund € 230.000,- im Rahmen der STG-Sommerkampagne ein. Alleine
im Printbereich wird  eine Gesamtstückzahl von ca. 2,7 Mio. Druck-Exemplaren und einer
Reichweite von ca. 9 Mio. Lesern erreicht.

österreich

Bergauf Magazin
Erscheinungstermin: 05.04.2024
Auflage: 350.000 Stück
Reichweite: 700.000 
Thema: 1/2 Seite Advertorial, Themenpaket
Aktiv, Wandern & Rad

Falstaff Newsletter
Erscheinungstermin: 16.04.2024
Reichweite: 100.000
Themenpaket Kulinarik

Magazin GUSTO 
Erscheinungstermin: 25.04.2024
Auflage: 38.000 Stück
Reichweite: 95.000 + 48.000 + 115.000
Thema: 1/2 Seite Advertorial, inkl. Online-Paket
GUSTO, Themenpaket Kulinarik

Zeit für GENUSS Magazin 
Erscheinungstermin: 02.05.2024
Auflage: 30.000 Stück
Reichweite: 105.000 
Thema: 1/2 Seite Advertorial, inkl. GENUSS
Newsletter, Themenpaket Kulinarik

Der Standard 
Erscheinungstermin: 04.05.2024
Auflage: 87.000 Stück
Reichweite: 339.500 
Thema: 1/2 Seite Advertorial in Rundum Reisen
& Genießen, Themenpaket Kulinarik

Drahtesel Magazin
Erscheinungstermin: 30.05.2024
Auflage: 17.000 Stück
Reichweite: 59.500 (Fokus auf W, NÖ, OÖ)
Thema: 1/1 Seite Advertorial, Themenpaket
Aktiv, Wandern & Rad

Kampagnen - Print, Online & Digital

Seite 14



Deutschland

Á la Carte Magazin
Erscheinungstermin: 28.04.2024
Auflage: 40.000 Stück
Reichweite: 100.000 
Thema: 1/1 Seite Advertorial, Themenpaket
Kulinarik
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Süddeutsche Zeitung
Erscheinungstermin: 07.03.2024
Auflage: 140.000 Stück
Reichweite: 640.000 
Thema: 1/1 Seite Advertorial im „Genuss Reise“,
Themenpaket Kulinarik

Bayern Reisekombi
Erscheinungstermin: 13.04.2024 
Auflage: 1,15 Mio. Stück
Reichweite: 2,88 Mio. 
Thema: 1/4 Seite Advertorial im „Genuss Reise“,
erscheint in 8 Tageszeitungen in
Süddeutschland, Themenpaket Kulinarik

RADTouren Magazin
Erscheinungstermin: 23.04.2024
Auflage: 40.000 Stück
Reichweite: 100.000 
Thema: 2/1 Seite Advertorial, inkl. Online
Advertorial, Themenpaket Aktiv, Wandern &
Rad

Á la Carte Magazin
Erscheinungstermin: 28.04.2024
Auflage: 40.000 Stück
Reichweite: 100.000 
Thema: 1/1 Seite Advertorial, Themenpaket
Kulinarik

Falstaff Newsletter
Erscheinungstermin: 02.05.2024
Reichweite: 74.000 
Themenpaket Kulinarik

Elektro RAD Magazin 
Erscheinungstermin: 14.05.2024
Auflage: 45.000 Stück
Reichweite: 112.500 
Thema: 2/1 Seite Advertorial, inkl. Onlinepaket,
Themenpaket Aktiv, Wandern & Rad

Wandermagazin 
Erscheinungstermin: 15.06.2024
Auflage: 35.000 Stück
Reichweite: 87.500 
Thema: 2/1 Seite Advertorial, inkl. Newsletter -
Banner (Bild-Text-Teaser im NL), Themenpaket
Aktiv, Wandern & Rad
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Niederlande

Bike Explorer 
Erscheinungstermin: 24.05.2024
Auflage: 12.000 Stück
Reichweite: 42.000 + 200.000 (Online)
Thema: 1/2 Seite Advertorial Genussradfahren,
inkl. Online-Package

Delicious Magazin 
Erscheinungstermin: 19.04.2024
Auflage: 30.000 Stück
Reichweite: 314.000 + 72.000 (Newsletter) 
Thema: 1/2 Seite Advertorial, Kulinarik, inkl.
Newsletter

Oostenrijk Magazin 
Erscheinungstermin: 12.04.2024
Auflage: 10.000 Stück
Reichweite: 40.000 - 50.000
Thema: 2/1 Seite Advertorial Fokus
GenussHauptstadt Graz & Kulinarik, inkl.
Newsletter + FB-Posting Thema: Österreich als
Urlaubsland

Wandelmagazine
Erscheinungstermin: 12.04.2024
Auflage: 12.000 Stück 
Reichweite: 42.000 + 9.500 (Newsletter) + 
15.350 (FB)
Thema: 1/2 Seite Advertorial Aktiv & Wandern,
inkl. Newsletter + FB-Posting

Digitale Out of Home Kampagne - DOOH

Laufzeit: April/Mai 2024 , 4-wöchige Laufzeit 
Spot: 10 Sekunden
2 Mio. Werbemittelkontakte
Thema: 150-200 Screens in unterschiedlichen
Größen, Bespielung des City-Netzwerks in
Amsterdam und Rotterdam (U-Bahnstationen &
Shopping-Umfelder

Ungarn

Nök Lapja
Erscheinungstermin: 16.04.2024
Auflage: 146.000 Stück
Reichweite: 511.000 + FB: 183.000 + Insta: 57.000
Thema: ½ Seite Advertorial Aktivpaket, inkl.
Onlinepackage mit PR-Artikel, Facebook- und
Instagram-Posting
 
National Geographics Magazin
Erscheinungstermin: 16.04.2024
Auflage: 22.000 Stück
Reichweite: 77.000 
Thema: ½ Seite Advertorial Aktivpaket, inkl.
Onlinepackage mit PR-Artikel, Facebook- und
Instagram-Posting

Nök Lapja Konyha
Erscheinungstermin: 07.05.2024
Auflage: 15.000 Stück 
Reichweite: 52.500 + FB + Insta: 39.000
Thema: ½ Seite Advertorial Aktivpaket, inkl.
Onlinepackage mit PR-Artikel, Facebook- und
Instagram-Posting, Special Interest Kulinarik
von HU

Digitale Out of Home Kampagne - DOOH

Laufzeit: April/Mai 2024 , 4-wöchige Laufzeit
Spot: 10 Sekunden
Ausspielungen: ca. 850.000
Thema: 90 digitale Citylights
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Magazin Twoj Style 
(Premium Frauenmagazin)
Erscheinungstermin: 10.04.2024
Auflage: 68.000 Stück
Reichweite: 238.000
Thema: 1/1 Seite Advertorial Image und Genuss

Magazin Food and Friends
Erscheinungstermin: 05.04.2024
Auflage: 30.000 Stück
Reichweite: 105.000
Thema: 2/1 Seite Advertorial Kulinarik

Polen

National Geographics Traveller 
Erscheinungstermin: 16.04.2024
Auflage: 19.700 Stück
Reichweite: 68.950
Thema: 1/1 Seite Advertorial Aktivurlaub

Digitale Out of Home Kampagne - DOOH

Laufzeit: 4-wöchige Laufzeit 04./05.2024
Spot: 10 Sekunden
Ausspielungen: 800.000
Thema: 45 Screens an stark frequentierten
Orten in Warschau, Krakau, Lodz und Breslau
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Tageszeitung Il Sole 24 Ore
Erscheinungstermin: 28.04.2024
Auflage: 131.000 Stück
Reichweite 771.000
Thema: 1/2 Seite Advertorial Image und Genuss
in der Sonntagsausgabe (Travel 24)

Tschechien

Magazin GOURMET 
Erscheinungstermin: 18.04.2024
Auflage: 45.000 Stück
Reichweite: 300.000
Thema: 1/2 Seite Advertorial Kulinarik

Beileger „Urlaub in Österreich“ in Mlada
Fronta Dnes, Tema, National Geographic, Lida a
Zeme, Velo, Cyclo
Erscheinungstermin: ab 15.05.2024
Auflage: 109.000 Stück
Reichweite: 381.000
Thema: 1/1 Seite Advertorial Image & Kulinarik,
inkl. Onlinebewerbung des Beilegers auf
seznam.cz 

Digitale Out of Home Kampagne - DOOH

Laufzeit: 03.04. 4-6 wöchige Laufzeit (bis die
Ausspielungen erreicht sind)
Spot: 10 Sekunden
Auflage: 910.000
Thema: 65 Screens in Shoppingcentern in Prag,
Brünn & Jihava

 Italien Digitale Out of Home Kampagne - DOOH

Laufzeit: 4-wöchige Laufzeit 04./05.2024
Spot: 10 Sekunden
Ausspielungen: 350.000
Thema: ca. 687 Screens, Bespielung des City-
Netzwerks in Udine, Gorizia, Pordenone und
Triest (Bahnhöfe, Shopping Center &
Fußgängerzonen) 
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360° Social Push

Am Ende des 1. Quartals wurde intensiv an der Vorbereitung für die Sommerkampagne 2024 in
Kooperation mit der Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH gearbeitet. Mit 15. Mai
startete die Bewerbung für AT/DE, danach folgten die Nahmärkte HU, CZ, NL, PL, IT. Hierfür wurde
ein bunter Maßnahmenmix gebucht, um die Relevanz von Online-Werbeinhalten nochmals zu
unterstreichen. Eine solche Maßnahme war das sogenannte „360 Grad Social Push“ Paket im Mai,
mit folgendem Kriterienkatalog:

Nennung im Online-Magazin

Facebook: Teilen des Online-Magazin Artikels im Newsfeed inkl. Werbebudget

Instagram: Teilen des Online-Magazin Artikels via Story bzw. Carousel im Feed

Pinterest: Pin mit direkter Verlinkung zum Magazin Artikel

Newsletter: Beitrag im Steiermark NL zum Magazin Artikel

Zielsetzung im Rahmen dieses Maßnahmenpakets waren mindestens 50.000 Impressionen und
1.000 Link Klicks, welche mit 251.748 Impressionen und 1.049 Klicks die Erwartungen übertreffen
konnten. Die gesamte Sommerkampagne ist aktuell noch aktiv – einzelne Ergebnisse folgen im
dritten Quartal. 

Auswertung

Instagram
Carousel-Post
Erscheinungstermin:
03.06.2024
Impressionen: 6.367
Reaktionen: 416

Story 
Erscheinungstermin:
18.06.2024
Impressionen: 1.831
Klicks: 16

Pinterest
Pin
Erscheinungstermin: 
13.06.2024
Impressionen: 64
Pin-Klicks: 5

Seite 20



Auswertung

Magazin Artikel
Ab ins Grüne - Kulturerlebnisse mit Aussicht
Erscheinungstermin: 28.05.2024
Aufrufe: 285*
Interaktionsrate: 66,67%
Lesedauer: 1,27 Min.
https://www.steiermark.com/de/Magazin/Kultur/Ab-ins-
Gruene-Kulturerlebnisse-mit-Aussicht_mad_47602987

*Wichtiger Hinweis zur Datenverfügbarkeit in GA4: Aufgrund der erforderlichen
Cookie-Einwilligung auf unserer Website werden im Schnitt nur mehr zwischen 40
und 60% der Nutzerdaten in Google Analytics 4(GA4) erfasst. Diese Einschränkung
ist eine direkte Folge der Datenschutzbestimmungen und beeinflusst die
Vollständigkeit der in GA4 verfügbaren Daten. Wir bitten um Ihr Verständnis, dass
die angezeigten Analysendaher nicht das gesamte Nutzerverhalten widerspiegeln.

Facebook 
Link-Post
Erscheinungstermin: 28.05.2024
Impressionen: 236.741
Reaktionen: 563
Geteilte Inhalte: 14
Link-Klicks: 907

Newsletter
Die schönsten Tipps im Juni
Erscheinungstermin: 03.06.2024
Abonnenten: 22.285
Durschn. Öffnungsrate: 30,6%
Artikel Klicks: 121

HÖrfunkkampagnen

antenne Steiermark
Auf Antenne Steiermark lief im Rahmen einer STG Kooperation bisher an zwei gebuchten Terminen
„Das schwerste Quiz aller Zeiten“ -> präsentiert von der Erlebnisregion Graz.

Die ganze Woche über wurde mit Imagespots und Gewinnspielspots auf das Quiz am Samstag
hingewiesen. Diese wurden insgesamt 15 x (3 x täglich) ausgespielt. Am Samstag gab es dann zwei
Spielrunden (1x vormittags, 1x nachmittags). Jeder Spieler bekam 5 Fragen aus einem Fragenpool
und für jede richtig beantwortete Frage gibt es einen Preis im Wert von mind. 50 Euro. Die
Quizfragen standen immer in Zusammenhang mit den Preisen. Dadurch konnten verschiedene
Angebote, Veranstaltungen und Ausflugsziele unserer Region  steiermarkweit beworben werden.
Diese wurden auch bereits im Vorfeld auf der Website der Antenne präsentiert.
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Ausstrahlungstermin April: 
22.–27.04.2024: Imagespots Wandern

Auswertung April On Air :
Bruttoreichweite: 1.503.000 
Nettoreichweite: 358.000 

Auswertung April Web:
Zeitraum: 22.04.2024 - 28.04.2024
Eindeutige Besucher auf antenne.at in diesem
Zeitraum: 65.826

Auswertung April Social Media:
Linkposting
Beitragsimpressionen: 4.349
Beitragsreichweite: 4.291

Ausstrahlungstermin Juni:
10.-15.06.2024: Imagespot Vollmund

Auswertung Juni On Air :
Bruttoreichweite: 1.608.000
Nettoreichweite: 376.000 

Auswertung Juni Web:
Zeitraum: 08.06.2024 - 15.06.2024
Eindeutige Besucher auf antenne.at in diesem
Zeitraum: 67.810

Auswertung Juni  Social Media:
Linkposting
Beitragsimpressionen: 9.993
Beitragsreichweite: 9.847

ö3 Sonderpromotion 
Urlaubsorte-Raten - Gewinn die Steiermark

Bei diesem Gewinnspiel, das gemeinsam mit der STG umgesetzt wurde, ging es darum, die
Steiermark und die 11 Urlaubsregionen in den Fokus zu stellen. Verlost wurde pro Region ein
besonderes Übernachtungserlebnis an einem speziellen Ort.
Die Erlebnisregion Graz beteiligte sich in Kooperation mit dem Arnold Schwarzenegger Museum an
dieser gemeinsamen Aktion mit folgendem Preis:

1 Übernachtung für 2 Personen im Arnold Schwarzenegger Museum
Spezialführung mit Peter Urdl
„Gute Nacht Gruß“ von Arnold Schwarzenegger via Facetime
Frühstück inkl. Apfelstrudel von Peter Urdl persönlich serviert
Fitnesstraining, um die Kalorien wieder abzutrainieren…
Eine weitere Übernachtung im Hotel Wiesler
Altstadtrundgang

Der Aktionszeitraum lief von 3. bis 12. April 2024
 Mittwoch – Sonntag (3.-7. April): Vorpromo (Teaser und Aufwärmphase)
 Montag – Freitag (8.-12. April): Spielwoche mit täglich 2 – 3 Spielrunden

Der Gewinner kommt aus Vorarlberg und wird den Gewinn im 3. Quartal einlösen. 
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Brandings
Nachdem bereits seit September 2023 eine Straßenbahn im Branding der Erlebnisregion Graz ihre
Runden durch die Landeshauptstadt zieht und „auf Schiene“ auf das vielseitige touristische Angebot
aufmerksam macht, wurden einige weitere Kooperationsprojekte gemeinsam mit der Steirischen
Tourismus und Standortmarketing GmbH im öffentlich Raum umgesetzt.

Durch diese Aktionen sollen die Attraktionen der Erlebnisregion Graz sichtbarer und spürbarer
werden, die Marke gestärkt und ein Publikum angesprochen werden, das man durch die
„klassischen“ Werbemaßnahmen nicht erreicht.

Schwarzl TUrm
Bereits von der Ferne sieht man den Schwarzl-Turm im Süden von Graz, der hier stolz vor den Toren
der Stadt emporragt. Als gut auf weite Entfernung sichtbares Signet, wurden die 4 Seiten des Turms
gemeinsam mit Steiermark Tourismus gestaltet.

Schöckl - Gondeln
Pünktlich zum Auftakt der kulinarischen Veranstaltungsreihe VOLLMUND wurden 3 Gondeln der
Schöckl Seilbahn gebrandet. Die Gondeln werden täglich die Gäste auf den Grazer Hausberg
transportieren und dabei mit den Themen Kultur, Wandern und Radfahren Lust auf noch mehr
Erlebnisregion Graz machen.
Die Gestaltung der Gondeln ist angelehnt an die Straßenbahn, die in Graz bereits seit dem Vorjahr
unterwegs ist.
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Flughafen
In Kooperation mit Steiermark Tourismus wurden am Flughafen Graz verschiedene Werbemaß-
nahmen umgesetzt. So wurden gemeinsam der Torbogen der Schengen Ankunft sowie eine Wand
in der Abflughalle gestaltet. Diese sollen Aufmerksamkeit generieren und Lust auf einen Aufenthalt
in der Erlebnisregion Graz und der Steiermark machen. Diese Werbeflächen wurden vorerst für 1 Jahr
angemietet.

Klapptisch Eurowings
Steiermark Tourismus hat bereits ein Eurowings-Flugzeug gebrandet. Nun wurden in Kooperation
mit der STG und dem Thermen- & Vulkanland auch die Klapptische im Flieger gemeinsam gestaltet. 
Kampagnenzeitraum: Juni 2024 bis Februar 2025

Mural
Bei einer der meistfrequentierten Einfahrts-
straßen der Stadt - in der St.-Peter-Hauptstraße -
werden Gäste mit einem Steiermark-
Wandgemälde beim Gasthaus Zur Schmied’n
begrüßt. Pop-Art-Künstler Tom Lohner, dessen
Werke auch auf der Art Basel in Miami oder der
Weltausstellung in Osaka 2025 zu sehen sein
werden, zeigt hier seine Interpretation der
Steiermark. Wahrzeichen wie der Uhrturm, das
Kunsthaus, Schloss Eggenberg sowie ein
Lipizzaner kommen in diesem „Mural“ vor.

Seite 24



Pressereisen inkl. entstandener Artikel
Bayrische Staatszeitung
Artikel über Graz von Nikolaus Sieber aufgrund 
einer Pressereise im Sommer 2023.
Erscheinungstermin: Mitte April 2024

Sonstiges

Gault & Millau-Hüttenguide Steiermark
Erscheinungstermin: April 2024
Auflage: 5.000 Stück

Der erste Gault&Millau Hüttenguide für die Steiermark ist ein kulinarischer Kompass, der Genießer
zu den besten Hütten und Buschenschänken führt. Mit 186 bewerteten Adressen bietet der Guide
eine exklusive Auswahl, die Regionalität und Qualität zelebriert.

Der neue Hüttenführer wurde am Vorabend des 25. Steiermark-Frühling in Wien präsentiert. Als eine
der besten Almhütten für Gourmets wurde das Oskar Schauer Sattelhaus in Maria Lankowitz
ausgezeichnet. 

Die Erlebnisregion Graz ist auch noch mit folgenden weiteren Hütten im Gault&Millau Hüttenguide
vertreten:

Mühlbacherhütte – Gratwein-Straßengel
Knödelhütte – Hirschegg-Pack
Bernsteinhütte – Hirschegg-Pack
Großebenhütte – Hirschegg-Pack

Saureishütte – Hirschegg-Pack
Altes Almhaus – Maria Lankowitz
Johann Waller Hütte – St. Radegund bei Graz
Plotscherbauer – Übelbach
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4.Werbung, Marketing &
Kommunikation
Medienkooperationen Überregional
Inserate, Schaltungen, PR - anhand einiger ausgewählter Beispiele

Sommerbeilage
Die Sommerbeilage ist ein Werbemittel, das in sehr großer Stückzahl produziert und überregional (im
DACH Raum) in namhaften Medien zur Verteilung gebracht wird. Die Abwicklung mit der Agentur
sowie die inhaltliche Aufbereitung erfolgte über Graz Tourismus im Auftrag der Erlebnisregion Graz.
Kernthema ist hier die Stadt in Kombination mit Wandern, Radfahren sowie den Top-Ausflugszielen
im Umland.

Erscheinungstermin: Ende April
Auflage: ca. 1,2 Mio. Stück

Streugebiet Österreich: ca. 457.000 Stück
Kurier, Presse, Standard, Oberösterreichische
Nachrichten, Tiroler Tageszeitung, Salzburger
Nachrichten, Vorarlberger Nachrichten, Servus
Magazin

Die Kampagne wird durch drei
Radioreportagen, die im Sommer in
Deutschland ausgestrahlt werden,
verstärkt.

Radio Tourism 
Sabrina Gander von Radio Tourism
besuchte von 29. – 30.04. aufgrund der
Recherchen für die geplanten Radiorepor-
tagen die Erlebnisregion Graz. Auf dem
Programm standen die Stadt Graz mit
einem Stadtrundgang, eine Bike & Hike
Tour zum Schöckl sowie ein Besuch beim
Stadtwein FALTER EGO. Das Ergebnis dieser
Reise wird in drei Radio-Reportagen mit 
O-Tönen verpackt, die im kommenden
Quartal deutschlandweit ausgestrahlt
werden.

Streugebiet Deutschland: ca. 625.000 Stück
Servus Magazin (Bayern), Münchner Merkur, Die
Zeit (Bayern), Passauer Neue Presse, Stuttgarter
Zeitung, Hamburger Abendblatt, Die Zeit
(Hamburg), Tagesspiegel Berlin, Die Zeit (Berlin)

Streugebiet Schweiz: ca. 69.000 Stück
NZZ Zürich, St. Galler Tagblatt & Appenzeller
Zeitung
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Tambiente
Das Tambiente Tourismusmarketing Konzept der deutschen Marketingagentur verbindet PR-
Marketing im Online- und Printbereich mit Messe- und Eventmarketing.

Verteilung 
Jedes Tambiente-Print-Magazin wird als Sonderheft-Beilage bei 100.000 Abonnentenstellen, gezielt
bei Themenmedien des Vertriebswegs Lesezirkel beigelegt. Dabei erfolgt die Verteilung in
ausgewählten, deutschen Ballungsgebieten und Großstädten mit Schwerpunkt in NRW. Darüber
hinaus werden die Tambiente Themenmagazine auf vielen Messen kostenlos direkt an die
Besucher/Endkunden verteilt. 

Onlinebereich:
Präsentation der Erlebnisregion Graz inklusive Bildergalerie und der Bestellmöglichkeit des
Imagefolders „Von Stadt auf Land in 10 Minuten“ sowie der „Sehenswürdigkeiten Graz“. 
Kultur & Kulinarik: https://www.tambiente.de/kultur-kulinarik/region-graz
Aktiv: https://www.tambiente.de/wandern/erlebnisregion-graz

Kultur & Kulinarik - Printmagazin
Erscheinungstermin: Mai 2024
Auflage: 100.000 Stück
Thema: 2/1 Seite GenussHauptstadt Graz, 
Kulinarik, Kultur, Ausflugsziele

Aktiv - Printmagazin
Erscheinungstermin: April 2024
Thema: 1/1 Seite Wandern 
Auflage: 100.000 Stück
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Weitere Medienkooperationen

Falstaff
Erscheinungstermin: 19.04.2024
Auflage: 55.000 Stück inkl. E-Paper
Thema: 2/1 Seite Advertorial, Genussradeln

Falstaff Newsletter
Erscheinungstermin: 14.05.2024
Ca. 100.000 Empfänger österreichweit
Thema: Vollmund

https://www.falstaff.com/at/news/vollmund-
das-steirische-genusserlebnis 

Alpe Adria Magazin
Erscheinungstermin: Mai 2024
Verteilung: Das Alpe Adria Magazin wird in ganz
Österreich sowie Süddeutschland im
Zeitschriftenhandel und als Abo vertrieben
Thema: Inserat Von Stadt auf Land in 10 Minuten

SPORTaktiv
Erscheinungstermin: 06.06.2024
1/1 Seite Advertorial
Auflage: 150.000 Stück 
(50.000 Stk. in AT und 100.000 Stk. in DE)
Thema: Bike & Hike / Abenteuer mal zwei

Eurowings - Boardmagazin
Erscheinungstermin: Mai/Juni Ausgabe
Verteilung: in über 15.000 Sitztaschen der
Eurowings-Flotte 
Thema: 1/1 Seite Inserat Vollmund

TEE OFF MAGAZIN 
Erscheinungstermin: Mai 2024

Auflage: 20.000 Stück

Zielgruppe: Offizielles Mitgliedermagazin der
einzelnen Golfclubs der Murhof Gruppe;
zusätzliche Verteilung in den 29 Golfanlagen
und bei den Partnern der Murhof Gruppe

Thema: 2 Doppelseiten über die Ausflugsziele
und Golfplätze der Erlebnisregion Graz
PDF-Versand: Einbau in die Newsletter der,
Clubs der Murhof Gruppe (rund 25.000
Adressen), und PDF-Versand an die 60.000
Kontakte der, deutschen GolfRange.

Online: Präsentation auch auf www.travelpro.at
und www.greenboard.at 
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Kurier - Lust auf Österreich
Erscheinungstermin: 15.05.2024
Auflage:  35.075 Exemplare in Österreich: Gedruckte Magazine & KURIER ePaper 
5.000 Exemplare in Deutschland
Thema: Erlebnisregion Graz – Von Stadt auf Land in 10 Minuten sowie das kulinarische
Angebot in der Lipizzanerheimat.
Aufgrund der Kooperation mit Rajchl TV erschien zusätzlich zu der gebuchten Doppelseite
noch eine Seite extra.

Museumsführer Journalverlag –
„Die schönsten Ausflugsziele und Museen in
Kärnten und der Steiermark“ 
Erscheinungstermin: Mai 2024 - hat für ein
ganzes Jahr Gültigkeit
Thema: 1 Seite Inserat Museen in der
Erlebnisregion Graz, plus online-Banner

Bike Line
Mur-Radweg – Von der Quelle zur Mündung
12. Auflage
Dieses Buch ist ideal zur Tourenplanung und ein
unverzichtbarer Begleiter im Maßstab 1:50.000,
mit 54 Karten, 10 Ortsplänen und GPS-Trackst.
Thema: Inserat Übernachtungsmöglichkeiten

Moments
Erscheinungstermin: 28.06.2024
Auflage: 55.000 Stück 
(Stmk.: 25.000 Stk. und OÖ: 30.000 Stk.)
Thema: 2/1 Seite, Coole Plätze in der
Erlebnisregion Graz

VIA Airportmagazin
Erscheinungstermin: 25.06.2024
Auflage: 28.000 Stück 
(10.000 Stk. Flughafen Graz, 10.000 Stk. Versand
per Post an Entscheidungsträger sowie
gehobener Gastronomie/Hotellerie, 8.000 Stück
als Beilage zur Tageszeitung „Der Standard“ für
Abonnenten in der Stmk, Kärnten, Burgenland
und Osttirol)
Thema: Vollmund
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Out of HOme - Plakatkampagne

In Kooperation mit Schladming-Dachstein und Steiermark Tourismus
Laufzeit: Juni 2024 (17.06.-30.06.2024)
Stellen: 236 mit 5.159,28 Bruttokontakten
Thema: Vollmund

Krone Reisezeit
Erscheinungstermin: 03.05.2024
Auflage: 35.000 Stück, 100-Seiten Magazin mit
redaktionellem Fokus auf alle steirischen
Erlebnisregionen und deren Besonderheiten 
Thema: 2/1 Seiten, Kulinarikreihe Vollmund
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Medienkooperationen regional
Inserate, Schaltungen, PR
Steiermarkweit - anhand einiger ausgewählter Beispiele

Die Woche
Auflage: ca. 202.500 Stück
Fokus: Kulinarik, Ausflugsfahrten & 
geführte Wanderungen

1 Seite Advertorial zum Thema 
„Kulinarik + Online Paket

Erscheinungstermin: 02.05.2024 
Thema: Trautentalwirt

Erscheinungstermin: 08.05.2024 
Thema: Feldkirchnerhof

Erscheinungstermin: 22.05.2024 
Thema: Da Finz

Erscheinungstermin: 05.06.2024 
Thema: Genusstreffpunkt Höfer

Erscheinungstermin: 12.06.2024 
Thema: Kreuzwirt

Erscheinungstermin: 26.06.2024 
Thema: Alpenbrotbäckerei Jechart

Erscheinungstermin: 02.05.2024 
1 Seite Inserat zu den „Ausflugsfahrten“ 
+ Online-Paket
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Der grazer
Auflage: ca. 176.000 Stück
Fokus: Ausflugsziele

Erscheinungstermin: 14.04.2024 
Thema: 1 Seite Inserat zum Thema „Top
Ausflugsziele in der Erlebnisregion Graz,
Österreichischer Skulpturenpark“ + Online-Paket

Erscheinungstermin: 21.04.2024
Thema: Fake Cover Ausflugsfahrten

Erscheinungstermin: 05.05.2024 
Thema: 1 Seite Inserat zum Thema „Top
Ausflugsziele in der Erlebnisregion Graz,
Lipizzanergestüt Piber“ + Online-Paket

Erscheinungstermin: 26.05.2024 
Thema: 1 Seite Inserat zum Thema „Top
Ausflugsziele. Österreichisches
Freilichtmuseum Stübing“  + Online-Paket
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Bezirksrevue
Auflage: ca. 29.000 Stück
Erscheint in 14 Gemeinden in Graz-Umgebung

Erscheinungstermin: 3. April 2024 
Thema: 1 Seite Advertorial 5 Ausflugstipps im
Frühling

Erscheinungstermin: 8. Mai 2024 
Thema: 1 Seite Advertorial 5 Ausflugsfahrten in
der Erlebnisregion Graz

Erscheinungstermin: 5. Juni 2024
Thema: 1 Seite Inserat Vollmund

Grazetta
Erscheinungstermin: 30.04.2024
Auflage: 18.800 Stück
Thema: 1 Seite Advertorial Wandern in und um
Graz + redaktioneller Bericht “Weiblich steirisch”

Weekend Magazin Steiermark 
Auflage: 166.000 Stück
Erscheinungstermin: 09.05.2024
Thema: 1/6 Seite „Wanderparadies Region Graz“

Magazin 5,5 Sinne
Erscheinungstermin: Juni 2024
Auflage: ca. 20.000 Stück
Thema: 1 Seite Inserat zum Thema Vollmund;
zusätzlich redaktionelle Präsentation von 4
Genussradtouren der Erlebnisregion Graz

Weitere Kooperationen

Kleine Zeitung Kultursommer
Erscheinungstermin: 16.06.2026
Thema: U2 Inserat zu Vollmund
Erscheinungsgebiet: Steiermark und Kärnten
Auflage: 253.717 Exemplare

echtLife
Erscheinungstermin: 19.06.2024
Thema: Inserat Vollmund
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Hörfunk

Radio Grün Weiß
Ausstrahlungstermin: 29.04. - 04.05.2024

Zielgruppe: 30+

Reichweite: 40.000 Hörer:innen pro Tag

Thema: Spezialwoche: Zu Gast in der Erlebnisregion Graz - unterwegs in der Lipizzanerheimat
Interviewpartner (ca. 2,5 Minuten/Beitrag, Ausstrahlung von Mo - Fr): Mag. Susanne Haubenhofer
(allgemeiner touristischer Teil), Lipizzanergestüt Piber: Andrea Wagner/Frühlingsgala im
Lipizzanergestüt Piber am 9.05., Therme NOVA: GF Ing. Günter Riedenbauer/die Therme mit ihren
touristischen Highlights, Voitsberg: Bgm. Mag. (FH) Bernd Osprian/Lipizzanerheimat Frühlingsfest
„Alles Käse und noch vieles mehr“ am 26.05., Ligist: Sven Raters/ A Steirische Roas in Ligist am 05.05.
inkl. der Ausflugsfahrt

Spezialsendung: am Samstag, 4.5. von 10 – 11 Uhr (Musikwünsche der Interviewpartner werden in
die Sendung integriert)

Spot: Von Stadt auf Land in 10 Minuten: 45 x 10 Sekunden von Mo bis Fr je 8 x; Sa 5 x 

Presseaussendungen 

Presseaussendungen & Pressekonferenzen

19.04. 
Presseaussendung: Ausflugsfahrten - Auf los
geht’s los: Von Stadt auf Land in 10 Minuten! 

17.05. 
Aussendung Einladung zur Pressekonferenz
Vollmund am 24. Mai

24.05. 
Pressekonferenz und Presseaussendung:
Vollmund – Steirischer Genuss in der
Erlebnisregion Graz

25.06. 
Presseaussendung: Nachbericht Vollmund am
Schöckl

Sonstiges
Laufende Weitergabe von Veranstaltungstipps
an lokale Medien
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Klipp Magazin 
online
Erscheinungstermin: 22.04.2024
https://www.klippmagazin.at/reisen-
freizeit/auf-los-gehts-los-von-stadt-auf-
land-in-10-minuten

Kronen Zeitung 
Erscheinungstermin: 25.04.2024

Kleine Zeitung
Erscheinungstermin: 04.05.2024
Ankündigung Ausflugsfahrt Ligist

Redaktionelle Berichterstattung 
Aufgrund der oben angeführten  Presseaussendungen der Erlebnisregion Graz berichten
verschiedenen Medien über unsere Themen. Nachfolgend finden Sie eine Auswahl der entstandenen
Berichte

Berichterstattung zum Thema Ausflugsfahrten
Presseaussendung vom 19.04.
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Berichterstattung zum Thema Vollmund
Presseaussendung vom 24.05.

Kronen Zeitung 
Erscheinungstermin: 29.05.2024

BIG – 
Bürgerinformation Graz
Erscheinungstermin: 1.6.
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Kleine Zeitung 
Printausgabe
Erscheinungstermin: 25.05.2024
Erscheinungstermin: 22.06.2024

online 
Erscheinungstermin: 24.5.2024 
https://www.kleinezeitung.at/lebensart/1849456
8/bei-vollmond-den-mund-voll-spektakulaer-im-
mondlicht-dinieren

Die Woche
Printausgabe
Erscheinungstermin: 29.05.2024

Online
Erscheinungstermin: 24.5.2024
https://www.meinbezirk.at/graz/c-
wirtschaft/erlebnisregion-graz-setzt-auf-
vollmund_a6709886

Der Grazer
Erscheinungstermin: 26.05.2024

Falter - Online
Erscheinungstermin: 28.05.2024
https://www.falter.at/festival/22398/vollmund-
das-steirische-genusserlebnis 

Kulturzeitung 80
Erscheinungstermin: Juni 2024
Ankündigung Vollmund im Kultursplitter

KUMA
Erscheinungstermin: 24.05.2024
https://kuma.at/magazin/beitrag/vollmund-funf-
erlesene-abendessen-in-der-erlebnisregion-
graz-2024-05-24 

Berichte im Hörfunk
Radio Soundportal
Krone Hit Radio
Radio Steiermark

Bezirksrevue
Erscheinungstermin: Anfang Juni 2024

Nachberichterstattung Schöckl
Presseaussendung vom 25.06.

Die Woche 
online
Erscheinungstermin: 25.06.2024
https://www.meinbezirk.at/voitsberg/c-
leute/premiere-fuer-vollmund-am-
schoeckl_a6767838
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Printproduktionen

Imagebroschüre „From City to Countryside in 10 Minutes“
Auflage: 5.000 Stück, englisch
Erscheinungstermin: April 2024

Die Broschüre „Von Stadt auf Land in 10 Minuten“ wurde ebenfalls neu überarbeitet und um die
Angebote der neuen Mitgliedsgemeinden ergänzt. Das Layout wurde an das neue CI angepasst.
Zusätzlich wurden Themenseiten zum Stadt-Land-Gefüge, Wandern, Radfahren und eine Doppelseite
für die Stadt Graz ergänzt. Anschließend wurde die Broschüre ins Englische übersetzt.
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Folder Ausflugsfahrten 2024
Auflage: 5.000 Stk, deutsch
Erscheinungstermin: April 2024

Im Folder Ausflugsfahrten 2024 werden die von der Erlebnisregion Graz (in
Zusammenarbeit mit den GrazGuides und Tropper Reisen) organisierten
Fahrten beworben. 2024 werden 6 Veranstaltungen in der Erlebnisregion
Graz besucht: A Steirische Roas in Ligist, Vollmondwanderung am
Planetenweg & im Skulpturenpark, Vom Wasser zum Brot in St. Radegund
bei den Quellenwegen, Almabtrieb Lipizzanerheimat &
Schmankerlwandertag Laßnitzhöhe. Es werden auch zusätzlich die
geführten Wanderungen, Ausflugsfahrten im Advent, Ausflugsziele &
Veranstaltungen mitbeworben.

Ausflugsfolder „Excursions around Graz“
Auflage: 10.000 Stk, englisch
Erscheinungstermin: April 2024

Der Folder „Ausflüge rund um Graz“ wurde überarbeitet und die neuen
Mitgliedsgemeinden eingebunden. Neben den wichtigsten Ausflugszielen
werden auch Querverweise zu den Unterkünften, Wandern, Radfahren und
der GenussCard angeführt.
In Kooperation mit den Nachbarregionen wurde das Cross-Selling
vorangetrieben – d.h. auch sie bewerben die Erlebnisregion Graz mit.
Anschließend wurde die Broschüre ins Englische übersetzt.

Folder Geführte
Wanderungen
Auflage: 5.000 Stk,
deutsch
Erscheinungstermin:
März 2024

2024 findet jeden Monat
eine geführte
Wanderung statt. Zur
Bewerbung wurde ein
Folder mit allen
Terminen gestaltet.

Wanderbroschüre Nachdruck
Auflage: 5.000 Stk, deutsch
Erscheinungstermin: Mai 2024

Die Wanderbroschüre wurde mit kleinen
Adaptionen nachgedruckt. Beispielweise
wurden die QR-Codes angepasst und
Betriebe in Nicht-Tourismusgemeinden
herausgenommen. Grafisch hat es keine
Änderungen gegeben.
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Social Media
Das zweite Quartal wurde intensiv dafür genutzt, den Fokus auf Performance META Kampagnen
(Facebook und Instagram) zu legen. 

Frühlingskampagne

Startschuss war die Frühlingskampagne mit einer zweimonatigen Laufzeit (April / Mai) – ausgespielt
in AT, Süddeutschland, Hamburg, Berlin. Seit Beginn der Direktflugverbindungen wird ein
besonderes Hauptaugenmerk auf den norddeutschen Markt gelegt, um Internationalisierungs-
maßnahmen gezielt streuen zu können. 
Mit einem Werbebudget von nur knapp 1.000 EUR wurden im Rahmen der Frühlingskampagne
folgende Ergebnisse erzielt: 

Knapp 800.000 Impressionen zeigen eine gute Sichtbarkeit der Werbeinhalte.

Reichweite: 250.960 Personen wurden erreicht. Dies bedeutet, dass einige Nutzer die Anzeigen
mehrfach gesehen haben. Künftig gilt zu versuchen, die Zielgruppe breiter aufzustellen.

Werbekosten: der CPC (cost per click) lag bei 0.16 EUR und der CPM (cost per mille) bei 1.23 EUR.
Diese Werte sind sehr effizient und liegen sogar unter den üblichen Kosten. 

Mit knapp 6.300 Link Klicks hatte die Kampagne eine gute Relevanz.

Insgesamt war die Kampagne sehr kosteneffizient und erreichte eine gute Sichtbarkeit. Bewegt-
bild (Reels, Videos) waren mit Abstand Best Performers und auch Single-Picture Creatives (Ads mit
Einzelbild) performten wesentlich besser als Carousel Ads (Anzeigen mit mehreren Bildern). Daher
gilt es den Fokus künftig auf mehr Bewegtbild-Sequenzen zu legen, um die KPI’s (Key Performance
Indicator) bestmöglich zu steigern. 

Ausgewählte Beispiele für Postings

Stadt auf Land
Laufzeit: Anfang April - Ende Mai
Budget: 4,75€ /Tag im April | 3,20€ / Tag im Mai

Variante A: 
Stadtflair und Naturgenuss in 10 Minuten Entfernung?
🌇🌳 In der Erlebnisregion Graz Alltag! Erlebe die
Vielfalt im urbanen Graz und finde dich kurz darauf in
der Ruhe und Schönheit des Umlands wieder. Ob
Gipfelstürmer am Schöckl oder Kulturliebhaber in der
historischen Altstadt - entdecke die perfekte Balance
zwischen Stadt und Land. ✨ Starte jetzt dein
Abenteuer hier: www.regiongraz.at/frühling

Variante B:
Stadtbummel oder Naturtrip? In der Erlebnisregion
Graz bekommst du beides - in 10 Minuten von Stadt auf
Land!🌇🌿 Erkunde das urbane Flair und die grüne
Ruhe ringsum. Entdecke, erlebe, genieße - Starte jetzt in
den Graz-Abenteuer: www.regiongraz.at/frühling

📸 Pixelmaker
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Reached
Profils

Link
Clicks CPC Impressions CTR Kosten

gesamt

Stadt auf Land 90.996 1.200 0,19 € 211.676 1,18 % 232,57 €

Aufblühen 143.315 2.419 0,17 € 398.393 1,17 % 408,07 €

Aufblühen
Laufzeit: Anfang April - Ende Mai
Budget: 8,33€ /Tag im April | 5,60€ / Tag im Mai

Variante A: 
Graz im Frühling? Ein Muss! 🌿Tauch ein in das urbane
Grün, genieße südliches Lebensgefühl, Kultur, Design
und entdecke die Vielfalt von Stadt und Land. Dein
Frühlingsabenteuer beginnt hier! Mehr dazu:
www.regiongraz.at/frühling

Variante B:
Das Aufblühen hat begonnen! 🌱Tauche ein in eine
Region, wo Stadt und Land Hand in Hand gehen. Der
Frühling in der Erlebnisregion Graz verbindet Kultur,
Natur und Genuss. Genieße sonnige Tage in der Stadt,
entdecke die Natur und Top-Ausflugsziele im Umland.
Auf gehts: www.regiongraz.at/frühling

📸 Harry Schiffer

Auswertung

Verstärkungskampagne Sommerbeilage

Parallel zur Sommerbeilage gemeinsam mit der Graz Tourismus GmbH wurde im zweiten Quartal
eine Verstärkungskampagne online geschalten, um die Bedeutung der Erlebnisregion Graz als
Urlaubsdestination in unmittelbarer Reichweite zu unterstreichen. 

Laufzeit: 6 Wochen mit Start im Mai

Budget: 4.500 EUR

Zielmärkte: Deutschland Städte (Hamburg, Berlin, Frankfurt, Düsseldorf, München und Umland
mit einem Radius von bis zu 30 km), AT (Wien, NÖ), Schweiz (Zürich und Umland) 

Fokusthemen: Erlebnisregion Graz als Urlaubsdestination (Stadt/Land, alt/neu-Kontrast), Kulinarik
und GenussHauptstadt Graz, Wandern, Direktflugverbindungen 
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Postings

Stadt auf Land

Stadtbummel oder Naturtrip? In der Erlebnisregion
Graz bekommst du beides - in nur 10 Minuten von Stadt
auf Land! 🌆🌿 Erkunde das urbane Flair und die grüne
Ruhe ringsum. Entdecke, erlebe, genieße – starte jetzt
in dein Graz- Abenteuer: regiongraz.at/urlaub

📸 studio draussen

Direktverbindung

Variante 1: 
Ob per Bahn, Auto oder Direktflug – die
Erlebnisregion Graz ist schnell und einfach zu erreichen.
🌆🌿 Genieße das pulsierende Leben im Stadtzentrum
und die ruhige Natur, die nur 10 Minuten entfernt liegt.
Entdecke, erlebe, genieße – starte jetzt in dein Graz-
Abenteuer hier: regiongraz.at/urlaub

Variante 2: 
Kurze Wege, große Erlebnisse – Entdecke die
Erlebnisregion Graz! 🌆🌿 Du willst schnell von der Stadt
in die Natur? Hier findest du beides, nur 10 Minuten
voneinander entfernt. Egal ob du mit dem Zug, Auto oder
per Direktflug anreist, deine Entdeckungsreise beginnt
sofort. Plane dein Abenteuer jetzt: regiongraz.at/urlaub

📸 studio draussen

Wandern & Natur

Dein nächstes Abenteuer in der
Erlebnisregion Graz ist nur einen
Schritt
entfernt. 🥾
Von Stadt auf Land in 10
Minuten.
Jetzt entdecken:
regiongraz.at/urlaub

📸 studio draussen
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Fazit

Die META Kampagne im Zeitraum von 10. Mai bis 21. Juni zeigte eine gute Leistung. Die
Impressionen lagen bei über 1,1 Million, was auf eine sehr gute Sichtbarkeit der Kampagne hinweist.
Mit einer Reichweite von knapp 390.000 und 13.615 Link-Klicks, konnte ein CPC von 0.33 EUR und ein
CPM von 4.12 EUR erreicht werden, was effiziente Werbeausgaben darstellt.

Besonders hervorzuheben ist die Performance der Video- und Single-Ads Creatives, welche sich als
überaus effektiv erwiesen haben. Das bedeutet, dass visuelle und dynamische Inhalte bei der
Zielgruppe um ein Vielfaches besser angenommen werden und höhere Interaktionsraten aufweisen.

Verbesserungspotential besteht allerdings im Verhältnis Reichweite zu Impressionen: Um dem
entgegenzuwirken, wird auf eine gute Anzahl an Ad-Sets gesetzt, damit die Streuung der Ads erhöht
wird. META neigt dazu, gut performende Inhalte häufiger an die Zielgruppen auszuspielen. Es gilt
daher, dieser Tendenz entgegenzuwirken, um eine ausgewogene Verteilung der Anzeigen zu
gewährleisten.  

Reached
Profils

Link
Clicks CPC Impressions CTR Kosten

gesamt

Erlebnisregion Graz 153.014 2.230 0,39 € 306.227 1,37 % 1.750 €

Wandern & Natur 74.404 3.642 0,22 € 190.470 3,50 % 800 €

Direktverbindungen 57.728 2.138 0,37 € 108.118 2,79 % 800 €

Auswertung

E-Book #ErlebeRegionGraz
Auflage: kostenloser Download auf der Plattform: YUMPU
Erscheinungstermin: Mai 2024

Gemeinsam mit Graz Tourismus veröffentlichte die Reisebloggerin Elena Paschinger im E-Book
#ErlebeRegionGraz ihre Tipps für einen nachhaltigen Urlaub in der Erlebnisregion Graz. Das E-Book
ist sowohl in Deutsch als auch in Englisch erhältlich.

Das E-Book steht ebenfalls auf unserer Homepage als auch auf der Seite von Graz Tourismus zum
Download zur Verfügung:
https://www.steiermark.com/de/Region-Graz/Region/Jahresverlauf/Kopf-aus-Urlaub-an
https://www.steiermark.com/de/Region-Graz/Urlaub-planen/Prospekte
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Newsletterversand
Am 26.04.2024 und am 21.06.2024 wurden Newsletter an über 1.000 B2B-Partner versendet, die von
der Öffnungsrate aber auch der Klickrate sehr gut angenommen und häufig mehrfachgeklickt
wurden. 

Newsletter vom
21.06.2024
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Fotoshootings 
zu den Themen Frühling & Sommer

Studio Draussen 

Pixelmaker - Robert Sommerauer

Harry Schiffer
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5.Digital
Webseite

Contwise maps
Im zweiten Quartal 2024 hat der TV Region Graz gemeinsam mit Steiermark Tourismus und allen
Erlebnisregionen  auf eine  neue Tourendatenbank umgestellt. Der Wechsel von Outdooractive zu
General Solutions/Contwise Maps war am 1. Mai 2024 abgeschlossen. Das Besondere daran:
Contwise Maps ist die neue Hauptdatenquelle für die Toureneingabe, die Darstellung von Wander-
und Radtouren auf der Homepage erfolgt intuitiver und die Rechte an den Tourdaten wie
Routenführung, Texte und Bilder bleiben beim Ersteller (= TV Region Graz) und gehen nicht an Dritte
über.

Neue Landingpages
Um den Sommer 2024 in der Erlebnisregion Graz optimal zu präsentieren, wurde eine Sommer-
Landingpage auf der Homepage veröffentlicht. Unter dem Motto "Tipps für heiße Sommertage"
bietet diese Seite den Besuchern eine Vielzahl an inspirierenden Ideen und Aktivitäten, um die heißen
Tage in der Erlebnisregion Graz in vollen Zügen zu genießen. Für den Einsatz auf Social Media wurde
eine eigenständige Landingpage erstellt. Diese speziell angepasste Version bietet kurze, prägnante
Inhalte, die sich perfekt für die schnelle Konsumation auf mobilen Geräten eignen.

Mit den Seiten "Graz in 24h", "Graz in 48h" und "Graz in 72h" wird den Besuchern ein Überblick für
den perfekten Aufenthalt in der Erlebnisregion Graz geboten. Jede Seite gibt spezifische
Empfehlungen für Sehenswürdigkeiten, Aktivitäten und kulinarische Erlebnisse, angepasst an die
verfügbare Aufenthaltsdauer. Ob ein kurzer Besuch oder ein längerer Aufenthalt – die Seiten helfen
dabei, das Beste herauszuholen, indem sie Sightseeing, Genuss, Natur, Kultur und Entspannung ideal
kombinieren. 

Landingpage Sommer - Tipps für heiße Sommertage: regiongraz.at/sommer
Landingpage Sommer Social Media: regiongraz.at/urlaub
Landingpage Graz in 24h: regiongraz.at/24
Landingpage Graz in 48h: regiongraz.at/48
Landingpage Graz in 72h: regiongraz.at/72
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https://www.steiermark.com/de/Region-Graz/Urlaub-planen/Graz-in72h
http://www.regiongraz.at/72


Mobile
75.6%

Desktop
23.2%

Tablet & Smart TV
1.2%

Statistik
Im zweiten Quartal 2024 wurden insgesamt 103.311 Sitzungen von 80.049 aktiven Nutzern auf der
Website registriert. Die einzelnen Seiten wurden dabei 216.285 mal aufgerufen. Die Interaktionsrate
lag bei 78,28 %, was darauf hinweist, dass ein Großteil der Nutzer aktiv mit der Website interagiert
hat. Die durchschnittliche Verweildauer betrug 57 Sekunden.

Die Anzahl der Sitzungen startete Anfang April bei etwa 1.000 Sitzungen pro Tag und zeigte einen
leichten Anstieg über den Zeitraum. Besonders an Wochenenden gab es zahlreiche Zugriffspitzen in
der Nutzerübersicht. Ende April sorgten die „Austrian Darts Open“ in Premstätten für einen solchen
Anstieg. Im Mai waren es Veranstaltungen wie der „E-Businessmarathon“ oder das „Lederhosenfest“
in Übelbach. Anfang Juni stieg durch das warme Wetter das Interesse an Outdoor-Aktivitäten,
insbesondere an den Badeseen in der Region. Diese Trends zeigen, dass saisonale und
wetterbedingte Ereignisse sowie spezielle Veranstaltungen einen erheblichen Einfluss auf die
Nutzeraktivität haben. Unsere kontinuierlichen Bemühungen, aktuelle und relevante Inhalte
bereitzustellen, tragen wesentlich dazu bei, das Interesse und die Interaktionen der Nutzer zu
steigern.

Nutzerübersicht

Aktive Nutzer: 80.049
Neue Nutzer: 77.598
Aufrufe: 216.285

Sitzungen: 103.311
Interaktionsrate: 78,28%
Nutzer-Engagement: 00:00:57

Sitzungen nach Gerätekategorie

Die Mehrheit der Sitzungen erfolgte über
mobile Endgeräte.

Diese Verteilung bestätigt den Trend zur mo-
bilen Nutzung und unterstreicht die Bedeutung
einer optimierten mobilen Darstellung der
Web-site. Die durchschnittliche Verweildauer
variiert je nach Gerätekategorie:

Desktop: 1:43 Minuten

Tablet: 1:11 Minuten

Mobile: 0:44 Minuten
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Traffic Lieferant Sitzungen %Anteil

1. Organic Search 62.707 60,7 %

2. Direct 14.735 14,26 %

3. Paid Search 13.786 13,34 %

4. Referral 4.645 4,5 %

5. Organic Social 3.540 3,43 %

Gesamtsumme 103.311 100%

Top Herkunftsländer

Die Top-5-Herkunftsländer der Nutzer im
zweiten Quartal 2024 waren:

Österreich (58.365)

Deutschland (7.908)

Polen (4.028)
 

Italien (2.764)

Ungarn (1.896)

Dahinter folgen die Niederlande und die
Schweiz. 

Organische Zugriffe (Anfragen über
Suchmaschinen)

Die organische Suche ist der größte Traffic-
Lieferant (60,7 %). Dies bedeutet, dass die
Website gut in den Suchmaschinenrankings
platziert ist und von vielen Nutzern über
Suchmaschinen gefunden wird. 13,34 % kamen
via Paid Search auf unsere Homepage. Bezahlte
Suchanzeigen tragen ebenfalls erheblich zum
Traffic bei. Dies zeigt, dass Investitionen in
Suchmaschinenwerbung effektiv sind und viele
Nutzer auf die Website ziehen. Mit 14,26 %
machen direkte Zugriffe einen bedeutenden
Anteil des Traffics aus. Verweise und organische
soziale Medien tragen ebenfalls zum Traffic bei,
jedoch in geringerem Maße.

Top 10 Brand Keywords

Passend zur Fußball-Europameisterschaft 2024 zeigt die Analyse der Brand Keywords, dass auch
unsere Besucher sich für dieses Thema sehr stark interessierten. 5 der Top 10 Keywords drehten sich
um dieses Thema, was darauf hinweist, dass große Veranstaltungen und Events in Graz bei den
Nutzern sehr beliebt sind.
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6.Angebots- & Produktentwicklung

Ausflugsfahrten
Unter dem Motto „Ausflüge rund um Graz“ finden in diesem Jahr Ausflugsfahrten in alle Richtungen
der Erlebnisregion Graz statt. Ganz besondere Orte und Veranstaltungen sind Ziele dieser
Ausflugsfahrten, die in Kooperation mit den GrazGuides und Tropper Reisen durchgeführt werden.

Am 04.05.2024 fand die erste Ausflugsfahrt zur „Steirischen Roas nach Ligist“ statt. Bei Brauchtum,
traditioneller steirischer Musik und Kulinarik konnten sich die Teilnehmer nach Herzenzlust
verwöhnen lassen. Bei der Heimreise gab es dann noch viel Wissenswertes rund um die Kunst des
Destillierens bei der Familie Hochstrasser.

Vom Vollmond begleitet wurde man bei der interessanten und kurzweiligen Wanderung am
22.06.2024 am Planetenweg in Eggersdorf. Hobby-Astronom Franz Klambauer tauchte mit den
Gästen in die faszinierende Welt der Astronomie ein. Der Abend fand mit einem süßen Mondkipferl
vom Cafe Rosenberger einen himmlischen Abschluss.

Weitere geplante Ausflugsfahrten:
20.07.2024         Vollmondwanderung im Österreichischen Skulpturenpark
18.08.2024         Vom Wasser zum Brot nach St. Radegund
07.09.2024         Almabtrieb Lipizzanerheimat
28.09.2024         Schmankerlwandertag auf der Laßnitzhöhe

Folgende Medienkooperationen wurden für die Ausflugsfahrten gesetzt:
Fake Cover im DER GRAZER am Sonntag, 21. April 
U 2/Aufschlagseite im Magazin ECHT GRAZ, Auflage 100.000 Stk., am 27.4. im Standard,
am 28.4. in der Kleinen Zeitung
Bewerbung Ausflugsfahrt Steirische Roas – Kleine Zeitung, 28. April
Bewerbung in DER WOCHE, Graz, Graz-Umgebung und Voitsberg, Auflage über 200.000 Stk.,
ET: am 1. Mai
Bewerbung in der Bezirksrevue, ET: 8.Mai, 29.000 Stk.
Inserat im Folder der Steirischen Roas
Presseaussendung, Berichterstattung in der Kronen Zeitung
Ankündigung Ausflugsfahrt in der Kleinen Zeitung

Zusätzlich gibt es natürlich noch den Programmfolder und die Präsentation auf der Website.  Auch
im Rahmen unseres Antenne Steiermark Quiz wurden die Ausflugsfahrten prominent beworben
und via Social Media die Werbetrommel gerührt.
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Förderungen

Infrastruktur Wander- und Radwege
Diverse Abklärungen und Besichtigungen, Begehungen für Infrastrukturförderungen Wander- und
Radwege, Vorbereitung für Beiräte, Ausarbeitung der Förderzusagen und Förderbedingungen

Projekt Waldlehrpfad “Rein in den Wald“, Gratwein
Projekt Naturlehrpfad Lieboch
Projekt Kids Bike Challenge Semriach
Projekt Frohnleiten in Bewegung
Projekt Inszenierung und Beleuchtung Lurgrotte Peggau

Kongressförderungen
Bearbeitung der Anträge sowie Berechnung und Zusage lt. den Kongressförderkriterien.
Aufstellung und Bericht für Tourismuskommission, Geförderte Tagungen im 2. Quartal: 13
Kongresse

Teilnahme am 1. Camping Gipfel Austria in Graz, vom 11. – 12.04.2024, Veranstalter Camping
Initiative Steiermark

Veranstaltungen und Impulsförderungen
Bearbeitung aller Anträge und Vorbereitung für den Marketingbeirat und Tourismuskommission

Marketingbeirat Veranstaltungen & Impulsförderungen, Hotel Stockinger, Premstätten 
Beratung und Vorschläge für Kommission für 27 Förderanträge Veranstaltungen, Termin: 27.05.24

Tourismuskommission des Tourismusverbandes Region Graz, Gasthaus Griesbauer, Schaftal,
Kainbach bei Graz, Berichte und Beschlüsse der Anträge, Termin: 03.06.24

Alle Förderformulare sind auf www.regiongraz.at im B2B-Bereich zu finden. Bitte um
Beachtung der Einreichfristen!

Stadtspaziergänge Frohnleiten
In Kooperation mit dem Tourismusverband Region Graz und den GrazGuides lädt die Stadtgemeinde
Frohnleiten zu einer Entdeckungsreise durch die historische und kulturelle Vielfalt von Frohnleiten.
Auftakt war der 28.06.2024. Die Stadtspaziergänge werden noch an drei Terminen  26.07./ 23.08./
27.09.2024 fortgesetzt.
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Mitwirken der Erlebnisregion Graz bei
Veranstaltungen

Steiermark Frühling
Von 4. bis 7. April fand bei Kaiserwetter die 25. Auflage des Steiermark-Frühlings am Wiener
Rathausplatz statt. Dieser brachte einen neuen Besucherrekord: Über 200.000 Gäste besuchten das
große Steirerfest. Zahlreiche Steirerinnen und Steirer sorgten an den vier Tagen für Steirisches
Lebensgefühl, feinste Kulinarik sowie ein abwechslungsreiches Unterhaltungsprogramm. Damit
wurde bei den Wiener Gästen Reiselust und Urlaubsvorfreude auf die Steiermark geweckt.

Nach der offiziellen Eröffnung am Donnerstag zogen 25 Seminarbäuerinnen unter der Leitung von
Sandra Hillebrand mit E-Bikes und Lastenrädern am Platz ein und brachten ein großes Herz aus 25
unterschiedlichen Brotsorten auf die Hauptbühne – ein gelungener Auftakt! Im Anschluss wurde
gemeinsam mit LH Christopher Drexler und LRin Barbara Eibinger-Miedl frisches Brot gebacken und
auch gleich verkostet. Für die musikalische Umrahmung zeichneten die Trachtenkapelle Laßnitzhöhe
und „Ligist 3“ verantwortlich.

Die „Voitsberger Jagamusi“ und der „Musischmaus“ aus Übelbach sorgten am Freitag für Stimmung,
am Samstag spielte die „Steirermusi“ auf und „Alle Achtung“ aus Thal rockten am Abend die
Hauptbühne. Am Sonntag war der Trachtenverein Semriach mit einem Schuhplattler-Programm zu
Gast. Das Lipizzanerheimat-Special beim Urlaubsglücksrad auf der Hauptbühne wurde von den
„Pagger Buam“ begleitet und die Gruppe „Lipiklang“ rundete das musikalische Rahmenprogramm
perfekt ab.
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Austrian Darts Open
Die Pfeile hatten wieder Hochsaison bei den beliebten Austrian Darts Open vom 26.04.-28.04.2024 in
Premstätten/Graz. Praktisch alle Top-Stars, von Michael van Gerwen, Peter Wright, Luke Littler bis zu
Jonny Clayton waren anwesend, um sich zum Dart-Star der Austrian Darts Open zu küren. Schluss-
endlich gelang dem Shootingstar Luke Littler im großen Finale gegen Joe Cullen der wohlverdiente
Sieg. Neben dem Preisgeld konnte der Sieger auch einen echten Trachtenjanker aus der Steiermark
mit nach England nehmen.

A Steirische Roas in Ligist
Ganz Ligist verwandelte sich am Sonntag, dem 05. Mai 2024, in das Festgelände der Steirischen
Roas. Zum Auftakt des Volkskulturfestes wurden wieder zahlreiche Akteure, vom Kunsthandwerker
über die Blasmusikkapellen bis zum Mundartdichter vor den Vorhang geholt. Auch die
Erlebnisregion Graz konnte zahlreiche Besucher am Informationsstand begrüßen und war ebenso
mit traditionellem Handwerk und Aktionismus vertreten.

Marketing/Unterstützung: 2 ganzseitige Inserate in der Kleinen Zeitung steiermarkweit
 zur Bewerbung der Veranstaltung in der Erlebnisregion Graz sowie ein Gewinnspiel im Bonus
Magazin
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Formula 1 Grand Prix von Österreich 2024 
In Kooperation mit der Steirischen Tourismus & Standortmarketing GmbH wurde im „Steiermark
Village“, der Fan-Zone am Red Bull Ring, gemeinsam mit dem Thermen- und Vulkanland, eine
Informations-Hütte bespielt. Interessierten Gästen, allen voran Niederländern, konnten touristische
Informationen & Tipps zur Erlebnisregion Graz und dem Grünen Herz vermittelt werden. Besonders
beliebt bei den Fans waren praktische Merchandise Artikel. Auch heuer hat die Veranstaltung von
Donnerstag, 27. Juni bis Sonntag, 30. Juni 2024 an die 300.000 Gäste ins Murtal gelockt.

Leistungsschau Lipizzanerheimat 
28.04. - 01.05.2024 in Köflach

Seit bald 60 Jahren ist die Leistungsschau mit über
80 Ausstellern und Partnern fixes Event-Highlight
der Lipizzanerheimat. Die jährliche Regionalmesse
bietet unterschiedlichen Austellern eine Plattform,
um ihr breites Sortiment und ihr Know-how zu
präsentieren. Nach einigen Jahren Pause war
heuer der Tourismusverband mit einem reprä-
sentativen Stand vertreten und konnten zahl-
reiche Betriebe, die LH-Bürgermeister und Gäste
am Stand begrüßt und über das touristische
Angebot informiert werden.

Tour de Mur
Etappenfahrt  Lungau - Bad Radkersburg
30.05. - 01.06.2024

Labestation in Frohnleiten am 31.05.24,
Getränke und Kuchen für Radfahrer, Infostand
und Zelte am Hauptplatz in Frohnleiten, Give
aways 

Marketing/Unterstützung: Einschaltung und
Logo in der Infobroschüre, Sponsoring eines
Hauptgewinnes – Verlosung in Bad
Radkersburg, Pagodenzelt der Erlebnisregion
Graz bei jedem Etappenfest Lungau, Zeltweg,
Graz, Bad Radkersburg, Unterstützung
Etappenfest in Graz, Sponsoring der
Musikgruppe in Graz, Roll up und
Prospektverteilung in Graz

Aufgrund Schlechtwetter am zweiten Tag etwas
weniger Teilnehmer, ca. 1.000 insgesamt.
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Radfahren & Wandern
Projekte, Aktionen, Abklärungen

Rad- und Mountainbikeerlebnisse in der Lipizzanerheimat 2.0
Weitere Abstimmungen mit den Gemeinden und Zustimmung für die Einreichung als LEADER
Projekt, Träger ist Wirtschaftsoffensive – WOF GmbH, LAG Lipizzanerheimat. Einholung aller
Angebote für die Fördereinreichung durch den Tourismusverband Region Graz.
Termine: 08.04.24, 02.05.24, 06.05.24, 

Bike & Hike Projekt
Konzeptbesprechung und Aktionsplanung für 2024 mit WEGES OG. Tourenvorschläge, Website und
Marketingaktionen, Termin: 09.04.24

Beschilderung der E-Bike Genussradtouren in der Erlebnisregion Graz
Fortsetzung des Projektes Teil 1: Beschilderung von 3 Pilotradtouren, Detailabklärung Beschilderung
mit A16 Radverkehr, Termin: 15.04.24
Vorbereitung und Fördereinreichung für das Gesamtprojekt – Beschilderung aller 18
Genussradtouren der Erlebnisregion Graz - bei A12 Wirtschaft, Tourismus, Wissenschaft und
Forschung, Referat Tourismus, Termine: 13.05.24, 24.06.24
 

Contwise maps - Tourenportal
Übernahme aller Inhalte von outdooractive in das neue Tourenportal der Steiermark Tourismus &
Standort Marketing Gmbh - Contwise Maps
Diverse Termine und Einschulungen: 16.04.24, 13.05.24, 22.05.24
 

Wanderkarte Ligist
Fertigstellung der neuen Wanderkarte für das Gebiet rund um Ligist. Termine mit Gemeinde und
Agentur: 25.04.24

Pilot Rrojekt Wanderwege Laßnitzhöhe - Hügelland
Fortführung Beschilderungsplanung und Beschilderung der neuen Wege in Laßnitzhöhe, Info- und
Leitsystem, Toureneinträge in Contwise Maps, Vorbesprechungen und Abklärungen Wege mit
Kainbach bei Graz und Nestelbach bei Graz, diverse Termine mit Gemeinden und WEGES: 07.05.24,
14.05.24, 25.06.24
 

Marketingbeirat Radfahren und Wandern
Besprechung der Infrastruktur Anträge Wander- und Radwege und Vorschläge für die Kommission,
Bericht über weitere und laufende Projekte zu Wandern und Radfahren
Termin: 15.05.24, Häuserl im Wald, Semriach- Schönegg

Seite 55



Steiermark Tourismus, Angebotsgruppen
Abstimmungsmeetings der Angebotsgruppen, Bericht, geplante Marketingaktionen, Budget,
Feedback der Erlebnisregionen

Murradweg
Weinland Steiermark Radtour
Wandern vom Gletscher zum Wein

 

Geführte Wanderungen
Samstag, 13.04.24 
Rundweg Wartenstein, Gebiet Ligist
ca. 17 Teilnehmer

Samstag, 04.05.24
Von Premstätten auf die Rudolfwarte, Gebiet Premstätten-Seiersberg-Graz
ca. 10 Teilnehmer

Samstag, 08.06.24 
Durch die Badlschlucht nach Schönegg, Gebiet Pernegg-Semriach, ausgebucht
21 Teilnehmer – leider Absage wegen Unwetter

Ankündigungen zum Thema Wandern und geführte Wandertouren

Kronen Zeitung 
Erscheinungstermin: 05.05.2024
Thema: Doppelseite über Wanderung „Von
Gösting zum Thalersee“ - Kooperation mit der
Agentur WEGES

Erscheinungstermin: 09.04.2024
Thema: Ankündigung geführte Wanderung Ligist

Der Grazer
Erscheinungstermin: 02.06.2024
Thema: Ankündigung geführte Wanderung
Badlschlucht
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Nachhaltigkeit

STIAS 
Sustainable Tourism in Austria Summit 24.-25.06.2024

Ende Juni fand die erste Ausgabe der zweitägigen
Sustainable Tourism in Austria Summit (STiAS) im Schloss
Grafenegg in Niederösterreich statt, bei dem unter
anderem die Erlebnisregion Graz, aber auch andere
Erlebnisregionen und die Steiermark Tourismus & Stand-
ortmarketing GmbH vertreten waren. Die Summit wurde
von der Österreich Werbung, gemeinsam mit dem
Bundesministerium für Arbeit und Wirtschaft, organisiert.
Über 300 Teilnehmer aus dem In- und Ausland – darunter
Vertreter aus allen Bundesländern sowie der Tourismus-
branche wichtiger Kernmärkte – verfolgten die vielfältigen
Keynotes, Vorträge und Paneldiskussionen. Im Rahmen
von Workshops wurden gemeinsam Lösungen für die
Tourismusbranche erarbeitet. Im Vordergrund der
Veranstaltung standen Inspiration und Wissenstransfer
sowie der persönliche Erfahrungsaustausch, wovon auch
wir bei zukünftigen Projekten profitieren möchten.

Die Woche - Ankündigungen

Thema: 1/4 Seite Inserat zu den
geführten Wanderungen &
Ausflugsfahrten

Erscheinungstermin: 03.04.2024
Geführte Wanderung „Wartenstein“

Erscheinungstermin: 10.04.2024
Eröffnung Semriacher Wandersaison

Erscheinungstermin: 24.04.2024
Geführte Wanderung „Rudolfswarte“

Erscheinungstermin: 29.05.2024
Geführte Wanderung „Badlschlucht“

Erscheinungstermin: 16.06.2024
Ausflugsfahrt „Planetenweg
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Frohnleiten Laßnitzhöhe Premstätten Köflach

Kundenkontakte im 2. Quartal 2024
insgesamt (vor Ort, Telefon, E-Mail,...) 846 96 690 297

7.Gäste- & Betriebsbetreuung

Zu den allgemeinen Hauptaufgaben aller vier Standorte zählen:

Gästeinformation und Ansprechpartner vor Ort für alle Art von Informationen (Besucher,
Kurgäste, Veranstaltungsgäste, touristische Auskunftserteilung etc.)
Prospektverteilung an Gäste und Partnerbetriebe
Ansprechpartner für Betriebe, Partner und Gemeinden der jeweiligen Himmelsrichtung

Tag der offenen Tür im Büro
Premstätten

Am 25.06.2024 wurde zum ersten „Tag der
offenen Tür“ ins Büro Premstätten eingeladen.
Geschäftsführerin Susanne Haubenhofer,
Bereichsleiterin Evelyne Flori und Feratel-
Beauftragte Christine Rotschädl präsentierten
Wissenswertes und Informatives der
Erlebnisregion Graz. Beim geselligen Netzwerken
wurden viele Kontakte zwischen den Partnern,
Betrieben und Gemeindevertretern geknüpft.

Gästeanfragen nach Standort

Standort Frohnleiten

Anfrageschwerpunkte: 
Veranstaltungen, Radtouren, Gastronomie, Ausflugsziele in der Umgebung, Vorverkauf Ö Ticket

Blasmusikkonzerte, Sommertheater Frohnleiten

Mithilfe bei der Vorbereitung von Veranstaltungen:
Steiermark Frühling / Wien – 04.April – 07.April
Stadtlauf Frohleiten – 20.April
Süd Steiermark Classic – 26.April
Steirische Roas in Ligist – 05.Mai
Tour de Mur – 31.Mai

Vorbereitungen für den Schmankerlwandertag – 28.September
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Beantwortete Mails Verschickte Briefe Telefonanfragen

April 534 493 2.875

Mai 608 430 2.572

Juni 615 285 2.049

Standort Laßnitzhöhe
Marketingleitung und Bereichsleitung Ost

Gäste- und Betriebsbetreuung Ost

Ansprechpartner Marketing

PR- und Marketingkooperationen, STG
Sommerkampagne

Unterstützung beim Steiermark Frühling in Wien

Wanderprojekt im Osten

Anfragenschwerpunkt: Wandern (speziell von
REHA-Gästen) und Radfahren, Top-Ausflugsziele

Standort Köflach
Bereichsleitung Lipizzanerheimat

PR- und Marketing Kooperationen, Betreuung
regional

Anfrageschwerpunkte: Wandern, Radfahren,
Gastronomie, Ausflugsziele

Verkauf Lipizzanerheimat Gutscheine

Unterstützung bei Veranstaltungen: Steiermark
Frühling in Wien, Steirische Roas in Ligist

Leistungsschau in Köflach: Standaufbau und -
betreuung

Ansprechpartner für Kurgäste, Hotel & Therme
NOVA

Standort Premstätten
Bereichsleitung Süd

Anfrageschwerpunkte: Radfahren, Ausflugsziele
& Veranstaltungen

25.06.2024 – Tag der offenen Tür im Büro
Premstätten

Schwerpunkte im 2. Quartal:
Steiermark Frühling 2024
Steirische Roas in Ligist
Austrian Darts Open
Ausflugsfahrten in die Region

Vorbereitungen zum Radio Steiermark
Heimatsommer, Betriebsbesuche in den neuen
Tourismusgemeinden Lieboch und Feldkirchen,
Betriebsbesuche in Kooperation mit Susanna
Fritz zum Thema GenussCard

Vorbereitung der Tourismuskommissionssitzung

Feratel – Web Client Schulungen, Recherche von
Veranstaltungen

Standort Graz - Herrengasse
Das Informationsbüro in der Herrengasse 16 / Tourismusinformation Graz wird in Kooperation mit
Graz Tourismus betrieben. Es hat an sieben Tagen in der Woche geöffnet und verzeichnet aufgrund
der Lage auch die stärksten Frequenzzahlen. Bei allen Marketingaktivitäten wird auf diese zentrale
Informationsstelle hingewiesen, was sich ebenfalls intensiv auf die Frequenz niederschlägt. Da das
Auslesen der Frequenzzahlen im Infobüro derzeit nicht funktioniert, können in diesem Quartal leider
keine Zahlen für die Kundenfrequenzen vor Ort abgebildet werden.
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8.Kooperation mit Graz Tourismus

ÖW Kooperationen
Die Nahmärkte Österreich, Deutschland, Niederlande, Ungarn, Polen, Tschechien und Italien wurden
in Abstimmung mit der Steirischen Tourismus und Standortmarketing GmbH (STG) direkt von der
Erlebnisregion Graz betreut. Gleichzeitig koordiniert die Graz Tourismus GmbH (GTG) die
Zusammenarbeit mit der Österreich Werbung auf den Nah- und Fernmärkten.
Im Rahmen der ÖW Sommerkampagne wurden seitens der GTG folgende Märkte eingebucht:
Tschechien und Ungarn (Klassikpaket), Niederlande und Polen (Premium Paket), sowie Frankreich,
Großbritannien, Spanien, Italien, Schweiz, USA, Japan, China und Deutschland (Kultur)

Weitere Schwerpunktthemen
22.04.2024 
Auftaktevent zur Sommerkampagne in der Schweiz. Networking Event in Zürich mit Vertretern aus
der Reisebürobranche und Medien- organisiert von der ÖW Zürich

24.-25.04.2024 
Reisebüro Workshops der Österreich Werbung in Prag und Warschau

15.05.2024 
Networking Event der Österreich Werbung in Amsterdam mit Vertretern aus der Medienbranche



9.Anhang

Sitzungen & Termine

Tourismus-
kommissionssitzung
03.06.2024         
Gasthaus Griesbauer
Schaftal 22, 8044 Kainbach bei Graz

Marketingbeirat Veranstaltungen
& Impulsförderungen
27.05.2024       
Hotel Stockinger
Hauptstraße 135, 8141 Premstätten

Termine der Geschäftsführerin 
02.04.2024      

Hearing Adventjury – Holding Graz
Renate Stuhlpfarrer, LRG, A6-Bildung & Gesellschaft –
Abstimmung Kooperation
Nils Kaltschmidt, HENX Konzept – Vorstellung

03.04.2024         
Thomas Brandner, VOLLMUND – Besichtigung
Skulpturenpark
138. Aufsichtsratssitzung Graz Tourismus &
Stadtmarketing GmbH, Messeturm   
Steiermark-Frühling 2024, Wien – Gault Millau &
Hüttenguide Steiermark

04.04.2024       
Steiermark-Frühling 2024 – Eröffnung & Einladung TV
Erzberg Leoben                      
Einladung WKO - Empfang der steirischen Wirtschaft,
Wien – Rathausplatz

05.04.2024      
Steiermark Frühling 2024 – Regions-Frühstück
5komma5sinne                     
Graz-Marathon – Pressekonferenz                          
STG-Pressekonferenz – Steiermark Lounge, Wien                          
Diagonale 2024 – Empfang Landeshauptmann Drexler

06.04.2024 
Steiermark Frühling 2024, Wien – Auftritt ALLE ACHTUNG

07.04.2024 
Steiermark Frühling 2024, Wien

08.04.2024 
Mountainbike-Abstimmung, Teil 2, Köflach – Gemeinde

09.04.2024  
Mag. Birgit Gutjahr, Stift Rein – Abstimmungstermin
Marketing/Folgejahre 
Bike & Hike – Abstimmung Konzeption WEGES,
Frohnleiten

10.04.2024  
Vollmund – interne Abstimmung Kulinarik Website 
Grazer Kalvarienbergführung – Dr. Gertraud Schaller-
Pressler

11.04.2024  
Feratel – Erlebnisregion Graz – Abstimmungstermin 
Success Story TV Region Graz – Invenium Data Insights 
Camping Gipfel

12.04.2024 
Hansmann PR – gemeinsamer Workshop, ÖFM Stübing

15.04.2024 
Max Mazelle – Abstimmung 
Familienfreundliche Gaststätten – Preisverleihung, WIFI
Steiermark, Graz 
Abstimmung Projekt VOLLMUND mit
Brandner/Gruber/Paier

16.04.2024 
Briefing Info Herrengasse – Ausflugsfahrten 2024 
Marlene Jantscher, Stadt Graz-A15 – Abstimmungstermin 
Jour-Fixe GTG, Mag. Dieter Hardt-Stremayr

17.04.2024 
Flughafen Graz – Abstimmung
Branding/Wirtschaftsstrategie/Kooperationen 
Dr. Schnitzler, Teresa Ruff, UMJ – Abstimmung Steiermark
Schau & Kooperationen

18.04.2024 
interne Abstimmung Thema Kulinarik – regionale
Produkte/Produzenten

19.04.2024 
Frau Zapletal, Gemeinde Frohnleiten –
Abstimmungstermin 
Trautentalwirt, Johann & Lisa Rainer, Geistthal-
Södingberg - Besuchstermin 
Restaurant Kupferdachl, Daniel Edelsbrunner,
Premstätten – Abstimmung

20.04.2024 
TV Salzburg-Land, Murhof-Gruppe – Kulinarischer
Rundgang Graz

22.04.2024 
Dir. Günter Riedenbauer, Hotel Therme NOVA –
Abstimmung 
Messe “Leistungsschau Köflach” - Abstimmung

23.04.2024
Projekt Parkraumoptimierung Packer Stausee &
Hirzmannsperre

24.04.2024 
DSGVO-Schulung – Personalwesen 
Feedback-Runde G.A.S. Frühlingsbeilage
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25.04.2024         
Sieger-Rezeptpräsentation Grazer Krauthäuptel, Miele
Experience-Center, Graz                              
37. Austrian International Storytelling Festival –
Pressekonferenz, Tummelplatz

26.04.2024         
Eröffnung „Leistungsschau 2024“ Köflach                              
Agentur IVENTS – Abstimmung, Semriacherhof                              
Vorsitzende Sylvia Loidolt - Abstimmung

29.04.2024         
Steiermark Schau 2025 - Abstimmung STG/UMJ, Graz/St.
Peter    
Bgm. Helmut Linhart – Abstimmung 
Bgm. Josef Birnstingl – Abstimmung St. Bartholomä,
Gemeinde                              
Fotoshooting – neue Tourismusgemeinde St. Bartholomä

30.04.2024
PK Food Festival 
Philipp Pirstinger – Abstimmung

02.05.2024         
Elfriede Pfeifenberger, Linda Peißl, Heinz Kaltschmidt –
Abstimmung Mountainbike Lipizzanerheimat, Köflach                             
Begrüßung „75 Jahre Europarat“, internat.
Frühlingstreffen Graz, NR a.D. Ridi Steibl

03.05.2024         
Abstimmung Wanderprojekt Frohnleiten, Gemeinde
Frohnleiten                              
Teammeeting - online

05.05.2024         
Steirische Roas, Ligist

06.05.2024 
Marketing-Abstimmung Lipizzanergestüt Piber – online 
Abstimmung Vollmund – TV Region Graz & STG 
Abstimmung Kreuzwirt → Vollmund

07.05.2024 
STG AG-Sitzung – JUFA Schloss Röthelstein, Admont

08.05.2024 
Marketingabstimmung, Herbst/Winter 24, Vorschau 25
Detailabstimmung Projekt Vollmund mit Sylvia Loidolt,
Thomas Brandner, Franz Paier, Yvonne Jando -
Semriacher Hof 
Abstimmung Standortmarketing mit Steiermark
Tourismus und Stadt Graz/A15, Andrea Keimel, Marlene
Janscher, GTG

09.05.2024 
Frühlingsgala & Kletterpark-Eröffnung, Lipizzanergestüt
Piber

13.05.2024 
Kernteam Wirtschaftsstrategie, Schlossberghotel

14.05.2024 
Tourismusbeirat Steiermark, Leuchtturmregion Gesäuse

15.05.2024 
GF Kerstin Weber, Anna Reichenberger - Abstimmung
Regionalmanagement 
Pressetermin MURAL – STG, GH Zur Schmied’n 
Wanderbeirat, Semriach – Häuserl im Wald

16.05.2024 
Marketingbeirat Veranstaltungen, Ekkhard Neuser –
Abstimmung 
Feldkirchnerhof, Feldkirchen – Besuchstermin 

17.05.2024 
Agentur achtzigzehn – Austausch / Abstimmung Eiskrippe

                      
21.05.2024         

Heimatleuchten Kulinarik Graz, Servus TV – Abstimmung
Ideen                               
GF Holger Bruckschweiger, Steiermark TV, Abstimmung –
Kooperation 2025                              
Thema Nachhaltigkeit – interne Abstimmung                              

23.05.2024         
Marketingabstimmung, Laßnitzhöhe                              
GenussCard Abstimmung, gemeinsame
Marketingaktivitäten, Fürstenfeld                              
5komma5sinne & Leader Region Grazer Bergland                             
Liza Brandstätter – Abstimmungstermin

24.05.2024         
Pressekonferenz Vollmund, Growth Garden                              
Richard Windischbacher, Abstimmung – Kirche &
Tourismus

27.05.2024         
Abstimmung Ticketverkauf Vollmund                              
3. Marketingbeirat 2024, Premstätten

28.05.2024         
Abstimmung Alfred Herz-Digruber, Premstätten                              
Büro Premstätten - interne Abstimmung                               
Birgit Lill-Schnabl – Abstimmungstermin Klanglicht

29.05.2024         
Herbstbeilage Bike & Hike, Beauftragung GAS, Red Bull
Media House Kampagne                              
Heidi Tscharf, Wilde & Partner - Kennenlerntermin                              
Fotoabstimmung Red Bull Media House/Timeline
Projektmanagement                              
139. Aufsichtsratssitzung der Graz Tourismus und
Stadtmarketing GmbH, Rathaus

30.05.2024         
Lederhosenfest, Übelbach

03.06.2024         
3. Tourismus-Kommissionssitzung 2024, TV Region Graz,
Kainbach bei Graz

06.06.2024         
Robert Sommerauer, Pixelmaker – Fotoauswahl
Frühlingsbilder 2024                         
Stefan Zavernik, Kulturzeitung 80 – Abstimmung                              
HENX – Abstimmungstermin Clips

07.06.2024 
2. Teammeeting 2024 ERG – Messeturm 
Tom Lohner – Abstimmungstermin

09.06.2024 
 Jubiläumsfeier Parkhotel

10.06.2024 
Marlene Jantschner, Stadt Graz – Besprechung
Standortfaktor 
Jennifer Silberschneider, RBMH – Redaktionscall Graz

11.06.2024 
Fotoshooting Bgm. Engelbert Huber, Mooskirchen 
Destillerie Hochstrasser, Mooskirchen – Besuchstermin 
Der Zweiger, Mooskirchen – Besuchstermin 
Bgm. Helmut Linhart, Silke Valeskini, Gerhard Feier –
Lipizzaner Almabtrieb 
Harald Almer, Bärnbach – Abstimmungstermin

12.06.2024 
Carolin Darschin, Servus TV – Heimatleuchten, Graz
Kulinarik 
interne Abstimmung Folder Advent-Ausflugsfahrten,
Leuchtturmregion ERG 
Abstimmung Steirische Tourismus GmbH –
Leuchtturmregion ERG
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13.06.2024         
Vollmund – Detailabstimmung Info Herrengasse

14.06.2024         
Andreas Prückler, Kleine Zeitung – Abstimmungstermin                              
Helmut Martinelli, Semriacher Hof – Vorstellung OGOOD
GmbH

19.06.2024         
interne Abstimmung Büro Frohnleiten, Alexandra Kasic

20.06.2024         
Winterkampagne 2024/25 – Abstimmung Steirische
Tourismus GmbH                           
Birgit Lill-Schnabl, Bernhard Rinner - Kooperationstermin

21.06.2024 
Site Inspection Schöckl – Projekt Vollmund

22.06.2024 
Organisation vor Ort – Vollmund am Schöckl 

24.06.2024 
Johannes Ulrich, Kalsdorf – Abstimmungstermin 
Interview Radio Sound Portal „Coole Tipps 2024“ 
Abstimmung Beauftragung/Beschilderung Radtouren
ERG, Heinz Kaltschmidt

25.06.2024         
Come-Together-Tag – Büro Premstätten                              
15. Grüne Nacht – Einladung Steirische Tourismus &
Standortmarketing GmbH

26.06.2024         
Abstimmung Leuchtturmregion ERG/Contentproduktion
– STG
Interview Harald Almer – „Fortschritte & Ausblick
Erlebnisregion Graz“
“Vorgezogene Weihnachtsfeier” – Team ERG
„Schmackhafte Lurgrotte“, Peggau

27.06.2024         
Abstimmung Leader Hügel- & Schöcklland –
Radwegenetz
Marketingabstimmung Laßnitzhöhe
Hart bei Graz – neue Tourismusgemeinde – Abstimmung
mit TV Region Graz
110 Jahre Flughafen Graz – Jubiläumsveranstaltung

28.06.2024         
Besprechung Tourismusfilm STG 
Jour Fixe GTG – Mag. Dieter Hardt-Stremayr

Fotocredits:  studio draussen, pixelmaker - Robert Sommerauer, Wolfgang Hummer, Mias Photoart, 1000Things, Graz
Tourismus, PDC Europe - Jan Edegger, Harry Schiffer, Die Abbilderei, Graz City Photography, Mitarbeiterinnen der
Erlebnisregion Graz, STG: Jaden Gynes, WSI Agentur, Michaela Lorber



TOURISMUSVERBAND REGION GRAZ
Messeplatz 1 / Messeturm

8010 Graz 
T +43 316 8075-0

erlebnis@regiongraz.at
www.regiongraz.at

facebook.com/erlebnisregiongrazinside

Erlebnisregion Graz

FROHNLEITEN
Hauptplatz 1

8130 Frohnleiten
T +43 3126 2374

frohnleiten@regiongraz.at

GRAZ
Herrengasse 16

8010 Graz
T +43 316 8075-0

info@regiongraz.at

LASSNITZHÖHE
Hauptstraße 23

8301 Laßnitzhöhe
T +43 676 847895805

lassnitzhoehe@regiongraz.at

LIPIZZANERHEIMAT
Rathausplatz 2
8580 Köflach

T +43 3144 72777
lipizzanerheimat@regiongraz.at

PREMSTÄTTEN
Hauptplatz 1

8141 Premstätten
T +43 676 847895808

premstaetten@regiongraz.at

Weitere Standorte


