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VORWORT & UBERSICHT

RUCKBLICK AUF EIN
ERFOLGREICHES JAHR 2022
FUR DIE ERLEBNISREGION

LIEBE TOURISMUSINTERESSENT:INNEN,

die Erlebnisregion Thermen- & Vul-
kanland ist ,Dein Sehnsuchtsland®
Am 21. September 2022 prisen-
tierte der Tourismusverband sein
neues Marketingkonzept. Als etab-
lierte Gangzjahresdestination ist es
das erklarte Ziel den Menschen ein
abwechslungsreiches und einmali-
ges Gesamtpaket anzubieten.

Das Thermen- & Vulkanland ist zu
jeder Jahreszeit zu schén, um nicht
da zu sein. Ruckblickend auf das
vergangene Jahr konnten mit der Er-
arbeitung einer professionellen und
eindeutigen Positionierung und mit
dem Bekenntnis zu einer gemeinsa-
men Markenbildung fir die Region
viele Meilensteine gesetzt werden.

Unser Ziel ist es, gemeinsam mit
Ihnen, die Marke Thermen- & Vul-
kanland weiter zu stirken, die un-
terschiedlichen Erlebnis-Angebote
noch bekannter zu machen und
das Vertrauen in unsere Marke zu
untermauern.

Dieser Weg wird deswegen erfolg-
reich sein, weil wir immer die Re-
gion mit ihren Menschen im Auge
behalten werden.

Die Erlebnisregion Thermen- &
Vulkanland soll jederzeit als das
wahrgenommen werden, was sie
ist: Eine starke Marke fiir Men-
schen, die im Thermen- & Vulkan-
land arbeiten, leben und verweilen.

Ubersicht

39 Gemeinden, 30 Tourismusgemeinden

1.400 Quadratkilometer
122.000 Einwohner

Einbindung 20 ehemaliger TVBs
Rund 2,1 Mio. Nachtigungen / tiber 600.000 Ankuinfte im Jahr
Gesetzliche Einnahmen des TV 2023 ca. 3,8 Millionen Euro
ca. 600 Beherbergungsbetriebe

ca. 15.000 Betten

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 3,6 Tage

Vorwiegend &sterreichische Gaste 95 %
Weitere Markte: Deutschland, Tschechien, Ungarn

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

Herzlichst Thre,

Sparte Tourismus und Freizeitwirtschaft ohne Gesundheitsbetriebe:
ca. 5.500 Mitarbeiter und ca. 283 Millionen Euro Umsatz
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2022 - DAS JAHR DES
SEHNSUCHTSLANDES

DIE ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND IST DEIN SEHNSUCHTSLAND.

Die Vorsitzende und der Geschiftsfithrer des Tourismusver-
bandes Thermen- & Vulkanland Sonja Skalnik und Christian
Contola freuten sich, am 21. September 2022 (Sehnsuchts-
tag) das neue Werbekonzept des Tourismusverbandes Ther-
men- & Vulkanland vor zahlreichen Gisten aus Wirtschaft,
Tourismus und Politik zu prisentieren.

Zauberhaftes Ambiente

Das neue Konzept unter dem Motto ,Zu schén, um nicht
da zu sein. Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland - Dein
Sehnsuchtsland’; wurde auf ganz besondere Weise vorge-
stellt. Der Musicalstar Anja Wendzel erzahlte zu zauber-
haften Harfenkldngen eine eigens verfasste Geschichte zu
den sechs neuen Sujets und zum neuen Claim, mit dem
die Region zukinftig bei Gasten und Einwohnern punkten
will. Die drei Geschaftsfelder, die den Facettenreichtum der
Region zusammenfassen, werden mit dem neuen Werbe-
konzept gekonnt in Szene gesetzt: Kraftquellen des Wohl-
gefiihls, genuss- und kulturvolle Entdeckungen sowie Bewe-
gung in der charakteristischen und typischen Landschaft.

Zu schén, um nicht da zu sein

Die Plakatmotive stellen Momente von ,Kraft schépfenS
sSorgen verdampfen; ,Dornrdschen wachkiissen® tiber
,Gliicksmomente fangen” bis zu ,Vorfreude ausleben” und
sEisblumen pfliicken” dar. So werden nicht nur die Vorziige
und die Besonderheiten der Erlebnisregion ins Rampenlicht
gestellt, sondern es wird fiir einen in der Tat zauberhaften
Flair im Stidosten der Steiermark gesorgt.

FRUHER FRUHLING

Stéirken: Moglichkeit eines einheitlichen Auftritts der gesam-
ten Erlebnisregion; Klimatische Verhiltnisse ideal - ,im Ther-
men- & Vulkanland beginnt der Frihling frither®; Vielfalt an
Themen und Einzelveranstaltungen.

Ziel: In Zielmirkten Sehnsucht nach Urlaub im Frithjahr we-
cken; Gegenwelt zu grauen Stddten und Winterdestinationen;
Angebote zu den bestehenden Geschiftsfeldern biindeln und
in diversen Kanilen ausspielen.

Kraftquellen - Thermen: Gesundheitsthema ,Fitins neue Jahr
starten’, Fastenzeit, Detox, Auszeit nach langem Winter, ...

Natur & Bewegung: Start Wander-Rad-Laufsaison, Anra-
deln, Krauterwanderungen, Golfschnuppern, ...

KRultur & Kulinarik: Friihlingskiiche, Workshops fiir Géste, Oster-
brauche, Picknick, Programme mit Vulkanland Route 66, Flags-
hip Products, Tag des Wassers (22.3.), Thermalwasserwochen,
Kongresse zu wechselnden Themen, Sportveranstaltungen, ...
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ZU SCHON,

UM'NICHT DA ZU SEIN.

FAMILIEN-SOMMER &
KULINARISCHER HERBST

Auf6.000 Genusskilometern gibt es viel zu entdecken: Ob mit
der Familie, mit dem E-Bike, Mountainbike oder sportlich mit
dem Rennrad - ab geht’s tiber das sanfte Hiigelland, vorbei an
Weingérten oder durch die einzigartige Murauenlandschaft.
Bis weit in den Herbst hinein machen milde Temperaturen
Lust auf Radeln, Wandern und Golfen - und die Kulinarik
kann in vollen Ziigen genossen werden.

ADVENT IM THERMEN-
& VULKANLAND

Darstellung aller Veranstaltungen und Events im Advent und
zum Jahreswechsel (Print und digital) - Fokus wird auf Weih-
nachtsmarkte, festliche Schldsser und romantische Stadte gelegt.




EINLEITUNG ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

TEAM TOURISMUSVERBAND
THERME N - & VULKAN LAN D Fotos: Thermen- & Vulkanland / Christian Thomaser
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Geschéftsfiihrung

Strategische, kaufménnische & organisatorische Planung & Entwicklung
Organisations- & Personalentwicklung  Unternehmens-Reprasentation & Kommunikation
Strategische Netzwerke & Controlling ® Innovationsmanagement e Choreografie & Intendanz

Interne Services

Fusionierungsbeauftragter (Assistenz der GF, Juristisches & HR) e Destinationsqualitdtsmanagement & -beauftragter
Controlling, Lohnverrechnung & Buchhaltung e Office (Termine, Einkauf, Inventur, Forderabwicklung, ...) ® Interne EDV

Projektmanagement Lebensraum-Management Redaktion, Distribution | Service Center | Information

& Forderungen & Produktentwicklung Produktion & Presse Online & Offline & Administration
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NACHTIGUNGSSTATISTIK
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EINLEITUNG

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

PRESSE-EVENTS & VERANSTALTUNGEN

TV-AUSSTRAHLUNGEN

Biedermeierfest und Vulkanland Route 66
OREF 2 - 45 Minuten - Ausstrahlung am 28.06.2022

Genussvolles Osterreich, ORF 3
Ausstrahlung am 8.10.2022

OREF Film, Landleben in der Stidoststeiermark -
Rund um Riegersburg / Thermen- & Vulkanland
Ausstrahlung am 23.11.2022

( Thermen-
LS & Villkanland

Steigrmark

Thermen- & Vulkanland e
22. Navember 2022 - @

Landleben ¢ Rund um Riegersburg. i Michael Weinmann hat das Thermen-
& Vulkanland bereist und zeigt in dieser Landleben-Neuproduktion sowohl die
landschaftliche Schénheit als auch die eng mit der Natur verbundenen Leute.
& Zu sehen morgen, den 23.11. um 21:08 Uhr in ORF [Il. Alle weiteren
Ausstrahlungstermine findest du hier:https:/jtv.orf.at/program
Jorf3flandleben&60.html
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ABTEILUNG

Projektmanagement

& FOorderungen

Mag. (FH) Jorg Pfeifer | Leitung
Mag. (FH) Dr. Daniel Binder

Kontakt | E-Mail:
joerg.pfeifer@thermen-vulkanland.at
Telefon: +43 3382 55 100 71

Mobil: +43 664 88 181 268

PROJEKT ,EMPLOYER BRANDING
IM THERMEN- & VULKANLAND®

Das Problem des Mitarbeitermangels in Tourismusbetrie-
ben verschirft sich unabhingig von Betriebsgréfie und -ka-
tegorie. Die Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland setzt ein
Employer-Branding Projekt um mit dem Ziel, als attraktive
Arbeitgebermarke Arbeitnehmer:innen langfristig an die
Region zu binden.

Einfiihrung einer kostenlosen Mitarbeiter-Card fiir Arbeit-
nehmer:innen und Arbeitgeber:innen der Sparte Touris-
mus- und Freizeitwirtschaft innerhalb der Erlebnisregion.
Dadurch erhilt der/die Inhaber:in zahlreiche lukrative Ver-
gunstigungen und Vorteile in verschiedenen Betrieben in-
und auflerhalb der Region.

Die Mitarbeiter-Card ist ebenso der Schlissel zur Plattform
www.mitarbeitercard.at. Hier werden Weiterbildungen,
speziell fur touristische Arbeitnehmer:innen und Arbeit-
geber:innen, abgestimmte Veranstaltungen und Workshops
angeboten. Eine Jobplattform, Méglichkeiten zur Mitgestal-
tung (Ideenbox, Umfragen usw.) komplettieren das Angebot.

OFFIZIELLER PROJEKTSTART

September 2022

FORDERUNGEN

60% EU-Férderung
(LEADER)

BESCHAFTIGTE TOURISMUS & FREIZEITWIRTSCHAFT
IN DER REGION (2021)

5.697 Personen /
71% Frauen

Samtliche Betriebe der Region kénnen die Mitarbeitercard als
wertvolle Zusatzleistung bei zukiinftigen Jobausschreibun-
gen anfihren. Durch Weiterbildungen speziell fiir Arbeitge-
ber:innen wird ebenfalls in die Qualititssicherung investiert.

Ab dem Zeitpunkt des geplanten Rollouts im Frithjahr 2023
werden zahlreiche Marketingaktivitdten auf die Initiative
innerhalb und aufierhalb des Thermen- & Vulkanlandes auf-
merksam machen.

Durch die Einreichung als LEADER-Projekt kénnen bei
positivern Bescheid 60 % der Gesamtkosten durch Férder-
mittel finanziert werden.

www.mitarbeitercard.at
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PROJEKTMANAGEMENT & FORDERUNGEN

AUFSTEIRERN FESTIVAL

Jedes Jahr im September verwandelt sich die steirische Lan-
deshauptstadt in den gréften Dorfplatz des Landes und
zelebriert traditionelles Handwerk, késtliche Kulinarik und
lebendige steirische Volkskultur. Mit mehr als 130.000 Be-
sucher:innen ist das Aufsteirern die gréfite volkskulturelle
Veranstaltung Osterreichs.

Mit insgesamt 14 Partnerbetrieben aus dem Thermen- &
Vulkanland wurde der Karmeliterplatz im Rahmen des Auf-
steirern-Festivals exklusiv bespielt. An zwei Tagen wurde
den Besucher:innen aus den Nahmairkten tber die ORF-
Biithne, zahlreichen Gastronomiehiitten und durch ein um-
fassendes Rahmenprogramm ein Besuch im Thermen- &
Vulkanland schmackhaft gemacht. Aufgrund des grofien
Erfolges wurde eine Teilnahme fur 2023 am 16. und 17.
September wiederum fixiert.

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

DATUM

17.-18. September 2022

LOCATION
Karmeliterplatz

REGIONSMAGAZIN ,SEHNSUCHTSZEIT"

Das Regionsmagazin ,Sehnsuchtszeit® macht Besonder-
heiten des Thermen- & Vulkanlandes fiir Einheimische und
Giste sichtbar. Ebenso erfiillt dieses Medium die wichtige
Funktion der Identititsstiftung innerhalb der ,neuen” Er-
lebnisregion.

Mit einer Auflage von 60.000 Stiick erscheint das Magazin
halbjihrlich und wird an simtliche Haushalte (ca. 35.000)
der Region verschickt bzw. in Betrieben, Informationsbiiros
und Veranstaltungen an Géiste verteilt.

ERSCHEINUNG

halbjahrlich

SCHWERPUNKTE
Marz (Frihling, Sommer)

und November (Herbst,
Advent, Winter)

Schnsmj.htszeit |

Das rﬂagazlnil_dc: Etlebnisregion
4 A

Thermeng

_Se nsuchtisland?

tanland

S
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KULINARIKFUHRER

Der Kulinarikfiihrer erfullt den Wunsch nach einem Print-
produkt, dass die Angebote der unterschiedlichen kulinari-
schen Betriebe der Erlebnisregion tibersichtlich darstellt (Res-
taurants, Gasthéfe, Buschenschinke & Heurige, Cafés usw.).

Die Finanzierung erfolgte teilweise durch geringe Einschal-
tungskosten der teilnehmenden Betriebe. Eine kostengtins-
tigere und flexiblere Lésung in Form von QR-Codes auf ,Ku-
linarik-Karten® wird derzeit angedacht.

FORDERPROJEKT

,MARKENBILDUNG & IDENTITATSSTIFTUNG*"

Mit Inkrafttreten der Tourismusstrukturreform 2021 ent-
stand mit der Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland Steier-
mark eine Tourismusregion, die mit 2,1 Mio. Nachtigungen
(2019 bzw. 1,5 Mio. Nachtigungen 2021) den 2. Platz im Ran-
king der Nachtigungen in der Steiermark einnimmt.

Etablierte Destinationsmarken wie Bad Radkersburg, Bad
Blumau, Bad Waltersdorf, Bad Gleichenberg, Bad Loipersdorf
oder Riegersburg bzw. die Stadte Furstenfeld und Feldbach
biindeln nun ihr Angebot unter der gemeinsamen Dachmar-
ke. Um das erklédrte Ziel - die Schaffung eines Tourismusver-
bandes, der als Region eine Einheit bildet und gemeinsam
aufeinander abgestimmte Angebote vermarktet - zu errei-
chen, sind vorab essenzielle Herausforderungen zu meistern.

Dahingehend wurden im Jahr 2022 folgende Taitigkeiten
zusammen mit externen Dienstleistern umgesetzt und im
Rahmen einer nicht-gewerblichen Tourismusférderung als
Férderprojekt beim Land Steiermark Abt. 12 eingereicht:

Konzeption (Entwicklung einer gemeinsamen Corporate
Identity und eines Corporate Designs. Farb-, Schrift- und
Layoutvorlagen).

Content Erstellung (entsprechende Bild-, Ton-, und Video-
sprache durch Foto- und Videoshootings. Basierend auf die
Geschiftsfelder wurden daraus sechs neue Hauptsujets ent-
wickelt).

Inszenierung (Sehnsuchtstag - professionell umgesetztes
Event zur Priasentation der neuen Markenlinie).

Distribution (Klassische Kampagnen wie TV-, und Radio-

spots sowie Werbung in Print, Internet und Social Media.
Dartiber hinaus umfassende PR-Aktivitdten gesetzt).
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FORDERUNGSANSUCHEN
Tourismusférderung

Land Steiermark,
Referat Tourismus

SCHRIFTLICH ZUGESAGTE FORDERUNGSHOHE

€ 83.430,-




ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

MARKETINGBEIRAT

PROJEKTMANAGEMENT & FORDERUNGEN

2t

5

7t

2
el

4

Prisentation Werbelinie
Marketingbeirat THERMEN/

Marketingbeirat THERMEN/
GESUNDHEIT/BEWEGUNG in Feldbach

GESUNDHEIT/BEWEGUNG in Bad Radkersburg
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14. Juni 2022: Organisation World Café mit allen
Marketingbeiratsgruppen in Bad Waltersdorf
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ABTEILUNG

Lebensraum-Management

& Produktentwicklung

Mag. Thomas GuBmagg | Leitung Kontakt | E-Mail:
Mag.?® Michaela Bittner thomas.gussmagg@thermen-vulkanland.at

Sonja Brlinner Telefon: +43 3382 55 100 44
Christine Edelsbrunner Mobil: +43 664 82 28 318
Sabine Hofer

ALLGEMEINE TATIGKEITEN

Betreuung Themen Wandern, Radfahren, Ausflugsziele und Kulturtourismus
Projektbetreuung Osterreichische Wanderdérfer

Ansprechpartner in der Region auch fir Themen- und Angebotsgruppen

wie Vulkanland Route 66, Schlésserstrafle, Landlust

Ansprechpartner fur Veranstaltungen

Kontakt- und Netzwerkaufbau sowie Termine mit Partner:innen in der Region
Themen aus der Region aufbereiten fiir Magazine, Blogs, Social Media etc.
Touristisch relevante Themen begleiten

THEMEN 2022

Erstellung Gastgeber:innen-Verzeichnis 2023

Aufbau Veranstaltungskalender

Umsetzung Digitale Wandernadel

Umsetzung Genussradkarte

Aufbau und Betreuung der Marketingbeiratsgruppe

~Ausflugsziele, Schldsser, Kultur®

Umzug Buro in Bad Gleichenberg

Begleitung und Ubergabe GrofRveranstaltungen in Bad Gleichenberg:
Biedermeierfest, Advent wia’s frither wor, Kurkonzerte

Begleitung UNESCO Biosphirenpark Unteres Murtal

Touristische Begleitung Ausstellung , Erlebniswelt Handwerk” in Fehring

THERMENLAND SUD- UND
OSTSTEIERMARK MARKETING (TSOM) GMBH

Beratungen zur Weiterentwicklung der Genuss Card GmbH sowie
deren Spaltung von der TSOM GmbH

Weiterentwicklung Thermenlandgutscheine G E N U S S

Fortfihrung Thermenlandbus

Gesellschaftervertreter bei der Qualifizierungsagentur (QUA): C ARD
Weiterentwicklung der Agentur
Betreuung der Angebotsgruppe Landlust sMehrUrlaubsGenuss

www.genusscard.at
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LEBENSRAUM-MANAGEMENT & PRODUKTENTWICKLUNG ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

VERANSTALTUNGSKALENDER

+ Betreuung bzw. Ansprechpartner fiir Veranstalter:innen

VERANSTALTUNGEN IM

THERMEN- & VULKANLAND

Veranstaltungen im Zeitraum von

+ Online-Darstellung der Veranstaltungen auf unserer Website 17. Oktober 2022 - 23. Oktober 2022
1 it BmBprsn, Ot ik, Haftmepmir, Kioch, Tamctn
+ Herausgabe eines gedruckten Veranstaltungskalenders
+ Individueller Veranstaltungskalender fiir Betriebe - T R T
. . i :ﬂlﬂl-w “.TUI-I‘:T.‘ o e LSS D m g ‘:?I_'PM b\'&
Selektion nach Umgebung und Zeitraum - selbst ausdruckbar e Tambeen
o wmice —— o]
T w2 o e T R

[ oemmnoeenn R ]

WANDERNADEL

+ Seit 14.09.2022 online, eigene Landing Page auf Website TVL
+ Rund 30 Wege bzw. Etappen in der gesamter Region

+ Urkunde wird automatisiert an die Wanderer verschickt 7
+ Wandernadelpins in den Gésteinfos erhiltlich 3 2 9 R

L _.-f‘- T o v - _—
+ Ausbaumaéglichkeiten fir weitere Themen U R K U N

Hier kann man die App downloaden

und direkt loswandern:

erhaft fiir besondere Wanderleistungen die

o
=
§2
=
=
(=1
a<t

der Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland.

[

VULKANLAND ROUTE 66

Entlang und in unmittelbarer Ndhe der 80 km langen Bundesstrafie
66 befindet sich eine hohe Dichte an Erlebnismanufakturen und
authentischen Familienbetrieben, in welchen die Géste gustieren,
verweilen und Mitbringsel erwerben kénnen. Auf der Vulkanland
Route 66 ist man im wahrsten Sinne des Wortes dem Genuss auf
der Spur. Jeder Kilometer offenbart neue Verlockungen in den un-
endlich wirkenden kulinarischen Erlebniswelten.

THERMENLANDBUS

Der Thermenlandbus ist die schnellste 6ffentliche Verbindung von Wien direkt
ins Thermen- & Vulkanland. Der Bus fahrt taglich vom Wiener Hauptbahnhof'in
die Region - eine umweltfreundliche Alternative, von der Tagesgiste, Langzeit-
urlauber sowie Pendler profitieren.

THERMENLANDGUTSCHEIN

Mit dem Thermenlandgutschein kann man echte Wohlfiihl-Zeit verschenken.
Der/die Beschenkte hat die freie Wahl die Gutscheine fur entspannende Ther-
meneintritte in den 6 Thermen, in den Top-Hotels oder in kulinarischen Spitzen-
betrieben im Thermen- & Vulkanland einzuldsen.

www.thermenlandgutschein.at
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ABTEILUNG

Redaktion,

Produktion & Presse

Mag. (FH) Harald Wohnhas | Leitung
Sabrina Halbed|
Johannes Heinrich-Piebel, BA MA

Kontakt | E-Mail:
harald.wohnhas@thermen-vulkanland.at
Telefon: +43 3382 55 100 33

Anna Kurtz
Christian Thomaser

MESSEN & WORKSHOPS 2022

Wein & Genuss Linz Linz 25.-26. Marz
Workshop Busreisen.cc Wien 29. Marz
Workshop Busreisen.cc Linz 31. Miarzg
Workshop Busreisen.cc Prag, Tschechien 10. Mai
Workshop Busreisen.cc Budapest, Ungarn 12. Mai
Seniorenmesse Lebenslust Messe Wien 11.-14. Mai
ATB im Rahmen der OTT Austria Center Wien 16.-18. Mai
Hafenfest in Klagenfurt Klagenfurt 26.-29. Mai
Presseevents Miinchen Juni

Tiroler Frithjahrsmesse Innsbruck 9.-12. Juni

RTK Event Kirnten Pértschach 22. Juni

RTK Event Miinchen Miinchen 6. Juli

RTK Event Salzburg Salzburg 21. September
Workshops BTB Vésendorf 8.-9. November
Weihnachtsmarkt Wien 19.-21. Dezember

GRUPPENREISEN

Laufend Zusammenstellung von Gruppenangeboten fiir
Anfragen von Vereinen, Firmenausflugen, Seminargruppen,
Incentives, etc. Sehr viel Nachfrage in den starken Monaten
August, September & Oktober

Organisation der Programme:
38 Gruppen, 1.200 Personen, 35 Betriebe
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INFOS, NEWS &
MAGAZIN-ARTIKEL

Im 2-Wochen-Rhythmus werden News im Online-Magain
auf der Website www.thermen-vulkanland.at veréffentlicht.
Dort gibt es viele Informationen, News, Veranstaltungen
und Highlights zum Nachlesen.




REDAKTION, PRODUKTION & PRESSE

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

PRESSEREISEN & -KONFERENZEN 2022

PRESSEREISEN

Touring Schweiz 27.-29. April 2022

Der Touring ist die gréfite und bedeutendste Zeitung fur Mo-
bilitdt und Freizeit der Schweiz. Als offizielles Organ des Tou-
ring-Club Schweiz (TCS) erscheint der «touring» 12x jahrlich
in deutscher, franzdsischer und italienischer Sprache.
Auflage: 1.112.578 - DE: 684.595, FR: 359.520, IT: 68.463

Magazin Salz und Pfeffer 7.-8. Mai 2022

Fur das schweizerische Magazin Salz & Pfeffer war Journa-
list Tobias Huberli in Begleitung von Sternekoch Sebastian
Résch zu Besuch. Highlight der Pressereise war ein gemein-
sam gekochtes Dinner mit Richard und Sonja Rauch. Salz
& Pfeffer ist das einzige unabhingige Schweizer Magazin fur
die Gastronomie, Hotellerie und Zulieferbranche. Gleich-
zeitig ist es das offizielle Publikationsorgan des Schweizer
Verbands fur Spital-, Heim- und Gemeinschaftsgastronomie
(SVG). Salz & Pfeffer geniefst einen hohen Erkennungsgrad
und gibt seit 32 Jahren den Ton in der Schweizer Gastrono-
mie an. Das Magazin erscheint sechsmal im Jahr mit einer
Auflage von je 20.000 Stuick.

PRINT-WERBEMITTEL

Gambero Rosso Italien Juli 2022

Eines der renommiertesten italienischen Magazine im Be-
reich Kulinarik, Reisen, Lifestyle. Erscheinung 12x jahrlich
in italienischer Sprache.

Auflage: tber 1 Mio.

Food & Travel Influencer August 2022

Im Rahmen der Sommerkampagne mit Steiermark Touris-
mus besuchte Sandy Rojo-Cerezo das Thermen- & Vulkan-
land und postete taglich live fur ihre 60.000 Follower auf in-
stagram. Auch ein ausfuhrlicher Blogeintrag wurde verfasst.

PRESSEKONFERENZEN

Gemeinsam mit jeweils 2-3 steirischen Erlebnisregionen
prasentierten wir unser touristisches Angebot auf unseren
drei definierten Auslandsmérkten. Wir konnten an die 100
Journalisten begriifen:

12. April 2022 Miunchen, 21. April 2022 Prag, 28. April &
27. Oktober 2022 Budapest

REDAKTION, GESTALTUNG & PRODUKTION VON PRINT-WERBEMITTEL, DIVERSE MERCHANDISING PRODUKTE

+ Ausflugszielekarte Auflage: 30.000 Stuck
+ Imagebroschiire Auflage: 3.000 Stuck
+ Veranstaltungskalender Auflage: 8.000 Stuck (4 Mal pro Jahr)
+ Image-Postkarten Auflage: 10.000 Stuck
+ Luftballons fur div. Auftritte Auflage: 3.000 Stuck
+ Genussradeln Karte Auflage: 40.000 Stuck
+ Gastgeber:innen-Verzeichnis Auflage: 20.000 Stuck
+ Flugelmappe Auflage: 10.000 Stuck
+ Magazin Sehnsuchtszeit Auflage: 80.000 Stiick

+ Sackerl, Roll-Ups, Messestand, Aufkleber, Postkarten, diverses Merchandising, etc.
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ABTEILUNG

Distribution
Online & Offline

Christine Neuhold | Leitung
Janis Deutsch

Katrin Hanzlich, BA

Julia Koschu, BA, MA
Florian Luttenberger

Kontakt | E-Mail:
christine.neuhold@thermen-vulkanland.at
Telefon: +43 3382 55 100 30

WEBSITE THERMEN-VULKANLAND.AT

DAS DIGITALE URLAUBSERLEBNIS AUS EINER HAND

Das Thermen- & Vulkanland ging als Pilotregion des Steier-
mark-weiten gemeinsamen Webprojektes im Janner 2022
online. Als digitales Urlaubserlebnis aus einer Hand finden
sich unter thermen-vulkanland.at 6 Thermen, 30 Touris-
musgemeinden, 461 Nichtigungsbetriebe, 472 POIls (Points
of Interest), 333 Wander- & Radtouren, rund 500 Veranstal-
tungen, 725 kulinarische Betriebe u.v.m. (Stand 13.3.2023).
Per interaktiver Karte lisst sich der Urlaub individuell planen,
im Online-Magazin findet man die besten Tipps, Geschich-
ten und Erlebnisse von Frithling bis Winter. Webcams und
tégliche Wetterprognose inklusive. 4 Landingpages Friihling,
Sommer, Herbst, Winter. Sprachen deutsch, englisch.

Schwerpunkte werden gesetzt, Markeninhalte gepusht,
Leitthemen und -produkte fokussiert.

« Fiir bessere Information

« Fur Qualititssteigerung

+ Fir mehr Urlaubsinspiration

« Fir mehr Buchungen

* Fur Partner & B2B

« Fur Presse & Medien

( Thermen-
& Vulkanland

REPORTING DASHBOARD

Top 10 der meist aufgerufenen Seiten
/de/Thermen-Vulkanland
/de/Thermen-Vulkanland/Urlaub-planen/Veranstaltungen
/de/Thermen-Vulkanland/Urlaub-planen/Ausflugsziele

/de/Thermen-Vulkanland/Orte-in-der-Region/
Bad-Radkersburg_c_841506

/de/Thermen-Vulkanland/Region/Thermen

/de/Thermen-Vulkanland/Orte-in-der-Region/
Bad-Gleichenberg_c_841504

/de/Thermen-Vulkanland/Urlaub-planen/Tourenportal

/de/Thermen-Vulkanland/Orte-in-der-Region/
Riegersburg_c_8 41673

/de/Thermen-Vulkanland/Suche
/de/Thermen-Vulkanland/Webcams

13.01.2022 - 3112.2022 =

Steiermark

UBERBLICK

Seitenaufrufe

743.852

Sitzungen Nutzer

348702 244714

Seiten/Sitzung

2,13

Durchschnittl. Sitzungsdauer

02:04

Absprungrate

56,48 %

Neue Sitzungen in %

69,65 %
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DISTRIBUTION | ONLINE & OFFLINE

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

Demografie der Nutzer
ANTEIL IN % ALTER
20,48% 55-64
20,38% 45-54
20,02% 35-44
18,60% 65+
14,20% 25-34
6,32% 18-24

Quelle: Google Analytics

E-MAIL MARKETING

Inhalte: saisonale Angebote und Themen, besondere Ak-
tionen, Pakete und Events. 2022 wurden 8 Newsletter an
33.137 Abonnenten versendet. Niedrigste Offnungsrate
25,34%, hochste Offnungsrate 38,3%. quelle: Evalanche

Seit Dezember 2022 ist das neue Newsletter Tool der Steier-
mark Tourismus in Verwendung. Newsletter-Anmeldungen
sind unter thermen-vulkanland.at herzlich willkommen!

FOLGEN SIE UNS

Folgen Sie uns gerne auf unseren Social Media-Accounts
und verwenden Sie unsere Hashtags:
#thermenvulkanland
#deinsehnsuchtsland
#zuschoenumnichtdazusein

Top Channels

M Organic Search
M Direct
M Paid Search
Referral
I (Other)
Social
7 Email

Im Browser &ffnen @

Besinnliche Weihnachtszeit im Sehnsuchtsland
Liebe Frau Hanzlich,

die letzten Tage des Jahres sind angebrochen und schon bald steht Weilhnachten vor des Tur.

Die Geschenke werden besorgt und das , SOISS nings Zeit im Krodse o
Liebsten nichts mehr im Wege steht.

Soliten Sie noch eina Last Minute Geschanksides suchen oder wollen Sia nach dan Fesitagen eine kieine Auszait
gunilien, dann haben wir in desem Newslotter genau das Richtige fir Sie. Erwirmen Sie sich an sinem heian

Gliihwain, ganielien Sie die Viorweihnachiszeit und lassen Sie sich von unserer idea fir eine
Zoit im Sohasuchisland inspiroron,
Erteben Sie den Winter mit allen Sinnen in der Esregion Th & - das

Ihr Thermen- & Vulkanland Team

Entspannung verschenken

Im wohitusnden Thermahwasser der sechs Thermen
die Sorgen verdamplen lagsen und in der Sauna neue
Kraft schépfen. Genlalien Sle den Winter irn Tharman-
& und ken Sie

mit ¢em L Zu
schiin, um nichl da zu sein,
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JAHRESRUCKBLICK 2022

UMSETZUNG MARKETINGPLAN 2022
GEMEINSAM MIT STEIERMARK TOURISMUS

STEIERMARK TOURISMUS — MARKT OSTERREICH 2022

2/1 Seiten Basis-Paket
Print

2/1 Seiten Basis-Paket
Print

Basis-Paket
Online + Aufstockung

Basis-Paket
Online + Aufstockung

Themenpaket Familie

Themenpaket Aktiv

Themenpaket
Kultur & Kulinarik

Reichenweiten-Booster
Print

Content-Kooperation
1000things

Content-Kooperation
bergfex

Wirtschaftskooperation
Giga Sport Osterreich

Themenpaket Advent

Themenpaket
Wellness & Gesundheit

Zusatz Paket Winter

Zusatz Paket Winter
Online

Zusatz Paket Winter

Print

Print

Online

Online

Print/Online

Print

Print

Print

Online

Online

Print/Online

Print/Online

Print/Online

Print

Online

Print

ET: Ende April

Oktober 22 — Marz 23

Marz/April — August

Oktober 22 — Marz 23

22. Mérz & 22. April

1. April, 27. Mai & 7. April

12. Mai — 2. Juni

11. Juni

Juni

Juni

Mitte Juli
Dauer 3 Wochen

22. Oktober

Oktober/November

Mitte November

Mitte November

November

Beileger in Kurier (W, NG, 00, B), Kronen Zeitung (W, NO, 00, B),
Die Presse am Sonntag (W, NO), Der Standard (W, NO, B)

Beileger in Kurier (W, NG, 00, B), Kronen Zeitung (W, NO, 00, B),
Die Presse am Sonntag (W, NO), Der Standard (W, NO, B), Kleine Zeitung (ST)

Mix, Landingpage, Google Discovery, Social Media

Mix, Landingpage, Google Discovery, Social Media

1/1 Seite Advertorial Family Extra Magazin W, 1x Family Newsletter W,
1/1 Seite Advertorial Familienzeit Magazin NO, 1x Teaser Family Newsletter 00

1 Seite Advertorial NATURFREUND Magazin 0, 1 Seite Advertorial W, NO
1 Seite Advertorial Sport Aktiv Magazin O

3 Seiten im Magazin , Frihling in der ST*
Beilage des Magazins im News, Gusto, Lust aufs Leben, Woman in W, NG, 00, ST, B

1/2 Seite , Urlaubszeit Osterreich” Beilage in OO Nachrichten, Die Presse,
1/2 Seite in Der Standard - Rondo

10000 Native Sichtkontakte, 2.000 Leserlnnen & bis zu 200 Mail-Adressen —
Gewinnspiel, Listicle-Nennung, Social Media
Redaktionell zu den Themen: Roadtrip & Unterwegs im Juni

2x Promobox & AppVertising (Startseitenprasentation und Bewerbung in den mobilen Apps),
1x Content NL an rund 200.000 Empfanger

Landingpage, 2 x NL, mind. 2 FB-Postings, mind. 1 Instagram-Posting + Story + Swipe-up,
Integration auf Teilnahmekartchen, Gewinnspiel-Bewegung auf Screens im Kassenbereich in
16 Stores, Auflage von Infomaterial

Gewinnspiel: 1 Aktivurlaub fiir 1 Familie (3 NA + Zusatzleitung)

1/2 Seite Advertorial Magazin ,Rundum Reisen” von Der Standard,
Native Ad im Reichweiten Netzwerk Laufzeit 4 Wochen
Steiermark Magazin auf steiermark.com

1/1 Gesiinder leben Magazin, 1/1 Bundeslanderinnen NO und Wien,
1/1 Magazin Beauty & Vital der 00 Nachrichten

3/1 Magazin , Winter in der Steiermark” (Beilage des Magazins in den
Abos der Magazine News, Gusto, Lust aufs Leben, Woman W, NG, 00, ST, B

Native Ads im Reichweiten-Netzwerk (z.B. kurier.at, kleinezeitung.at, derstandard.at,
diepresse.com, news.at, nachrichten.at)

1/1 Seite Advertorial Magazin , Lust auf Steiermark”

Zauberhafte Erlebnisse im
Thermen- & Vulkanland

Eine winterliche Auszeit im dampfenden Thermalwasser, verfiihrerische

Kulinarik und festliche Advent

in der

( Thermen-
& Vulkanland

Thermen- & Vulkanland - dein Sehnsuchtsland genieRen.

Steiermark

chenberg, Die mrchenhaften Adventaus-

THERMEN: &-VULKANLAND

Bewegt in den
frithen Friihling
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DISTRIBUTION | ONLINE & OFFLINE

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

STEIERMARK TOURISMUS — MARKT DEUTSCHLAND 2022

Basis-Paket
Online + Aufstockung

Basis-Paket Print

Reichweiten-Booster
Print Bayern

Content-Kooperation
Komoot

Themenpaket Aktiv

OW Sommerkampagne
Klassik

Themenpaket Gesundheit

und Wellness
Basis Paket Print

Basis-Paket
Online + Aufstockung

Themenpaket Advent

fiihrerische Kulin

Online Marz/April — Aug.
Rl
Online April, Mai
Print/Online  April = Juni

Print/Online

Print/Online

Print

Online

Print/Online

Anzeige

Marz/April — August

Oktober
November 22

November 22

Dezember

Zauberhafter Advent
und pure Entspannung

e wintelichen Javeszsieolen ich Korperund Geist i dampferde,

in der Erlebnis

Wenn das keine Sehnsucht weckt: Das
anland lidt mit sei-
hs Thermen zum Entspannen

Steiermark ein. Das

Therme

allklarer Luft in der inspiri
und festliche Adventausstellungen erginzen das Angebot
Thermen- & Vulkanland - das Sehnsuchtsland.

wden Natur. Ver

7Zu winterlichen Wanderungen oder
einer Radtour ladt die sanft hige-
lige Landschaft ein. Wahrend man
zwischen kulturellen Spaziergingen

Mix, Landingpage, Google Discovery, Social Media

2/1 Seiten Beileger in Tageszeitungen Miinchner Merkur, Niirnberger Nachrichten, Passauer Neue
Presse, Landshuter und Straubinger Zeitung (alle Bayern), Rhein Main Media (Hessen)

Y2 Seite Advertorial in der Siiddeutschen Zeitung , GenussReise” oder ,Biken, Wandern & Golf*,

Y2 Seite Advertorial in der Miinchner Abendzeitung und Landshuter/Straubinger Zeitung ,Wandern &
Wohlfiihlen” oder , Urlaubsfreuden & Wellness”,

Y2 Seite Advertorial in BILD Reisemagazin Stid (Minchen, Nimberg und Stuttgart),

Y2 Seite Advertorial in den Niirnberger Nachrichten ,Mach mal Urlaub”

Sponsored Collection Plus, Erstellung von zwei Sponsored-Collections und Bewerbung im
komoot-Feed, Garantierte Mindestanzahl an Klicks: 5.000, Zielgruppe Wandern und/oder Fahrrad
(MTB, Tourenrad oder Rennrad), Geo-Targeting

2/1 Seiten Advertorial im Wanderlust Magazin, Online-Paket auf www.wanderlust-magazin.de mit
Online-Artikel, Einbindung in die Titelgeschichte, News-Meldung, Banner im Newletter, Facebook- und
Instagram-Posting, 2/1 Seiten Advertorial im Wandermagazin, 2/1 Seiten Advertorial im Radfahren
Magazin, Online-Paket mit einem digitalen Advertorial

Detaillierte Darstellung auf austria.info, Integration im OW-B2C-Newsletter (Versand an tber 25.700
Empfanger:innen), Integration im Presse-Newsroom der austria.info, Pressearbeit (kollektive Teilnahme
an der Sommerauftaktveranstaltung in einer deutschen Stadt), Integration in Printproduktion Klassik
(Prasenz halbe Seite im OW-Magazin in Kooperation mit der Deutschen Bahn), E-Magazin,
CPC-Bewerbung (6.500 Klicks), Exklusiver NL an Fremdadressen (ca. 300.000 sommer- sowie kultur-
interessierte Adressen eines Fremdanbieters), Community Plattform (zB Mit Vergniigen-Stadtportale
oder gemeinsame Collection auf komoot.

1/1 Seite im Journal , Lust auf Wellness” in der GroBraumausgabe
Miinchner Merkur/tz und Native Ads

Ya Seite in der Bayern Reisekombi

Mix, Landingpage, Google Discovery, Social Media

Tambiente im Rahmen der Wintertraum Kampagne 1/1 Seite und online Kampagne im marktfihrenden
WebPortal mit Giber 2 Mio. Besuchern

\WANDERM & WOHLFOHLEN 7

Das Thermen- & Vulkanland Steiermark
- & Vulkanland ..*

bis hin zu kulinarischen Produkten
lassen keine Wiinsche offen. Dazu
verlocken die mérchenhaften Adven:
tausstellungen im Schloss Kornberg
oder im Schioss Burgau ihre Gste
sich ganz auf die zauberhafte Vor-
weihnac zu lassen.

Sehnsucht nach purer Entspannung
Eine winterliche Auszeit im dampfenden Thermalwasser, verfihrerische
Kulinarik und festliche Adventausstellungen in der Erlebnisregion Thermen- &

Bei Konzerten un mungsvollen
Veranstaltungen lisst man das Jahr

asser verwohnt die Seele
sst die Sorgen verdampfen. Und

auBen richtig kalt ist, dann
ist es Zeit, in der Sauna neue Kraft
2u schépfen.

durch historische Altstidte oder einem
Besuch in den Genussmanufakturen
entlang der Vulkanland Route 66 die
Wahl hat. Auf den Speisckarten der
exquisiten Haubenlokale, der heimeli
gen Gasthiuserund den einzigartigen
Buschenschnke wird groBter Wert
auf regional und echt steirisch gelegt

Die Vorfreude auf Weihnachten ldsst
sich am besten ausleben, wenn der
traditionelle Adventmarkt , Advent
wias frither wor” in Bad Gleichen
berg erdffnet. Nach Zimt, Nelken und
Bratapfel duftet es auch am groften
Weihnachtsmarkt der Region: in Firs-
tenfeld. Handgemachte Kunstwerke

genussreich ausklingen.

Die Erlebnisregion Thermen- & Vulkan
land - das Sehnsuchtsland, verspricht
einen romantisch schnen Aufenthalt
zwischen Genuss, Erholung und Betwe-
gung. Zu schon um nicht da zu sein,

Vulkanland - Dein Sehnsuchtsland genieRen.

Das Thermen- & Vulkanland 1adt mit seinen
sechs 1 Ent

Nach Zimt, Nelken und Bratapfel duftet es am
in Firstenfeld oder am tradi-

Stelermark ein. Das Thern
Verdampen.

r lisst Sorgen

Winterliche Wanderungen durch die_inspirie-
rende Landschalt, die historischen Alttidie oder

tonellen Adventmarki .Advent wis frither wor
in Bad Gleichenberg. Die mirchenhafien Ad
ventausstellungen im Schioss Kornberg oder im
Schloss Burgau verzaubern ihre Gste.

Meine

Dic Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland - Dein

‘Augen strahlen. In den Haubenlokalen, Gasthau
sern und Buschenschinken wird groRter Wert auf
Regionalltat gelet.

( Thermen-
& Vikanland

Sehnsuchisland, verspricht einen romantisch
ischen Genuss, Erholung
A schon um nicht da 74 sein. «

TOURISMUSVERBAND.
THERMEN- & VULKANLAND.
GF Christan Contola
Havptstrage 2

8280 Firstenteld
Tog 5

SEITE 19



JAHRESRUCKBLICK 2022

STEIERMARK TOURISMUS — MARKT UNGARN 2022

Basis-Paket Print
Basis Paket Online

Basis-Paket
Online + Aufstockung

Zusatzpaket OW Sommer

Print

Online

Online

Premium

STEIERMARK TOURISMUS — MARKT TSCHECHIEN 2022

Basis-Paket

Print

Basis-Paket

Online

Zusatzpaket OW
Sommer Klassik

SEITE 20

Online

April bis Juni

Marz/April — August

1/1 Seite Beilager in Nok Lapja, Drive Magazin, Otthonok es megoldasok, HVG Pszichologia

Marz/April — August Mix

April — September

Out-of-Home-Kampagne (Citylights), Online-Content-Kooperation mit 444.hu,

Teaser im OW-B2C-Newsletter, Social Media-Integration, CPC Bewerbung

Konnyedség és életérom

Mednerran hangulat, szelid dombhatak és ervntetlen termesze\ m|ndehhez izletes
a 1

délk

és szivélyes
Termal- és

. Itt minden

tarsul -

ajerorszagi

Az enyhe Klima idelis feltételcket
teremta

Elménymanufaktirak, csaladi
. ook es

tirazashoz, golfozashoz és
tszashoz is. A 6000 kilométernyi
Kerékpardt kizott mindenki

talalhat szamara megfelelot: akar
e-bike-kal,

aVulkanland Route 66 mentén
van mit felfedezni. A vendégek a
Zotter élmenyvilagaban csokoladet
kostolhatnak, a Vulcano

sonkat,

0 egy jol sikerilt

kihagyni a Bad Gleichenbergben
talalhato Styrassic Parkot.

Arégioban tltétt pihenest
ahat termalfiirdd, a Bad
Radkersburg parkfirdd, a Bad
termalfiirds,

vagy versenykerckparral vigna
nekia tiranak. A tirdzni
vagyok szamos tematikus
taraiitvonal kivzil vilogathatnak
Killonleges élményt kinal
példaul a szldskertekben tett
bortira. A golfrajongok pedig
négy nagyszeri golfpalya kizil
vilogathatnak

e

Nyari tipp:
A GenussCard tbb mint 250
Kirandulohelyre, kostolasi és
sportolasi lehetGséghez kinal
ingyenes belépést!

a Golles manufakuiraban pedig
ecetes finomsigokat, raadasul
mindenhol bepillanthatnak

a kulisszak moge is

A kultira irant érdekldoket
szamtalan kastely és var,
valamint térténelmi kisvaros
vrja. A gyerekeknek nem szabad

a Loipersdorf termalfiirds,
a Rogner Bad Blumau, a Bad
Waltersdorf gyogyfiirds és a H,0
Hotel Therme-Resort dsvanyi
anyagokban gazdag termalvize
teszi teljessé, amely bizonyitottan
csikkenti a stresszt és jGtékonyan
hat az izomzatra is. «

TOURISMUSVERBAND
THERMEN- & VULKANLAND

Igazgato: Christian Contola
Hauptstrasse 2a, A-8280 Firstenfeld
T: +43/3382/55100
£ info@thermen-vulkanland at
I: www thermen-vulkanland.at

for6.

NYARI ELETOROM

Mix aus Google Search, Display Ads, Facebook, und Instagram Ads, YouTube Ads, PR-Artikel
und Outstream Videos auf Reichweitenstarken Nachrichtenportalen

Print-Content-Kooperation mit Nok Lapja, Detaillierte Darstellung auf austria.info,

STAJERORSZAGBAN

Mediterrdn hangulat, szelid dombhdtak és érintetlen

leges kulindris élmények é
o

dél-

keleti vidékén, a Stdjer Termdl

Termil- és Vulkinvidéken a
kellemesen enyhe Klima ided-
k(d\u

teremt a kerékpirozishoz, tir
hoz, golfozishoz és firdGzéshez. T
kéletes valasatis kis s nagy felfede-

ergében \|Iunk
k, mint nekivigni

a szelid domboknak, és suhanni egy
ot a szoldiltetvények kizitt vagy
a Mura drtéri erdgiben.

v — igazi otthonra
dik kiilon e-bike-tirakat is
nek nekik. Akik szeretik a kiilonleges
Kulindris élményeket az akiiy kikap-
csolédissal divizni, azok borozorol
oo

Vulkdnvidéken!

tit szolgalnak fel. Aki csokkentené a
tira sportos jellegét, elektromos ke-
ékpirral is nekivighat az tnak.

JATEK ES ZENE A CSALADNAK
Azok is szamos tematikus tiradivo-
nal kit vilogathatnak, akik gya-
ik be a kornyéket, a valtoza-
tos kalandokra a kirindulohelyek és
3 simonglas kil programok
so cidt. A kult-
o irkm, érdeklodk srimira a tor
ténelmi helyszinek — példul a kas-
télyok, virak és a twriénelm k
Kis teriileten, kifejezetten koncent-
réltan dllnak rendelkezésre. A Bad
Gleichenbergben talilhaté Styras
sic Park vagy a jackos kalanduiira
Bad Radkersburgban és Fiirstenfeld-
ben garantélian mosolyt csa
mekek arcira. A golfrajon
viltozatos golfpilya kizil vilaszt-
hatnak. Kiilinleges édményt kindl a
1

tekerveis

i6t & a borait, A sportos aktivitdsért
eserébe a litogatskat tigas teraszok-
kal rendelkez borozok orvend
tik meg, ahol finom nediiket & stajer
pecitisokar, péidiul tizbabali-

tett bortira is, ahol
iitkiizben hangulatos borozok csi
bitanak mcaallm'\ Im7m a hami
sitatlan fatdr uzs cgy po-
hir sauvignon blam kmvudn n izlik
alegjobban.

PROMOCIO

=

A VIZ AJANBEKA

a fogadia a litogatokat.
glok fogaddk, vidéki boro-
seadlyt imyencéttermek
olyan krenu\ alapanyagokkal ké-
nyeztetik a vendégeket, mint a spér-
ga,a bogins, a torma vagy a bodza.
i en a mediterrin
x m soul & blues
koncertek sz6rakoztatjik a wristikat
~ ez igazi dolce vita Stéjerorszighan.
Akulindris élménycket a csods kild-
s teszi még teljesebbé.

A Termdl- és Vulkinvidéken 6l-
it idilést hat lrrmélﬁmlﬂ
anyagokban gazdag te
teljessé, ezek hlzomnumm csiikken-
ik a stresszt, és jotckonyan hatak

lau
Eurdpa legnagyobb szabadiéri me-
dencéje is firddzésre csdbitja a csa-
ladokat
www.thermen-vulkanland.at

Udiilés =
Ausztriaban
#realAustria #igaziAusziria

NOK LazIA 71

Print

Online

Online

April bis Juni

Marz/April — August

1/1 Beileger in den Magazinen Svet zeny, Zena a zivot,
Vikend MF Dnes, Reflex, Muj svet, Tema, Blesk pro zeny

Marketingmix: Google Search und Display Ads, Display
und Native Ads sowie Search und Bild-Text-Anzeigen

im Netzwerk von Seznam.cz, Czech News Center u.a.,

PREZENTACE REGIONU

dpocinek'y oblasii
men- & Vlﬂkonlond

Stredomo¥ska atmosfé
ra, mirné zvinéna krajina,

Nrmu i lazné a nedofée-

April — September

Newsletter-Werbung, Video-Werbung (Social Media,

Outstream)

Detaillierte Darstellung auf austria.info, Online Traffic,
Social Media Integration, Online-Content-Kooperation, j:”“:j
Podcast-Produktion und Vertrieb, Print-Content-Koope-
ration (1/1 Seite in Ona Dnes, Forbes oder Zena a zivot),
Integration im OW-B2C-Newsletter, Pressearbeit)

ergie z prirody

etenovitivi nékier zcelkem sesifermnich

I6zni [Porkiherme Bad Radkersburg, Therme der Ruhe Bad
ermenresort Loipersder

i bu 5
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Vice informaci naleznete na: www.thermen-vulkanland.at

verband Thrmen- & Volanlnd,Hore

070 Tou




DISTRIBUTION | ONLINE & OFFLINE

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

BERICHT ONLINE KAMPAGNE 2022 IN AT & DE,

GEMEINSAM MIT STEIERMARK TOURISMUS

SOMMER

Quelle: Adverity

Laufzeit 24. April bis 31. Juli 2022

Die Region Thermen- & Vulkanland sticht vor allem durch
die hohe Conversionanzahl hervor. Das ist natiirlich auch
dem héheren Budget geschuldet, das fiir Meta und Discove-
ry eingesetzt wurde. Die Region liegt mit seiner Gesamtper-
formance im guten Mittelfeld.

Die Anzeigen konnten sehr viele Nutzer erreichen und auch
die Klickraten sind sehr gut. Dennoch liegen die Kosten pro
Klick im hohen Bereich, was vor allem durch Meta beein-
flusst wurde.

Zukinftig sollte noch mehr Budget zu Discovery geshiftet

werden, um die bestmdglichen Ergebnisse herausholen zu
kénnen.

HERBST

Laufzeit 23. August
bis 30. September 2022

Fur das Thermen- & Vulkanland konnten im Vergleich zu den anderen Partnern
die meisten Conversions gemessen werden. 927 hochrelevante Nutzer, die sich die
Landingpage mindestens 30 Sekunden durchlasen, konnten auf die Seite geholt
werden. Die CTR liegt im Mittelfeld, wobei die hdchste CTR von der Remarketing-
ZG erreicht werden konnte. Im Laufe der Kampagne wurden 300 Euro von Disco-
very zu Meta geshiftet, da der Algorithmus fiir Discovery nicht mehr ausgegeben

hat. Das Bild mit der besten CTR auf Meta war folgendes:

WINTER

Die zwei stirksten Bilder auf Meta, gemessen an der CTR
sind folgende:

THERMEN- EYULKAMNLANMND
STEIERMARE

THERMEMN- EYULKANLAND
STEIERMARK

ERHOLUMNG
FUR ALLE SINME

Laufzeit 3. November 2022 bis 28. Februar 2023

Bericht folgt Ende Méarz/Anfang April 2023 - Beispiel-Sujets der Winterkampagne:

Steiermark - Das Grune Herz
. Osterreichs s X

Erholung fir Korper & Gelst im Thermen- &
Vulkaniand - wenn das keine Sehnsuchi
weckt Leme das Mehr anzesge:

steiermark com
Eine Region fur alle Sinne  Mehr dazu
2 Nachte ab € 194,30 p P

4 HEUTIGER REMINDER

winterurlaub im Thermen-

HEUTIGER REMINDER

‘Winterurlaub im Thermen- &

Vulkanland buchen
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JAHRESRUCKBLICK 2022

UMSETZUNG MARKETINGPLAN 2022

NAHMARKT

Gaudium Print Janner — Dezember 4 Ausgaben (Stidoststeiermark)

BG — Essenz Print Janner, April, Juli & Oktober 4 Ausgaben (Raum Bad Gleichenberg)

Velontour Print/Online  Jénner — Dezember Kooperation - RAD-Medium
22.4. - Genusssradfahren & E-Biken

falstaff Print/Online  24.6. — Genussgolfen 2x 1/1 Seite & 2x Online Advertorial inkl. Newsletter
2.9. Wellness

Antenne Steiermark Horfunk Marz — November Advent Winter

Frihlingserwachen Radio Steiermark Horfunk 25.3. 6 Beitrdge aus der Region

5kommabsinne Online 17.3-17.4. Beitrage der Osterausstellung in der Region + Social Media

Golfdrive Print April/September 1/1 Seite

Der Grazer Print Juni 1/2 Seite Ausgabe an den Sonntagen

Radio Steiermark Horfunk Juni Advent Winter

Genussvoll — Die Woche Print Juni 1/2 Seite + 1/2 Seite Gratis

GriaB Di Print Juni Titelseite + 4 Seiten im Innenteil

Druckfrisch Print Juni 1/2 Seite gebucht (+ 1/2 Seite gratis dazu)

Leibnitz Aktuell Print Juni Inserat 1/4 Seite + redaktioneller Beitrag

Genussvolles Osterreich, ORF 3 v September 25 min Aufnahme ber kulinarischen Hotspot in Genussvolles Osterreich

Cercle Diplomatique Print September—Dezember 1/1 Seite Deutsch und Englisch

Weekend national Print November/Dezember 1/1 Seite

5komma5sinne Print November/Dezember 1/1 Seite Winterausgabe

Kulturzeitung Achtzig Print November/Dezember 2/3 Seite, Adventveranstaltungen, Ausstellungen

Woche Genussvoll Print Dezember 1/1 Seite

SCHONES SPIEL IM
THERMEN- & VULKANLAND

d

onisregion Thermen- & Vulkanland,die 5o viel mehr zu ieten hat

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

SEHNSUCHT reeecte &

GENUSSVOLLE
ENTDECKUNGEN

IN DER ERLEBNISREGION
THERMEN- & VULKANLAND gt ey

( Thermen-
&Vlkeniznd

SEITE 22



DISTRIBUTION | ONLINE & OFFLINE

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND

SOCIAL MEDIA  wasWURDE UMGESETZT?

Technische Einrichtung und Werbekonto Facebook, Insta-
gram, Pinterest, TIK-TOK und Google eingerichtet. Beste-
hende Social Media Seiten wurden angepasst. Die ehemali-
gen Social Media Seiten der ehemaligen Tourismusverbinde
wurden zusammengefiithrt. Ab 1. Juli 2022 wurden mit der
Online Agentur ,Die HiPerformer* Ziele, Prozesse, Content-
und Advertising-Strategien erarbeitet und umgesetzt.

Ubersicht Kampagnen

Schwerpunkt 1: laufende Social Hervorhebungen
Laufende Bewerbung der organischen Beitrdge (im Newsfeed
ersichtlich) auf Facebook & Instagram mit dem Ziel der Steige-
rung der Markenwahrnehmung & Community Aktivierung.

Schwerpunkt 2: Imagekampagnen

(Sommer, Herbst, Advent)

Vertiefende Kampagnen zu saisonalen Schwerpunktthe-
men mit Ziel Websiteaufrufe (nicht im Newsfeed ersicht-
lich) zu generieren.

Schwerpunkt 3: News-Beitrige
Laufende Bewerbung der organischen News-Beitrige im re-
gionalen Einzugsgebiet.

Schwerpunkt 4: Event-Kampagnen > neue Marke
Vertiefende Kampagnen mit Ziel Reichweite (Phase 1) &
Websiteaufrufe (Phase 2) zur Positionierung der neuen Mar-
ke & Steigerung der Sichtbarkeit.

Schwerpunkt 5: Google Ads
Laufende Google Ads Kampagnen zum Buchungsaufruf
bzw. zu saisonalen Themen (Herbst, Advent & Co.).

TESTKAMPAGNEN Pinterest & TikTok
im Rahmen des Herbst-Schwerpunktes

Die Kampagnen
34 Kampagnen: Interaktions-, Traffic- & Reichweitenkampagnen

40 Anzeigengruppen: verschiedene Zielgruppen
88 Werbeanzeigen: Unterschiedliche Bild-/Videovarianten
& organische Postings

Im Vergleich zum 1. Halbjahr 2022
konnten die Reichweiten deutlich ge-
steigert werden. Im Falle der Facebook
Reichweite um plus 210,4 %, im Falle der
Instagram Reichweite um 1.622,2 %.

Baichwaits

Die Pinterest-Testkampagne erreichte 117.750 Personen bei 200.275 Impres-
sionen. Die TIKTOK-Testkampagne erreichte 127.458 Personen bei 367.293
Impressionen. Die Google Ads-Kampagnen Buchen, Herbst und Advent/Win-
ter erreichten 422.910 Impressionen - die Anzeigen wurden 52.471 Mal an-
geklickt. Die hiufigsten Suchanzeigen bei den Kampagnen Buchen Anzeigen-
gruppe ,Ausflugsziele” und ,Unterkiinfte & Hotels"

[ rtaufigsie Suchanzeigen [ Haufigste Suctianzeige
® HE_ 77 Search_BUCHER_STME/W/N. @ Ad Broup 3 - Ausfiugszisle - D & HF_2022_Search_BUCHEN_STME/ @ Ad Group 1 - Unteridinfte und Hot
Thermen- & Vulkaniand | Eretinis: ik arklinfie suchen
entdecken | Ausflugsziele Stdoststeien den Sie thre Unterkunfl
[Enzrige] stedermark comthermen-vilkantand ark comithermen-fvutianiand
e Kiicks TR v
17.084 13.6%1 1,69 % ® Aktiviert 46,038 4.235 9,20 %
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ABTEILUNG

Service Center
Information & Administration

Johannes Heinrich-Piebel, BA MA | Leitung
Sonja Brlnner

Christine Edelsbrunner

Daniela Kargl

Kerstin Kropf

Anna Kurtz

Florian Luttenberger
Gerlinde Rath

Anna Rathkolb
Andrea Schabler
Cornelia Spelic
Petra Stossier

INFRASTRUKTUR
BUROSTANDORTE

ImJahr 2022 wurden viele Infrastrukturen neu eingerichtet,
wie zum Beispiel Telefon, Internet, Server, Buchhaltungs-
programm BMD, Registrierkassen, Versicherungen etc.

Alle Standorte und Mitarbeiter:innen wurden verbunden,
somit kénnen alle auf einem Server Daten abrufen und
speichern. Gleichzeitig wurde die Serversicherheit (Cyber-
angriffe) erhoht.

Die Buchhaltungssoftware (BMD) wurde auf einem eigenen
neuen Server installiert. Der Kontenplan wurde gemeinsam
mit TRICOM erstellt, die Zeiterfassung mit Urlaubsplanung
installiert und jede:r Mitarbeiter:in muss sich zu den Ar-
beitszeiten ein- bzw. ausloggen. Unter anderem wurde auch
eine digitale Belegzeichnung gestartet.

INFORMATION &
ADMINISTRATION

Informationsvermittlung im gesamten Tourismus-
verband Thermen- & Vulkanland

Verteilung wichtiger Informationen an Gésteinfos und
weiter an Betriebe (Drucksorten, Veranstaltungen,
Angebote, etc.)

Front Office, Gastebetreuung und Informations-
vermittlung an Géste

Telefonisches und schriftliches Anfragenmanagement,
Beschwerdemanagement

Administration nach innen (Schulungen, Weiter-
bildungen, technische Weiterentwicklung, etc.)

SEITE 24

Kontakt | E-Mail:

johannes.heinrich-piebel@thermen-vulkanland.at
Mobil: +43 676 383 77 18

NEUE TELEFONANLAGE

+ Einheitliche Nummer +43 3382 55 100
+ 2-stellige Durchwahlen fiir die Standorte

der Gisteinfo-Biiros

+ 4-stellige Durchwahlen fur direkten Kontakt

+ Zentrale: +43 3382 55 100
+ Biiro Bad Radkersburg: DW 90
+ Christine Edelsbrunner: DW 9010

@

rmen-
-‘E;R/%\kan\aﬂd

Steiermark

fo Fﬁrstenf%}gu
TOURISMUSVERBAND THERMEN- & VULKAI s o "
Servicezeiten: Mo.—Fr.9-12 Uhr &1

HauptstraBe 2a | A-8280 FUrsfenfe\d
Telefon: +43 3382 55 100 Sn—vu
£-Mail: fuerstenfeld@therme !
WWW.thermen-vulkanIand.a

Gastein

Ikanland.at




SERVICE CENTER | INFORMATION & ADMINISTRATION

BUROSTRUKTUR

Im Laufe des Jahres 2022 hat es

einige Umstrukturier

der Géasteinfo-Burostandorte gegeben. Die Gésteinfos
chau, St. Anna am Aigen und Kléch wurden den gr¢
Gasteinfos in der Umgebung zugewiesen. Nach wie vor
in allen Gemeinden Informationsmaterial auf und Gést

nen auf Radkarten, Gastgeber:innen-Verzeichnis, Au:
zielekarten oder Regionsmagazine zuruickgreifen.

GASTEINFO BAD WALTERSDORF

GASTEINFO BAD BLUMAU
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by GASTEINFO BAD RADKERSBURG

FLIMMERBOX

Mit Hilfe der Flimmerbox werden TV-Gerite miteinander ver-  *
netzt und erméglichen den Austausch von Inhalten unter-
einander. Die Inhalte der Flimmerbox setzen sich aus den -
eigenen Inhalten, abonnierten fremden Inhalten und Werbe-

einschaltungen zusammen.

ERLEBNISREGION THERMEN- & VULKANLAND
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WEITERBILDUNG

b
\w
Paldsu

Schulungen und Weiterbildungen wie zum Beispiel
Teambuilding, Regionsexperten, etc.
Technische Weiterentwicklung wie zum Beispiel
Feratel-Schulungen, BMD, Outdooractive, etc.
+ Interne Schulungen wie zum Beispiel Kassen-
systermn, Wissen fiir Alle (abteilungsiibergreifend), etc.
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JAHRESRUCKBLICK 2022

GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
1.1.2022-31.12.2022

Tricom Steuerberatung GmbH & Co KG

10.
1.
12
13.

14.

15.

SEITE 26

Umsatzerlose

sonstige betriebliche Ertrage

Gesamtleistung

Aufwendungen fiir Material und sonstige bezogene
Herstellungsleistungen

a) Materialaufwand
b) Skonti, Boni und Rabatte

Rohergebnis

Personalaufwand

a) Lohne

b) Gehalter

c) soziale Aufwendungen

Zwischensumme

Abschreibungen

a) auf immaterielle Gegenstande des Anlagevermdgens und
Sachanlagen

sonstige betriebliche Aufwendungen
Zwischensumme aus Z 1 bis 9 (Betriebsergebnis)
sonstige Zinsen und dhnliche Ertrage
Aufwendungen aus Finanzanlagen

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Zwischensumme aus Z 11 bis 13 (Finanzergebnis)

Jahresgewinn

2022 2021

€ €
3.800.709,73 1.639.693,29
22.673,81 8.710,00
3.823.383,54 1.648.403,29
138.310,35 91.878,43
-1.491,85 -93,20
136.818,50 91.785,23
3.686.565,04 1.556.618,06
652,37 1.491,82
1.006.459,96 344.268,14
371.521,09 92.852,75
1.378.633,42 438.612,71
2.307.931,62 1.118.005,35
88.652,44 8.305,55
2.033.357,37 375.219,73
185.921,81 734.480,07
0,00 19,78

0,00 72,67

-501,05 8.577,46
501,05 -8.630,35
186.422,86 725.849,72




ANHANG

AUSBLICK MARKETINGPLAN 2023

Laufende Kampagnen fiir mehr

5kommabsinne

Marz

1 Seite, Aufl. 20.000 Stk.
Themen: Bewegung, Kulinarik und
Ausflugsziele

SOCIAL MEDIA Websitetraffic. Saisonale Image- &
Reichweitenkampagnen.

ONLINE

Google AdWords D::Z:!g;he:e;de Saisonale Kampagnen sowie

Jahreskampagnen ganzjanrig laufende Buchungsaufrufe.

Bewerbung

Online Advertorial inkl.
Newslettereintrag (2+1)

Falstaff April / September Themen: Bewegung in char.

Landschaft, Kulinarik, Vulkanland
Route 66, Thermen.

Druckfrisch

1/2 Seite, Aufl. 114.000 Stk.
Sonderausgabe

Themen: Veranstaltungen,
Sommer in den Stadten,
Schwimmbéder und Kulinarik

Kulturzeitung80

November/
Dezember

2/3 Seite, Auflage: 100.000 Stk.,
Themen: Adventveranstaltungen,
Ausstellungen

Kleine Zeitung Reise
Advertorial + Native Ad

Marz / November

Parallel zur Print Einschaltung,
Themen: Marz (Familienurlaub,
Sommer in den Stadten, Kulinarik
& Bewegung) November
(Thermen, Wellness, Erholung,
Adventmarkte)

Leibnitz Aktuell

November

1/2 Seite, Auflage: 36.000 Stk.;
Themen: Advent, Thermen,
Kulinarik

Forbes Magazin

1/1 Seite, Auflage: 200.000, in AT,
DE & CH,
Thema Gesundheit, ET: 25.5.

Mein Sonntag Online

November

Advertorial auf Website, zusétzlich
Bewerbung auf SM

Themen: Thermen, Advent, sanfte
Bewegung.

Moments

Februar

1/1 Seite, Auflage: 120.500 Stk.
Themen: Bewegung, Kulinarik und
Ausflugsziele

PRINT

Weekend national

6. April und 2.
November 2023

1/1 Seite, Osterreich, Auflage:
800.000 Stk. Themen April:
Radfahren, Golfen, Kulinarik,
Vulkanland Route 66;
November: Thermen, Advent

Std Ost Journal

Frihling

1/1 Seite, 52.000 Stk. Auflage
Sid,

Stadte im Frihling + Vulkanland
Route 66

Golf Drive

April

1/1 Seite, Themen: Golf,
Bewegung, Kulinarik

Der Grazer

Juni

1/1 Seite, Auflage: 175.942 Stk.,
Sonntag, Themen: Familien,
Sommer in den Stédten,
Veranstaltungen, Kultur, Kulinarik,
Schwimmbader, Ausflugsziele

Avida Magazin

September

2/1 Seite, Thermen, Erholung,
Adventmarkte, Auflage: 20.000
Stiick, liegt fur 3 Monate in zB
unseren Thermen auf

Reise Spezial: 15.

Marz 2023 Reise Spezial: 1/4 Seite Inserat,
Reise Genuss: 12. Auflage: 467.000, 6,1 %
Kurier Gesamtausgabe | Marz 2023 Reichweite
wird bei der Reise Genuss: 1/4 Seite, Auflage:
Ferienmesse 562.000, 7,4 % Reichweite
aufgelegt
1/1 Seite, Osterreich, zB in Giga
Sport Filialen
. . . Auflage: 60.000 Stk.
Sport Aktiv AprilMai Themen: Wandern, Radfahren,
Golfen, HeiBluftballon, Badeseen
& Schwimmbéder
1/1 Seite in OON (90.000 Stk.) +
Presse am Sonntag (60.000 Stk.)
GAS Zeitungsbeileger Mai Themen: Familiensommer,

Ausflugsziele, Stadte,
Schwimmbaéder, Vulkanland Route
66

Kleine Kinderzeitung

Omnibus Revue

Woche

Vinaria

Schubert & Franzke
HORFUNK

Juni

Méarz

Juni

Februar

Méarz

1/1 Seite PR, Juni,
Familiensommer, Erscheint
samstags in der Kleinen Zeitung
(Auflage: 700.000)

Eintrag in Zeitschrift fir
Busunternehmen,
Vereinsveranstaltungen in O, CH
und D,

Auflage: 7.000 Stiick

1/1 Seite Genussvoll,

Themen: Kulinarik, Ausflugsziele,
Stadte, Vulkanland Route 66,
Bewegung

1/1 Seite Advertorial, 1/1 Seite
Inserat Wein, Genuss

9 x 6 cm Stadtplan Feldbach

Kronen Zeitung Sonntag

Sonntag, Juni

2/1 Seite, Familiensommer, 2,29
Mio. Leserinnen, Themen:
Bewegung, Schwimmbéder,
Stadte, Vulkanland Route 66,
Ausflugsziele, Veranstaltungen

Kleine Zeitung Reisezeit

Méarz / November

Innenseite 1/2 Seite Auflage:
275.764, Mantel um Kleine
Zeitung (4xJahr
Erscheinungsgebiet Stmk. &
Kérnten; Themen: Marz
(Familienurlaub, Sommer in den
Stadten, Kulinarik & Bewegung)
November (Thermen, Wellness,
Erholung, Adventmarkte),

Redaktioneller Beitrag + 1/1
Inserat oder PR, Auflage: 82.000,

Antenne Steiermark

Radio Steiermark

Frihlingserwachen
Radio Steiermark

Life Radio 00

Kronehit

Rock FM

Heimatsommertour
Radio Steiermark

03

Genusscard Antenne
Stmk.

TV

Ende Feb./Ende
Mai/Ende Nov.

Ende August
Mitte Mérz
Frihling

Anfang Juni/Ende
Nov.

Mai/Juni +
September +
November/
Dezember

Juli
April, November

Mai, Juni, Sept. Nov

20 Sek Spot (Frihling/Sommer/
Advent & Winter)

20 Sek Spot (Herbst)
Betriebe aus der Region

20 Sek Spot (Frihling)

20 Sek Spot (Sommer & Familien/
Advent & Winter)

20 Sek Spot (Sommer, Herbst &
Winter) +

3x redaktionelles Interview mit
Christian betreffend der jeweiligen
Jahreszeiten

Betriebe aus der Region +
Livesendung

20 Sek Spot (Sommer, Advent &
Winter)

5 Sek Reminder nach GC Spot

Reisen Magazin 01.09.2023 Thermen, Wellness, Wandern,
Digitale Wandernadel, Wein,
1/1 Seite Inserat (2+1)
April Auflage: 47.000, Osterreich,
Falstaff Genussradfahren Bewegung in char. Landschaft,
September Wellness | Kulinarik, Vulkanland Route 66,
Thermen
1/1 Seite, Auflage: 30.000, Raum
Grazetta November "(Ig‘}::r;en'Advent Thermen
(Thermen) ) ’ ’

Kulinarik, Sanfte Bewegung

ORF Infos & Tipps

Frihling/ Winter

Spot inkl. Gewinnspiel vor
Steiermark Heute

Bus & Hotel Report

ET: 28. April 2023
ET: 19. Juli 2023
ET: 25. Oktober
2023

ET: Jénner 2024

1/2 Seite Inserat, Sommerurlaub,
Familiensommer, Adventmarkte
23, Auflage: 9.200 europaweit, in
Bussen, Reisebliros, Hotels, etc.
Themen: Adventmarkte,
Veranstaltungen, Kulinarik &
Thermen

Mein Sonntag

ET: 19. November
2023

Doppelseite inkl. 1/3 Seite Inserat,
inkl. Online! Auﬂagg: 42_9000 Ktn,
Ostt., Stmk., W, NO, OO, Sbg),
Themen: Thermen, Advent, sanfte
Bewegung

2/1 Seite Themen:

n Sommerveranstaltungen,
Essenz Juni N N
Biedermeierfest,
Schwimmbaéder, Bewegung
2 Doppelseiten, Aufl. 10.000 Stk.
Gaudium Mérz Themen: Rad, Golf,

Veranstaltungen, Kulinarik und
Wandern

Servus TV Frihling 15 Sek Spot

Adi Weiss TV Sommer Aufnahme

ALLGEMEINE

WERBEFLACHEN

Messe Graz - digitale x Led-Videowall 10 Sekunden Spot,
Werbeflache Mérz / November 8 Wochen

Ankinder oder .

Epamedia In Ausarbeitung

APA 12 Monate 300 Zeilen, DACH Markte

M-Effekt, Boomerrang
Cards

M-Effekt, Poster
Fitnesstudios

Velontour

10. Mérz - 6. April
2023

10. Mérz - 23. Mérz
2023

ganzjahrig

90.000 Stk. Postkarten in Gastro
& Fitnesstudios in Wien

36 Plakatflachen in Fitnesstudios
in Wien

1 Seite im Magazin, 75.000
Auflage, sowie Online Prasenz
Herr Moore mit Christian
vereinbart
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Thermen-
& Vulkanland

Steiermark

ZU SCHON,

UM NICHT DA ZU SEIN.

Erlebnisregion Thermen- & Vulkanland.
Dein Sehnsuchtsland.

Tourismusverband Thermen- & Vulkanland E 5 E
HauptstraBe 2a | A-8280 Fiirstenfeld %

Telefon: +43 3382 55 100 | E-Mail: info@thermen-vulkanland.at
www.thermen-vulkanland.at
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#thermenvulkanland
#deinsehnsuchtsland
#zuschoenumnichtdazusein
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