Protokoll der
Kommissionssitzung

Mittwoch, 2. Juli 2025 [17:30 Uhr

Hotel die Traube
HauptstraBe 3 | 8911 Admont

Tagesordnung

1.

2.

BegriiBung und Feststellung der Beschlussfahigkeit

Beschlussfassung Protokoll der Kommissionssitzungen

« vom 28. November 2024 und 10. Méarz 2025

Bericht des \/orsitzenden

* Vorstellung neuer Gemeinde-Kommissionsmitglieder und Aus-
blick 2026

« Aktuelle und strategische Themen

Bericht der Geschéftsfihrerin
+ Marketingaktivitdten und -kooperationen
+ Laufende und geplante Projekte
Beschlussfassungen
+ Nachtragsvoranschlag 06/2025 inkl. Marketingplan adaptiert

+ Personalangelegenheiten (nicht 6ffentlich) inkl. Dienstposten-

plan adaptiert

Allfalliges




Anwesenheitsliste

Unternehmer:innen (8 von 12)

MGl Liezen, Kaltenbrunner Friedrich

\Wolf Franz

Steinmetz Thomas

Messner Michael

Riedl Gerhard (ohne Stimmrecht)

Gassner Klaus

Naturpark Eisenwurzen, Gulas-\Wéhri Oliver
Matlschweiger Johannes

Binder OG, Michalka Heinz
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Gemeindevertreter:innen (5 von 9)

Ganser Stefan, Wildalpen

Gebeshuber Martin, Landl

Heinrich Andrea, Liezen

\Wasmer Stefan, Liezen (ohne Stimmrecht)
Platzer Christian, Sankt Gallen

Enhuber Angelika, Ardning

Sonstige

Egger Jaqueline, TV Gesause
Hofbauer Sylvia, TV Gesause
\\W6hri Karoline, T\/ Gesause

L BegriiSung und Feststellung der Beschlussfihigkeit

Vorsitzender Fritz Kaltenbrunner er6ffnet um 17:40 Uhr die Kommissionssitzung, be-
griBt die Kommissionsmitglieder und stellt die Beschlussfahigkeit fest.

2. Beschlussfassung Protokolle

Da die Beschlussfahigkeit bei der letzten Kommissionssitzung am 10.03.2025 leider auf-
grund zu wenig teilnehmender Gemeindevertreter:innen nicht gegeben war, miissen heute
zwei Protokolle beschlossen werden, welche allen Kommissionsmitgliedern zugesandt
wurden.

Beschluss Protokoll 28.11.2024 - einstimmig
Beschluss Protokoll 10.03.2025 - einstimmig

3. Bericht des Vorsitzenden

Neue, aus den Mitgliedsgemeinden entsandte Vertreter

e Landl: GR Martin Gebeshuber und GR Franz J. Mayer

e Lassing: Vzbgm. Johanna Draxler

e Rottenmann: \/zbgm. Klaus Baumschlager

e Sankt Gallen: \V/zbgm. Christian Platzer

e Wildalpen: Bgm. Stefan Ganser und GR Arnold Baumann




Aktuelles und Strategisches

Kommissionswahlen

Die aktuelle Funktionsperiode der Tourismuskommission endet im Oktober 2026. Damit
stehen im kommenden Jahr Neuwahlen an. Diese kdnnen - sofern mindestens die Halfte
der Mitglieder zuriicktritt (§ 16 Abs. 5) - bereits in der ordentlichen Vollversammlung im
Marz abgehalten werden. Falls das nicht zutrifft, wird im Herbst eine auBerordentliche
VVollversammlung notwendig. Ein \Wahlvorschlag soll bis zur letzten Kommissionssit-
zung 2025 vorbereitet werden.

Alle anwesenden Kommissionsmitglieder sind herzlich eingeladen, auch in der kommen-
den Periode wieder mit vollem Einsatz dabei zu sein. \Wer das nicht méchte, moge uns
bitte bis Jahresende Bescheid geben - VVertreter:innen der Gemeinden sind davon aus-
genommen, da sie direkt von ihrer Gemeinde entsendet werden.

Und weil Engagement nicht selbstverstandlich ist, erhalten alle Kommissionsmitglieder
als kleines Dankeschdn ein Gesause-Shirt.

Valorisierung des Interessentenbeitrags seitens des Landes Steiermark

Immer wenn ein Schwellenwert von 10 % erreicht wird, werden auch die Interessentenbei-
trage in der Hohe des tatsachlichen Wertes indexangepasst. Damit ist voraussichtlich im
Janner 2026 wieder zu rechnen.

Neues Sparkonto und Termineinlage

Liquiditatsreserven und auch das taglich fallige Geld wurden bei der Hausbank (Raiffe-
isenbank Region Liezen) zu einem besseren Zinssatz (als bisher am Girokonto) veran-
lagt.

e 0,75 % Verzinsung, taglich fallig (vgl. Girokonto: 0,01%)

e 1,875 % Verzinsung, 3 Monate Bindung

Gebarungspriifung durch Aufsichtsbehérde A12

Diese fand am 1. Juli im Biiro Liezen statt. Gepriift wurde der Zeitraum Oktober 2021 bis
Juni 2025 mit einem vorlaufig sehr positiven Resiimee in Bezug auf die libersichtliche Be-
legsfiihrung. Angemerkt wurde die Dokumentation der Auftragsvergabe, welche ebenfalls
doppelt gezeichnet und abgelegt werden sollte. Nun wird von der Aufsichtsbehdrde ein
Bericht zur Priifung verfasst, welcher der Kommission in der nachsten Sitzung prasentiert
wird.

Kontostand per 01.07.2025

€ 750.107,51 vgl. 01.01.2025: € 560.778
vgl. 05.03.2025: € 825.790
Da einige Gemeindevertreter die Kommissionssitzung aufgrund anderer Termine vorzeitig
verlassen miissen, wird Punkt 5 der Tagesordnung - Beschlussfassungen - vorgezogen.
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5. Beschlussfassungen

Immer, wenn es bei Einnahmen und/oder Ausgaben eine Anderung von -/+25 % gegen-
liber dem VVoranschlag gibt, muss von der Kommission ein Nlachtrags-\/oranschlag be-
schlossen werden. Durch die Einreichung des Projektes ,\INegweisend“ beim Land Steier-
mark ist dies der Fall.

Projekt,, Wegweisend”

Einheitliches Informations- und Beschilderungssystem im Gesause

Laufzeit: Juni 2025 - Juli 2026 - Einreichung bei A12 bereits erfolgt
Angesuchte Foérderung: 50 % von € 127.000 Projektkosten

Bergsteigerdorf
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Admont in der L
Erlebnisregion ,
Geséuse

haben wirsgut!’ .. 2"
- AR *

Inhalte:

e 35 einheitliche, zeitgemaBe Ubersichtstafeln in der Region

e 320 MTB-Schilder zur Neubeschilderung bestehender Bikestrecken It. Steier-
mark-Standard

e 260 Wanderschilder zur Neubeschilderung/Adaptierung talnaher \Wander-
wege - samt Steher/Verankerung, wo notwendig

e Externe Projektbegleitung u. Unterstlitzung Tafelmontage

Aufgaben und Verantwortung des TVB Geséause:

e Gesamtkoordination des Projekts sowie laufende Abstimmung mit den Ge-
meinden, Bauhofen, \Wegehaltern, ehrenamtlichen Helfer:innen und Wege-
wart:innen

e Ubernahme der gesamten Projektfinanzierung It. Férderantrag (127.000 € vor
Forderung); der TVVB wird daher auf allen Tafeln als Projekttrdger genannt und
ist fir die einheitliche Gestaltung verantwortlich

e Integration der Touren in das offizielle Tourenportal (inkl. Beschreibung, Fotos,
GPX-Tracks etc.)

e Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit rund um das Projekt innerhalb der
Region

e Bereitstellung von Personal zur Unterstlitzung der Projektabwicklung und Zu-
sammenarbeit mit dem Projektkoordinator, u. a. bei der

o digitalen Tourenerfassung,

Definition von Inhalten der Ubersichtstafeln,

Bereitstellung der Inhalte auf Wander- und Bikebeschilderung,

Mitarbeit bei der Definition der Inhalte auf den Ubersichtstafeln

Montage der Tafeln sowie ggf. Durchfiihrung baulich notwendiger

MaBnahmen entlang der betroffenen \Wege/Standorte durch Bauhof

o O O O
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oder lokale Wegewarte und/oder VVereine (ggf. Unterstlitzung durch den

TV/B; je nach Verfligbarkeit)

Aufgaben und Verantwortung der Gemeinden:

e Die Gemeinden fungieren als \Wegehalter:innen (Rad-, \Wander- und Spazier-
wege) und werden als solche auch auf allen Tafeln angefiihrt
e Die Verkehrssicherheit entlang der Wege liegt - wie auch bisher - in der VVer-
antwortung der jeweiligen \Wegehalter:innen, also der Gemeinden. Dies be-
trifft insbesondere bauliche Einrichtungen (z. B. Briicken, Stege, Gelander) so-
wie die regelmaBige Pflege (zB Ausmahen), Kontrolle und Instandhaltung im

Sinne der VVerkehrssicherungspflicht.

e Anderungen (z.B. Umleitungen, neue \Wegefiihrungen, Sperren, SchlieBun-
gen) werden idealerweise direkt von den Gemeinden an den TVVB gemeldet,
damit diese sowohl digital als auch analog aktuell gehalten werden kénnen.

Start: Infopoint Kreisverkehr Hall, Johnsbach, (Gaishorn) und Hinterwildalpen

Nachtragsvoranschlag:

Einnahmen

der Tourisr
Anteil an der Nachtigungsabgabe
Gesetzliche Einnahmen

Uberschiisse aus erwerbswirt. Unternehmen und {ibrige Einnahmen inkl. Zinsertrage

Erwerbswirtschaftl. Einnahmen

Gemeinden
Land
Subventionen/ Sponsoring

Summe der Einnahmen

Ausgaben

Werbe- und Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- und Reprasentationsaufwand
Werbetétigkeit und sonstige touristische Leistungen

Personalkosten
Weiterbildung
Personalaufwand

Biro- und Verwaltungsaufwand
Mitgliedsbeitrdge Vereine
s Abgaben und

Sonstiger Aufwand

Investitionen

A ben fiir Tickets und eingel&ste Gutscheine

Summe der Ausgaben

Rickzahlung von Bankkrediten/Darlehen, Riicklagenzufiihrung
Ricklagenauflosung 2025

nach Férderungen fiir 2025, Auszahlung 2026 (30-50% von 130.000 €)
Ricklagenauflésung

Ergebnis/Saldo

2024

783.000 €
183.000 €

966.000 €

80.000 €
80.000 €

32.000 €

47.000 €
79.000 €

1.125.000 €

2024

586.000 €
586.000 €

421.000 €
5.000 €

426.000 €

86.500 €
2.500 €
6.000 €

95.000 €

- €

18.000 €

2025

394.000 €
208.000 €

602.000 €

84.000 €
84.000 €

36.000 €
69.000 €
105.000 €

791.000 €

2025

395.000 €
395.000 €

393.000 €
5.000 €

398.000 €

62,500 €
2500 €
3.000 €

68.000 €

70.000 €

70.000 €

- €

Nachtrag 2025

480.000 €
230.000 €
710.000 €

84.000 €
84.000 €

20.000 €

120.000 €
140.000 €

934.000 €

Nachtrag 2026

603.000 €
603.000 €

376.000 €
7.000 €
383.000 €

62500 €
2.500 €
3.000 €

68.000 €

- €
- €
1.054.000 €
- €

120.000 €
50.000 €
70.000 €

- €

18%

0%

33%

18%

53%

4%

22%

0%

0%

Anderungen: Die gesetzlichen Einnahmen fallen voraussichtlich héher als urspriing-
lich kalkuliert aus, da zum Zeitpunkt der Erstellung des VVoranschlages noch nicht
alle I-Beitrage des VVorjahres eingelangt und die Einnahmen hdher als veranschlagt
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C\m duse
waren. Beim Punkt ,Subventionen/Sponsoring“ gibt es durch die zu erwartenden
Forderbetrage ebenfalls einen hoheren \Wert.

Durch zwei geplante Projekte (,\Wegweisend” und Digitalisierung TVVBs) ergeben
sich beim Posten ,\Werbetatigkeiten und sonstige touristische Leistungen erhéhte
Ausgaben. Weitere Werte (v.a. Personalkosten) wurden leicht an die aktuellen Ent-
wicklungen angepasst.

Adaptierter Marketingplan:

Aufwendungen aus \Werbetatigkeit und sonstige touristische Leistungen Nachtrag 2025
Kampagnen mit Steiermark Tourismus (Gesetzl. Vorgabe mind. 15%) 120.000 €
Oberregionale Marketingkooperationen 120.000 €
PR und Offentlichkeitsarbeit (Presse- u. Medienarbeit, Kooperationen) 25.000 €
Direktmarketing (Drucksorten, Werbung u. Werbemittel, Marketingkooperationen) 62.000 €
Merchandising 15.000 €
Steiermark Friihling (Durchldufer, exkl. Infrastruktur > 15%) 10.000 €
Sonstige Ausgaben (inkl. Durchldufer Gemeinden f. eGastemeldung) 8.000 €
Klassisches Marketing 120.000 €
Web-Hosting (Fotodatenbank, Support u. Wartung Websites Partnerbetriebe) 8.500 €
Feratel Lizenzgebilhren etc., Systemgebiihren Intemnet-Buchungen Betriebe - extern 12.500 €
Social Media/Online Performance Marketing Werbebudget 18.000 €
Dig. Wandernadel Summit Lynx 2.000 €
Betriebl. Microsites 5.000 €
Sonstige Software- u. Lizenzgebiihren (Projektmanagement, DAM) 4.000 €
|Digitales Marketing 60.000 €
Neue region. Projekte/LEADER Projekt Infopoints in div. Gemeinden 67.000 €
LEADER Projekt Gesduse Tourismus 2023+ inkl. Infrastruktur-Installationen - €
Sonstige Projektentwicklungen Bewegung, Standortmarketing 155.000 €
Projekte (Tourismus, Mobilitét, Lebensraum, Standortmarketing) 222.000 €
Liezen-Gesause Gutschein 20.000 €
Gesduse Partner Netzwerk 3.000 €
Gesduse Sammeltaxi 9.000 €
Kofinanzierungen (Tourismus, Mobilitét, Lebensraum, Standortmarketing) 32.000 €
Admont 9.000 €
Ardning 1.000 €
Gaishomn 1.000 €
Land| 4.000 €
Lassing 1.000 €
Liezen 15.000 €
Rottenmann 3.000 €
Sankt Gallen 3.000 €
Wildalpen 1.000 €
Event-, Kultur- und Sport-Sponsorings sowie Impulsfinanzierungen 38.000 €
Porto, Postgebiihren 4.000 €
Représentationsaufwand 3.000 €
Reisekosten, Diaten Mitarbeiter:innen 4.000 €
Firmenauto 10.000 €
Reise-, Porto- und Représentationsaufwand 21.000 €
Werbe- u. Marketingaufwand inkl. Reise-, Porto- u. Repréisentationsaufwand 603.000 €

Neue Stelle: Lebensraummanager:in

Aufgaben




e Projektmanagement Projekt ,\Wegweisend” und in der Folge weiterer Le-
bensraum-relevanter Projekte, zB Bike-Entwicklung

e \Verantwortung fiir touristische Tourenportale - Koordination mit weiteren
Stakeholder:innen und Nutzer:innen in der Region

e Angebots- und Produktentwicklung - fiir und gemeinsam mit den Menschen
in der Region

e Enge Zusammenarbeit und Abstimmung mit Gemeinden, VVereine, Grundei-
gentiimern und weiteren Playern in der Region

Barbara Pirringer, BA
e Aus 32 Bewerber:innen ausgewahlt
e Selbstandig in der touristischen Produktentwicklung seit 2010
e Gepriifter MTB-Guide
e Autorin MTB Ratgeber fiir Mehrtagestouren
e Miitarbeit Event (Salzkammergut Trophy)
e |IT-Management & Coaching

Gesucht: Karenzvertretung Infobiiro

Aufgaben
e Professionelle Betreuung von Gasten, Betrieben und Partner:innen
e Organisatorische und administrative Tatigkeiten im Front- und Backoffice
e Gewissenhafte Lagerverwaltung und Infomaterialerstellung
e Unterstitzung fiir Projekte und Marketing

Start: nach VVereinbarung / Ausmaf3: 20-30 \WWochenstunden

Adaptierter Dienstpostenplan 06/2025

Geschaftsfuhrung, Marketing, Projekte Jaqueline Egger 40 Std./Wo All-in
Feratel Betriebscoach, Kooperationen, Marketing Sylvia Hofbauer 38.5 Std./Wo
Marketing & Performance Management, Kampagnen, Projekte |Karoline \W&hri ab Juli 30 Std./Wo
Infobiiro Admont, Office-Organisation, Marketing, Reinigung Sabrina Rappl 38,5 Std./Wo

Infobiiro Admont, Lager u. Prospektverwaltung, Vertretung Lieze{Andrea \Welsch 20 Std./Wo (optional: 25)
Infobiiro Liezen, Buchhaltung, Gutscheine Ulrike Edelsbacher [38.5 Std./Wo
Karenzvertretung Infobliro Admont, Administrative Assistenz thd 20-30 Std./Wo - ab Juli
Infobiiro Liezen, OBB Ticketshop Christine Partlitsch |10 Std./Wo
Pflichtpraktikum Hanna Giraudo 40 Std./Wo (Sep-Nov)
Mitarbeiter:innen gesamt: 8

\Vollzeitaquivalent (per 01.07.2025): 54




Erganzungen Geschaftsfithrer-Vertrag

1.  Nachtrag riickwirkend ab Beginn des Dienstverhéaltnisses
Das Gehalt erh6ht sich, wie bei allen TVVB Gesause Mitarbeiter:innen, jahr-
lich in jenem Ausmalf, in dem sich die Lohne der VVertragsbediensteten des
Landes Steiermark erhdhen.

2. Erganzung - Genehmigung eines nebenberuflichen Ehrenamtes

Frau Egger tGibernimmt ab Mai die Funktion der Obfrau der \Wassergenos-
senschaft Plirgg als ehrenamtliche Tatigkeit auBerhalb des bestehenden

Dienstverhaltnisses.

Beschlussfassungen

¢ Projekt ,Wegweisend" - einstimmig beschlossen

¢ Nachtrags-Voranschlag - einstimmig beschlossen

e Marketingplan adaptiert - einstimmig beschlossen

o Dienstpostenplan adaptiert - einstimmig beschlossen

e Anstellung Lebensraummanagerin Pirringer, 30h/Wo ab 1.1.2026 -

einstimmig beschlossen

e Ergdnzungen GF-Vertrag - einstimmig beschlossen

4. Bericht der Geschaftsfiihrerin

Aktuelle Zahlen

Né&chtigungen \/eranderun Veranderun
Winter%alt?jahr 2024/25 2023/24 2024/25 total g % .
Ausseerland Salzkammergut 477.279 478.860 1.581 0,33 %
Gesduse 61.791 64.306 2.515 3,91%
Erzberg-Leoben 127.676 118.258 -9.418 -7,96 %
Hochsteiermark 187.036 189.121 2.085 1,10 %
Murau 646.227 667.523 21.296 3,19 %
Murtal 167.075 163.828 -3.247 -1,98 %
Oststeiermark 297.475 283.247 -14.228 -5,02 %
Region Graz 860.771 883.749 22.978 2,60 %
Schladming-Dachstein 2.027.112 1.991.722 -35.390 -1,78 %
Stlidsteiermark 181.475 183.210 1.735 0,95 %
Thermen- und VVulkanland 884.643 919.449 34.806 3,79 %
’Steiermark gesamt 5.918.560 5.943.273 24.713{ 0,42 %{

Anmerkung: \Werte inkl. Trieben
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Griindung
260 000 Erlebnisregion

TOPS5-Gemeinden 2024
nach Néchtigungen (NG) bzw. Néchtigungsdichte* (ND)
Gemeinde NG|Gemeinde ND
Admont 87.801 89
Land! 51.500 [Landl 21
38.768 |Admont 18
Liezen 32.499 |Lassing 1
Lassing 17.734 |Sankt Gallen 9

Ki2013 Ki 2014 KJ 2015 KI 2016 KJ 2017 Kl 2018 K1 2019 K1 2020 K1 2021 K1 2022 K1 2023 K1 2024

VVeranderungen:

o seit2024 -4 %/ seit 2019 - 15 % / seit 2021 - 45 % / seit 2013 - 39 %
GESAUSE BETRIEBE SOMMER GESAUSE BETRIEBE WINTER

KI2019 K1 2020 K1 2021 K12022 KI12023 K12024

+4 +6

Im Sommer 21 Betriebe mehr als im Winter.

GESAUSE BETTEN SOMMER GESAUSE BETTEN WINTER

5000 5000

KI2019 K12020 K12021 K12022 K12023 12024

+465 +40
Im Sommer 1.000 Betten mehr als im Winter.
Nachtigungen Beispiel Liezen = *°®

Griindung
Erlebnisregion

KI2013 KI2014 KI2015 KI2016 KI2017 KI2018 KI2019 KJ2020 KI2021 KI2022 KI2023 KI2024




Sparte ,Tourismus- & Freizeitwirtschaft

Indikator GE STMK Rang
Beschiftigte (Stand 2023)° 1039 50.774| 11
Veranderung zum Vorjahr +24,2% +9,5%
Trend 2019-2023 +3,2% +2,1%
Anteil an STMK-Beschéftigten 2,0% - 11
Anteil geringfiigig Beschaftigte 15,7% 16,2%
Anteil Frauen 69,4% 67,3% 8
Umsatz (in Mio. €; Stand 2022)’ 542 2901,2| 11
Veranderung zum Vorjahr +46,0% +51,1% 5
Anteil an STMK-Umsatz 1,9% - 11

VVon 2022 auf 2023 gab es bei den Beschéaftigten eine Steigerung von 24 % und die
Umsétze stiegen von 2021 auf 2022 sogar um 46 %.

Gasteherkunft Gesause

t B 1a 2024
. | 0%
Ausland o v | oo | o
I 55 | 6%
45% o |z +0.9%
Y
I % 7%
‘ NO 1% 03%
I 1%
‘1 w00 126% 1,3%
A +16,9%
= 86 -\ ax 3,4%
TOPS5-Herkunftslander 2024 (Néchtigungen) == “0,0%
| sax 0,0%
Land Anteil an auslind. Nichtigungen avi - % +15,4%
- en | P— 2 +7.9% [ L o 1%
P 22% - g | W R
g Czc| T % | LN 223%
ATX 6,.2% w—pi| W WGE mSTMK 435,4%
e 6,6% VeS| B e 108%
— 91% 7,9%
— o] B s % 6 .
= o sterreich
am +50,2%
— POL - et WGE  WSTMK 193% 55%

13.451

10.237 -24% 23.950 -32%
1.267 -91% 6.375 -82%
11.263 -16 % 24.017 -32%

15.282 +14% 39.177 +12%
17.633 +31% 41.407 +18 %
17.727 +32 % a4.417 +27 %

Prozentuelle Anderungen 2024 auf 2025 (Janner - April)

Ankiinfte +0,5 %, N&chtigungen +7,3 %

2025 zeigt bei den Ankiinften bisher eine stabile Entwicklung, bei den N&chtigungen
sogar ein deutliches Plus. Das bedeutet, dass Gaste tendenziell l&dnger bleiben - ein
starkes Signal flir Wertschopfung und Attraktivitat in der \Vorsaison.
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Abgeschlossene Projekte

LEADER Geséause Tourismus 2023+

* Projekt abgeschlossen und abgerechnet

* 13.03.2025: Vor Ort First Level Control, »
keine Bemangelungen (

Teilabrechnung 1: € 32.133 bewilligt und ausbezahlt \

Teilabrechnung 2: € 45.734 bewilligt und ausbezahlt

Durch die Forderung von € 78.000 konnten knapp 60 % der Gesamtkosten finanziert
werden. Nlicht genehmigt wurden die Meta-Abrechnungen und ein kleiner Teil der Ex-
ternen Experten-Stunden.

A12 ,Wir sind Ges&use“ - Starkung Innenkommunikation

und Tourismusgesinnung

* 11 Beitrage Lifestyle+ Magazin, 2 Artikel in der Woche
* RegelmaBige Berichterstattung in Gemeindezeitungen
+ 6B regionale Presseaussendungen

* Infoscreen-Bespielung

+  Entwicklung WhatsApp Kanal nach innen, MA-App-Infos
Einladung an alle Kommissionsmitglieder, den QR-Code zu scannen

Erfolgreich abgeschlossen, Projektabrechnung und Endbericht
Ergingen Ende Juni an A12

Aktuelles und Strategisches

Mobilitat
Stellungnahme zu Bedarfen an A12/Biiro Landeshauptmann gesendet
Hauptthemen: Erreichbarkeit mit 6ffentlichen \Verkehrsanbindungen, R7 Ennsradweg

Aktuell diverse Fordermdglichkeiten seitens Tourismusreferat fiir Gewerbebetriebe
e Gastro-Qualitatsverbesserungen ,Genussimpuls 2025
e Investitionen Sommer/Winter fiir Ski- und Langlaufgebiete

il



Gefordert werden Investitionen im gesamten Gastronomiebetrieb, insbesondere in den
Bereichen Qualitatsverbesserung, Nachhaltigkeit, Energieeffizienz bzw. Energieeinspa-
rungsmafBnahmen, DigitalisierungsmaBnahmen, Kapazitdtserweiterungen, Mitarbeiterein-
richtungen, Gastgarten, etc. Dazu zahlen insbesondere auch Kiichenausgestaltung, Gast-
raumausstattung, Sanitarbereich sowie Maschinen.

Bei Betrieben ohne Beherbergung auch bauliche MaBnahmen am Gebaude (Dach, Fas-
sade, Fenster, AuBenbereich sowie Photovoltaikanlagen)

Forderhdhe: 20% der anrechenbaren Investitionskosten (10% fiir mittlere Unternehmen)
Investitionskosten mindestens € 20.000,-, maximal € 500.000,- (Férderh6he somit max.
€ 100.000,- pro Betrieb)

Verfligbares Forderbudget gesamt: € 2 Mio.

Laufzeit: bis langstens 31.12.2026 bzw. Ausschoépfung der Forderungsmittel

N&here Informationen sind auch im B2B-Bereich auf unserer \IWebseite zu finden.

Laufende Projekte

e Gesiuse Hiittenrunde *vegan edition Marketing-Kampagne:
50 % Foérderung zugesagt

e Beteiligung FFG Projekt ,HAF Exchange” - automatisierte Mobilitat:
personelle/inhaltliche Kooperation

e ,Wegweisend” Einheitliches Informations- und Beschilderungssystem im Ge-
saus: 50 % Foérderung angesucht

Forschungsprojekt HAF-ALP-TOUR

Projektbeteiligung an FFG-Projekt ,HAF Exchange” zur Zukunftsvision des automati-
sierten Fahrens im alpinen, touristisch gepragten Raum

4 Regionen: Montafon, Gesause, Pongau, Hermagor Gefordert durch

arbeiten an méglichen Anwendungsszenarien, FFQ = Bundesministerium
Innovation, Mobilitat

Umsetzungskonzepten und Geschaftsmodellen und Infrastruktur

e Online Vorgesprach mit Fokusgruppe Sep/Okt 2025

e 2 Regionaldialoge vor Ort 2026 + 2027

e 1Uberregionales Online-Forum Friihjahr/Sommer 2026
e HAF-ALP-TOUR Konferenz Frithjahr/Sommer 2027

ASTYTN
(Rendune.
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Uberblick neue Projekte

Digitalisierung Infrastruktur TVB (Digitalisierungsoffensive des Landes Steiermark
fiir alle Erlebnisregionen)

e Generaliliberholung von Hard- und Software des T\VVB
e Server-Austausch

e \/alantic Website Evaluierung

e Kl-Mitarbeiter-Schulungen

Umsetzung: 2. Halbjahr 2025
Forderung durch A12 von 50 % der Projektkosten

Elektronische Gastemeldung

Implementierung November 2025 in allen Gemeinden des VVerbandsgebietes

e Reduzierung Verwaltungsaufwand
e Einheitliche, regionsweite Lésung
¢ Kostenvorteile bei gemeinsamem Einkauf tiber TVB

Forderung der einmaligen Setup-Kosten durch A12 voraussichtlich moglich
Neu: Umstellungspauschale seitens CommUnity!

Entwicklung Bike-Angebot
Avisierte Einreichung bei LEADER oder A12

Ziel: Diversifizierung des touristischen Angebots, das zugleich die Lebensqualitat der
Einheimischen steigert

Geplante Inhalte:

¢ Analyse der aktuellen Situation & Identifikation neuer Bike-Potenziale mit in-
ternen und externen Experten

e Pilothafte Entwicklung attraktiver neuer Strecken und/oder anderer Bike-An-
gebote (Nutzung 6ffentl. \Wege, Skills Areas)

e Geplante Durchflihrung: ab 2026

ASTYTN
(Rendune.
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ASTYTN
(Randase.

Marketingaktivititen & -kooperationen (présentiert von Karoline Wéhri)

Neue Regionsvideos

Locations:
« Burg Strechau
« Hinteregger Alm
- Stift Admont

« Admonter Kaibling

« Salza & Raftingcamp Palfau
« Johnsbach & Musikwoche

Social Media Kampagnen

Bezahlte Kampagnen zu den Themen Berge, \Wasser und Hiittenrunde

& e X

7 Tage, 6 Hiltten, unendlich viel Natur.
Die Gesause Hiittenrunde fiiht dich mitten
durch den Nationalpark Mehr anzeigen

Weraundeen i Geatos. !g
— ey

7Tage, 6 Hitten,
unendlich viel Natur.

stelermark.com
Geséiuse Hiittenrunde
*vegan edition

Mehr dazu

wewgesseuse at/wa
Wildwasser- Mehr dazu
Abenteuer im...

Q160 1 Kommentar 2 Mal geteilt

o) Gefiimic () Kommentieren > Teden

Impressionen
Ansichten der Kampagne

Reichweite
Erreichte Personen

Website-Besucher
Interessenten

0,07 € pro
Besucher

15.845

Raus aus dem Alitog ~ rein ins Gesause!
Wo Natur Natur sein darf und echte Abenteuer
auf dich warten. Mehr a

——

Gesduse: Wo das Wandern die Welt bedeutet.
Unberilhrte Natur, wildes Wasser, urige Hiitten
Mehr anzeigen

Gestatten?
Ich bin's,
das Geséuse.

» om/012

gesaeuse.at/am-berg
Wandern im Geséuse
Egal ob Wandem, Bergstei...

gesaeuse.at/am-berg

Berge im Gesiuse Mehr dazu

Mehr dazu

Mehr dazy

oQv

OO& ss5

oD Gefslitmir () Kommentieren > Teilen

2Kommentare 3 Mal geteilt

o5 Gefslitmic () Kommentieren 3> Teilen

70 % mehr Website-Besucher mit

20 % weniger Budget generiert
(im Vergleich zum Jahr 2024)

1137.290

Themen:
Hiittenrunde: 5104
Wandern: 5,038
Wasser: 5.706
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Organische Postings (ohne Bezahlung)

Vorgehensweise
* Beibehaltung der Kernthemen "Berge & Wasser”
» RegelmaRige Postings von der gesamten Region

WIRIM GESAUSE

Marketingschwerpunkt Hiittenrunde

Wei jern durch den i k

1Tage, 6 Hiitten,
unendlich viel Natur.

e Enge Zusammenarbeit mit allen Hiittenwirt:innen

¢ Klare Kommunikation: Das Geséause ist fiir alle offen. Egal ob man Speck mag
oder ihn lieber weglasst.

e Steigerung von 6 auf 11 Hitten. Projekt konnte somit iber die gesamte Region
ausgerollt werden. (inkl. Rottenmanner Hiitte, Buchsteinhaus etc.)

Géram.
HUTTEN
RUND

Events

Presseauftaktevent &
Steiermark-Frihling

Hittenrunde als Marketingschwerpunkt. PR-Mafnahmen Online Présenz
Deutschland- und Social Media, Content
Osterreichweit Produktion etc.
Out of Home Screens Merchandise
In Wien & in Holland Fiir Hiitten & zum Kauf

15



Presse-Auftaktevent auf der Ardning Alm

Die Gesause Hittenrunde *vegan edition ist mit dem
A innovativen Ansatz eines unserer Vorzeigeprojekte.”
Sandra Neukart, COO bei Osterreich Werbung
g - J Y

Enormes Medienecho

Das Presse-Auftaktevent war ausschlaggebend, dass ganz viele andere Medien das
Thema aufgegriffen haben.

KLEINE

Ennstal

Kulinarische
Vielfaltauf
lem Hohenweg

n Vegane
Tour
durchs g

Gesduse

s M

Weltrekced Kraftsportier Langwit
rau 20g in Kapstadt  Hannes Papst belefert Cate
beim Vatikan mit Kemét

ASTYTN
(Randase.
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E = oeomEs o - steiermark m = wine

WIRTE DENKEN UM

Gesiiuse bietet erste vegane

PREMIERE 1M ALPENRAUM

Das ist der erste durchgehend
Hiittenrunde der Alpen vegane Hohenwanderweg
REPORTAGE. Die beli 31 o erfindet
sich neu. Mit der .vegan edition” startet der erste
vegane im gesamten
Alpenraum.
® aveonen

Vegan wandern

Die Zeiten, wo Vegetarier oder Veganer auf einer Wandertour
vieBeicht auch mal nichts bekommen haben, sind varbei: Im
Gesuse gidt es jetzt den ersten Hihenweg im ganzen

auf vgar

DERSTANDARD

Vegane Hittengerichte im Gesiuse statt weekend ot
Trockenbrot mit Gurke

e WoAereg Gor Alpen Auf oder

Vegan weitwandern: ‘
Die Gesduse Hitrentour

m SiiddeutscheZeifung o v EI I ——

Moine §2 ' SZPius | lwrael USA Ulraine Poltic Witschalt Menung Panceama Sport Minches v Kubur Medien 0 >

Erste vegane Histenrende in den Alpen ins Leben
gerufen

Die Gesduse Hottenrunde neu entdecken - bewusst, leicht, natdrlich
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Digital Out of Home Prasenz

Mit Steiermark Tourismus in Holland

150-200 digitale Screens im City-Netzwerk

in Amsterdam und Rotterdam

7 Tage, Gfiittcn
unendlieliviel \

Out of Home Kampagne in Wien
32 digitale Screens in Wien mit Schwerpunkt Bahnhéfen und
stark frequentierte Platze

Strahlkraft der Hiittenrunde *vegan edition

Touristische Institutionen

.Die Gesause Hiittenrunde *vegan edition ist
mit dem innovativen Ansatz definitiv eines
unserer Vorzeigeprojekte.”

Sandra Neukart, COO bei Osterreich

Werbung

Gesause in der Einlad

zu Kulinarik Symposien zum Beispiel von der
Niederésterreich Werbung

Markenwert-Steigerung isber
Landesgrenzen hinaus

Enorme Bekanntheitssteigerung der Marke
Gesause — weit Uiber die Landesgrenzen
Hinaus. (Auch am Nordkap wurde man darauf
angesprochen)

Wirkung nach Innen

Ausstrahlung nach Innen bei allen
Huttenwirtinnen: Maglichkeiten
zum Austausch und auch Bindung
an die Region und untereinander.

Gdsteresonanz

Volle Zufriedenheit bei Auslastung

Erste Erfolgsgeschichten z.B. Haindlkarhiitte;

- 50 % der Mahlzeiten von Tagesgasten werden
als vegane Variante bestellt

- Gaste kommen extra aus Koln aufgrund der Hittenrunde
*vegan edition

DERSTANDARD
Dankbare vegane Giste

Dass es die Hilttentour nun auch als veganes Angebot gibt, hat zu einer
[hoheren Nachfrage gefuhrt. ‘Im Vorjahr haben zehn Leute extra vegan
l“ehnxhl. heuer kommt jeden Tag jemand und fragt’, sagt Sandra Hofer, die
seit drei Jahren gemeinsam mit Alexander Romich die Haindikarhitte
bewirtschaftet. Fiir die Hilttenwirtin st das keine grofie Umstellung, denn
sie ist es gewohnt, auf die Wansche der Giiste einzugehen - egal ob vegan,
glutentrei oder vegetarisch.

Bezahlte Medienleistung: 14.000 Euro

\Was kommt noch?

Bisher generierter Medienwert

262.206 Euro

Kommunikation von Uberschreitungen und Sammeltaxi

Stand 23. Juni 2025. In den Bereichen Print und Online-Foren (ohne Social Media)

e damit noch mehr Gemeinden auch namentlich erwahnt werden
e TVB unterstiitzt das Sammeltaxi mit 10.0000 Euro (Marketingbeitrag)

Fototage rund um die Hiitten und Sternenthema
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Geplante Pressereisen:
e FAS - Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung
e Bergwelten

Sommer-Kampagne mit Steiermark Tourismus

Content Kampagne
e Mit dem Red Bull Media House
e Landingpage: herzdrauf.steiermark.com

Influencer Kampagnen
e 2 Influencer besuchen das Gesduse (Manuel Bechter und ___verena)

RegioBus als \Werbeflache

e Fir die Dauer von 3 bis 4 Jahren
e |Istin eigenen und auch anderen Erlebnisregionen unterwegs.
e TVB zahlt nur die ca. € 2.500 Druckkosten

Kooperation mit 5kommabsinne

Patronanz fiir 2 Ausgaben mit den Themen Burg Strechau und Rafting an der Salza (Fort-
setzung in Englisch)

Sponsorings

Sankt Gallen: Festival 1.500 €
Sankt Gallen: Burning Brass 1.500 € Liezen-Gesause Gutschein 20.000 €
Wildalpen: Rafting Championships 1000 £ Gesause Sammeltaxi 10.000 €
Liezen: Sommerbiihne 15.000 € Paraclimber Angelino Zeller 2000€
Gaishorn am See: Berg-Duathlon 1.000€ Lukas Simoner 500€
1.000 €
3.000€
1.000 €  Beachvolleyballturnier JVP Weng 50€
: 3.000 €  stadifest, Musikkapelle Weng 100€
Admont: Impulsfin. Neuerrichtung Bogenparcour Hall 4.000€  QOrgelkonzert Rottenmann 100€
Bl ek b Wex b el IBEEE  Giifest Stadtkapelle Rottsnmenn 200€

Ausblick Sommermonate 2025

Thema Sinnvoll urlauben mit Herbst-Schwerpunkt ,,Luchs®
Umsetzung von Fototagen
e Mehr Fotos der ,Gesause Region neu®, wie Hinteregger Alm, Nazogl,
Diirrenschoberl, ...
e Neue Hiittenfotos
e Neue KeyVisuals Rafting

Weitere Themen

e \WWebsite Redesign www.steiermark.com und www.gesaeuse.at
e Microsites - alte Seiten laufen nur noch bis 12/2025

e ,HeiBe Eisen“ - Mluseumskarte flir EisenstraBe

e Gesduse Partner
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http://www.steiermark.com/
http://www.gesaeuse.at/

a@’”‘“ dupR
o Strategieprozess
o Partner-Landkarte digital und analog

o Neue Gesause Produkte: Angebot fiir und mit Gesause Partnern mit ein-
heitlichem grafischem Auftritt und Unterstiitzung beim Marketing

0. Allfdlliges

Die nachsten Termine:

Kommissionssitzungen 22.09. und 24.11.2025

Griine Nacht STG 03.07.2025

Sommerbiihne Liezen bis 02.08.2025 immer samstags
Burning Brass Festival 10. - 13.07.2025

Johannes Matlschweiger fragt, wann genau das elektronische Meldewesen auf Feratel
umgestellt wird?

Umstellung erfolgt vorauss. am 10. November 2025. Davor werden neben den Gemeinden
auch die Betriebe geschult.

Klaus Gassner merkt an, dass manche Wanderwege schlecht markiert sind, wie zB im Be-
reich Maiereck.

Der TV/B bittet um ein Mail mit den genauen Infos dazu, welches an den zustandigen alpi-
nen Verein weitergeleitet wird.

Johannes Matlschweiger erganzt, dass ihm dies auch beim Hemma Pilgerweg aufgefallen
sei.

Auch hier bittet der TVB um genaue Infos per Mail, damit die Zustandigen dariiber infor-
miert werden konnen.

Franz \Wolf weist darauf hin, dass - wie bereits in den vergangenen Jahren - auch heuer
wieder eine nachtliche StraBensperre im Bereich des Gesause Nationalparks Richtung
Hieflau bzw. damit auch Johnsbach besteht. Diese dauert voraussichtlich bis zum
30.11.2025.

Die Gemeinde Admont erhielt den entsprechenden Bescheid erst einen Tag nach dem
Aufstellen der Hinweistafeln. Seitens der Baubezirksleitung sowie der Gemeinde Admont
wurde dem Tourismusverband zugesichert, bei zukilinftigen Sperren rechtzeitig eingebun-
den zu werden und die Mglichkeit einer Stellungnahme zu erhalten. Diese Einbindung hat
jedoch bislang nicht stattgefunden.

Die Planung von Baustellen in der touristischen Hauptsaison stellt eine erhebliche Belas-
tung flir die Tourismusbetriebe dar und gefahrdet sowohl deren wirtschaftliches Fortbe-
stehen als auch Arbeitsplatze in der Region. Eine bessere Abstimmung und Riicksicht-
nahme seitens der zustandigen Behdrden auf die Bedlirfnisse der Unternehmer:innen wére
wiinschenswert.

Ende der Sitzung um 19:30 Uhr
Protokoll erstellt von Sylvia Hofbauer
Protokoll freigegeben vom Vorsitzenden Fritz Kaltenbrunner
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